 

Sinteza recomandarilor.docSINTEZA

recomandărilor prezentate de către părţile consultate la proiectul de Regulament privind amplasarea şi autorizarea mijloacelor de publicitate şi afişaj în municipiul Chişinău”

	Nr. d/o
	Conținutul proiectului de regulament
	Denumirea organizației

Recomandările parvenite
	Decizia şi argumentele de acceptare sau respingere a recomandărilor

	Capitolul. I. Dispoziţii generale.

	
	
	AGEPI 

În scopul utilizării în textul Regulamentului a unei terminologii constante urmează a se opta pentru o singură formulă a denumirii Direcţiei generale arhitectură, urbanism şi relaţii funciare (Direcţia generală arhitectură, urbanism şi relaţii funciare / Direcţia Genearală Arhitectură, Urbanism şi Relaţii Funciare / DGAURF / D.G.A.U.R.F.).
	DGAURF
Se acceptă. Va fi utilizată la prima folosire în text „Direcția Generală Arhitectură, Urbanism și Relații Funciare (în continuare DGAURF)” și ulterior abreviatura „DGAURF”.

	
	Pct. 1 Prezentul Regulament stabileşte aplicarea cadrului legal la nivel local şi reprezintă un sistem unitar de norme tehnice şi juridice care reglementează modul de autorizare şi amplasare a mijloacelor de publicitate în municipiului Chişinău, cu exepţia orașelor, satelor (comunele) din componența municipiului.
	AmChamber

Pct. 1 Propunem specificarea clară în Regulament a faptului că acesta se aplică doar publicităţii exterioare.
	DGAURF

se acceptă:

1. Prezentul Regulament stabileşte aplicarea cadrului legal la nivel local şi reprezintă un sistem unitar de norme tehnice şi juridice care reglementează modul de autorizare şi amplasare a mijloacelor de publicitate exterioară în municipiului Chişinău, cu exepţia orașelor, satelor (comunele) din componența municipiului.

	
	1. Prezentul Regulament stabileşte aplicarea cadrului legal la nivel local şi reprezintă un sistem unitar de norme tehnice şi juridice care reglementează modul de autorizare şi amplasare a mijloacelor de publicitate în municipiului Chişinău, cu exepţia orașelor, satelor (comunele) din componența municipiului.
	ATIC

La pct. 1, de specificat ca regulamentul se aplică doar publicităţii exterioare şi la pct. 4 de definit ce înseamnă publicitate exterioară (outdoor) – publicitatea difuzată în spații publice, orientată spre vizualizare în exteriorul imobilelor.
	DGAURF

pct. 1 se acceptă: vezi pct anterior

pct. 4 se respinge: publicitatea exterioară este descrisă extensiv în legea Nr. 1227, din 27-06-1997, cu privire la publicitate, art 16.

	
	Direcţia generală arhitectură, urbanism şi relaţii funciare, în limita competenţei sale,

exercită controlul asupra respectării legislaţiei în domeniul autorizării şi amplasării

mijloacelor de publicitate în municipiul Chişinău, având inclusiv următoarele atribuţii:

1) Coordonarea documentației de proiect;

2) Eliberarea autorizaţiei de amplasare;

3) Emiterea dispoziţiilor de demontare a mijloacelor de publicitate.


	CEC

din proiect se propune de a substitui cuvîntul “legislaţiei”, prin cuvintele “cadrul normativ”.
	DGAURF
Se acceptă. Se va modifica în:

Direcţia generală arhitectură, urbanism şi relaţii funciare, în limita competenţei sale,

exercită controlul asupra respectării cadrului normativ în domeniul autorizării şi amplasării

mijloacelor de publicitate în municipiul Chişinău, având inclusiv următoarele atribuţii:

1) Coordonarea documentației de proiect;

2) Eliberarea autorizaţiei de amplasare;

3) Emiterea dispoziţiilor de demontare a mijloacelor de publicitate

	
	Pct. 4. În înţelesul prezentului Regulament, termenii şi expresiile de mai jos au următoarele semnificaţii:


	Media Gallery

Punctul 4  operator de publicitate exterioara - persoana juridica ce asigura plasarea și expunerea de publicitate prin utilizarea rețelelor proprii de dispozitive publicitare și activitatea economica a careia in domeniul difuzarii de publicitate este de baza; 

posesorul obiectului publicitar - persoana, care amplaseaza publicitatea proprie a bunurilor și serviciilor, activitatea careia de publicitate nu este de baza. Concomitent poate fi distribuitor, producator și difuzor.
	DGAURF

se respinge: noțiunea „publicitate exterioară” și sensul ei este descrisă extensiv în legea Nr. 1227, din 27-06-1997, cu privire la publicitate, art 16.

	
	
	CEC

La pct. 4 din proiect se propune de a întroduce subpuncte ce ar defini “publicitatea electorală” şi “agent publicitar”, ultimul fiind intermediar între difuzor de publicitate şi beneficiar, cu indicarea drepturilor şi obligaţiilor acestuia.
	DGAURF

Se respinge.

Amplasarea afișajului electoral se reglementează conform COD Nr. 1381, din 21-11-1997 Codul electoral.

	
	
	Vitalie Rabdu

Punctul 4. Intelesul prezentului  Regulament, terminii si expresiile… ничего не написано о Autorizatie de construire si amplasare a firmei (inscriptii si imagini exterioare) или это будет Aviz для установки вывесок.  Так же ничего не написано про Certificat de Urbanism и Pasaport Tethnic ко всем Авторизациям и всем видам рекламных конструкций
	DGAURF

se respinge: 

propunerea dată nu se referă la prezentul proiect de regulament. Totodată dispozitivele publicitare care se atribuie la categoria de construcții (corpuri şi panouri de afişaj) se vor autoriza conform legii 163, din 09-07-2010 privind autorizarea executării lucrărilor de construcţie.

La fel art 14 se va modifica după cum urmează:

14. După prezentarea actelor confirmative privind efectuarea plăţii pentru eliberarea

autorizaţiei de amplasarea publicității, aceasta se va elibera solicitantului prin oficiul

„Ghişeul unic" împreună cu pașaportul amplasării dispozitivului publicitar. 


	
	Pct. 4. În înţelesul prezentului Regulament, termenii şi expresiile de mai jos au următoarele semnificaţii:


	AmCham

Pct. 4 I. Considerăm necesar excluderea noțiunii „publicitate” și definirea în textul Regulamentului a noțiunii de „publicitare exterioară” - publicitatea difuzată în spații publice, orientată spre vizualizare în exteriorul imobilelor; 


	DGAURF

se respinge: noțiunea „publicitate exterioară” și sensul ei este descrisă extensiv în legea Nr. 1227, din 27-06-1997, cu privire la publicitate, art 16.

	
	
	AmCham

II. Considerăm necesar preluarea/ajustarea noțiunilor 

“publicitate socială”, “difuzor de publicitate” cu prevederile Legii 1227/1997 cu privire la publicitate. 
	DGAURF

Se respinge: 

noțiunile date sunt menționate în lege și nu trebuie dublate.

	
	b) casetă luminoasă - publicitate realizată prin corpuri luminoase, afişe sau

panouri iluminate printr-o sursă de lumină amplasată astfel încât să asigure

iluminarea afişului, panoului ori corpului publicitar;

j) panou tip city light/lightbox – panou de tip casetă luminoasă, de dimensiuni

mici şi iluminare din interior;
	AmCham

III. Considerăm că definiția noțiunii de la pct. 4, subpunctul 4), lit. j) („panou tip city light/lightbox”) dublează ca sens definiția noțiunii de la litera b) („casetă luminoasă”).
	DGAURF
se respinge:

Sunt două forme diferite de dispozitive 



	
	j) panou tip city light/lightbox – panou de tip casetă luminoasă, de dimensiuni

mici şi iluminare din interior;
	AmCham

De asemenea, notăm caracterul neclar al textului „dimensiuni mici”, utilizat în cadrul pct. 4, subpunctul 4), lit. j). 
	DGAURF

se acceptă:

vedeți punctul anterior.

	
	2) autorizație de amplasare a publicității temporare – act administrativ individual care permite amplasarea sistemelor publicitare (afişe, postere, mesh-uri, easy change-uri, standuri publicitare, etc) folosite ca mesaj în cadrul unor campanii publicitare pentru activităţile de promovare pe termen scurt, care se desfășoară pe domeniul public sau privat (festivaluri, târguri, expoziții, distribuiri de mostre şi tipărituri, manifestări cu ocazia unor evenimente speciale cu caracter social, cultural – distractiv, comercial, turistic, sportiv, etc), având structuri fără fundaţie, strict pe perioada campaniilor.

9) publicitate temporară - publicitate realizată cu ocazia unor evenimente, manifestații culturale sau sportive, precum și pentru acțiuni de promovare de produse sau activități;
	AmCham

Propunem uniformizarea definiției noțiunii „publicitate temporară” din cadrul pct. 4, subpunctul 9 cu textul noțiunii „autorizație de amplasare a publicității temporare” din cadrul pct. 4, subpunctul 2.
	DGAURF

se acceptă, va avea următoarea formă:

2) autorizație de amplasare a publicității temporare – act administrativ individual care permite amplasarea publicității temporare;

9) publicitate temporară - publicitate realizată cu ocazia unor evenimente, manifestații culturale sau sportive, precum și pentru acțiuni de promovare de produse sau activități, folosite ca mesaj în cadrul unor campanii publicitare pentru activităţile de promovare pe termen scurt, care se desfășoară pe domeniul public sau privat (festivaluri, târguri, expoziții, distribuiri de mostre şi tipărituri, manifestări cu ocazia unor evenimente speciale cu caracter social, cultural – distractiv, comercial, turistic, sportiv, etc), având structuri (afişe, postere, mesh-uri, easy change-uri, standuri publicitare, etc) fără fundaţie, strict pe perioada campaniilor.

	
	4. În înţelesul prezentului Regulament, termenii şi expresiile de mai jos au următoarele semnificaţii:……………………….
	ATIC
Termenii definiți in pct. 4 al Regulamentului (în special noțiunea de “publicitate”, “publicitate socială”, “difuzor de publicitate”) necesită a fi preluați/ajustati din/cu prevederile Legii 1227/1997 cu privire la publicitate.
	DGAURF

Se respinge: 

noțiunile date sunt menționate în lege și nu trebuie dublate.

	
	
	AAPM

.1. In acest Capitol este necesar de indicat actele normative -Legi, Hotarari, Decizii,

Regulamentele tehnice, care vor constitui drept baza legal a pentru reglementarea procesului de autorizare și amplasare a obiectelor publicitare in mun. Chișinau. 
	DGAURF

Se va include în nota informativă

	
	
	AAPM

1.2. Termeni și expresii din proiectul Regulamentului nu ar trebui sa contrazica termenilor similari din actele legislative.
	DGAURF

Care termeni exact se contrazic?

	
	
	CEC

Se menţionează că la pct. 4 (definiţii) lipseşete definiţia “publicităţii electorale” (este dată la art.1 din Codul electoral) şi nu este clar dacă reglementarea acesteia este exceptată de la regulamentul în cauză.
	DGAURF

Se respinge.

Afișajul electoral se reglementează conform COD Nr. 1381, din 21-11-1997 Codul electoral.

	
	
	AGEPI 

Se subliniază oportunitatea examinării suplimentare a noţiunilor “publicitate” şi “dispozitiv publicitar” din proiectul Regulamentului în corelare cu noţiunile existente în Legea nr. 1227/1997 cu privire la publicitate (art.1) şi respectiv Codul fiscal (art. 288, pct. 8).
	

	
	
	CEC

punctul 4 din proiect se propune de a introduce subpuncte ce ar defini “publicitatea electorală” şi “agent publicitar”, ultimul fiind intermediar între difuzor de publicitate şi beneficiar, cu indicarea drepturilor şi obligaţiilor acestuia.
	DGAURF

Se respinge.

Afișajul electoral se reglementează conform COD Nr. 1381, din 21-11-1997 Codul electoral.

	Capitolul II. Autorizarea amplasării mijloacelor de publicitate.

	
	
	Asociația Obștească ”Comunități Active pentru Democrație Participativă”

Termenul ”autorizație de amplasare a publicității” se referă atît la amplasarea dispozitivului publicitar cît și la exploatarea acestuia, adică amplasarea mesajelor publicitare pe dispozitivele publicitare deja existente. Totuși, în regulament nu este clară distincția dintre autorizația de amplasare a dispozitivelor publicitare și autorizația pentru exploatarea dispozitivelor deja existente. 

Pentru a evita aceste neclarități, propunem crearea a două capitole separate, unul cu privire la amplasarea dispozitivelor publicitare și altul cu privire la amplasarea mesajelor publicitare (pe dispozitivele existente). 
	DGAURF

Regulamentul în cauză nu se referă la procesul de autorizare a dispozitivelor de publicitate ce se instalează în conformitate cu LP 163/2010.

Dacă mijlocul de publicitate se referă la categoria mobilier urban, atunci se coordonează amplasamentul de către DGAURF, dacă la categoria dispozitive publicitare (panourile/ecranele publicitare cu sistem propriu de susținere în raport cu pământul) se autorizează conform regulilor de autorizare a lucrărilor de construcţie.

	
	
	AAPM

Conținutul secțiunilor din acest Capitol trebuie sa fie elaborat în varianta noua, deoarece textul stipulat contravine clauzelor Legii 160 din 22.07.2011 «Privind reglementarea prin autorizare a activitatii de intreprinzator», Legii 1227 din 27.06.1997 «Cu privire la publicitate» și alte legi tinand cont de concluziile care vor fi prezentate de experți și specialiști. 
	DGAURF

Care articol exact contravene? 

	
	
	AmCham

Reguli generale:  Propunem uniformizarea terminologiei utilizate pe parcursul proiectului de Regulament.

Cu titlu de exemplu, menționăm următoarea terminologie neuniformă: autorizație de amplasare a publicității (Capitolul, I punctul 4 subpunctul 1; Capitolul II, punctul 5); autorizație de amplasare a publicității

exterioare (Capitolul II, punctul 7); autorizaţie de amplasare a mijloacelor de publicitate (Capitolul II, punctul 8).
	DGAURF

Se acceptă: În tot textul regulamentului se va folosi termenul:  autorizație de amplasare a publicității, conform articolului 4, pct 1 al regulamentului.

	
	
	AmCham

II. Propunem introducerea unei secțiuni care va reglementa procesul simplificat pentru obținerea Autorizației sau permisiunii pentru schimbarea/inlocuirea imaginilor pe dispozitivele de publicitate exterioară care deja dețin autorizație de amplasare a publicității, după caz doar prin prezentarea

fotografiilor color cu imaginea și textul imaginii; și acordului proprietarului dispozitivului publicitar.
	DGAURF

se respinge: 

Emitentul va autoriza fiecare schimb al mesajului sau imaginii publicitare conform regulamentului. 

	
	Punctul 5
Amplasarea publicităţii exterioare se

permite numai în baza Autorizației de

amplasare a publicității (conform anexei

nr. 1), eliberată de către Direcţia

Generală Arhitectură, Urbanism şi

Relaţii Funciare, în coordonare în

prealabil cu:

1) subdiviziunea teritorială a

Inspectoratului Naţional de Securitate

Publică;

2) administratorul drumului, în cazul

amplasării publicității în zonele

drumurilor publice;

3) organul respectiv de conducere al

Căii Ferate din Moldova, în cazul

amplasării publicităţii în zona de

expropriere a căii ferate.

4) alte autorități publice, dacă obligația

coordonării sau avizării prealabile este

expres prevăzută de lege.
	AmCham

Pct. 5 - Se propune concretizarea normei și înlăturarea interpretărilor neuniforme în ceea ce privește subiectul care urmează să efectueze coordonările care preced obținerea Autorizației de amplasare a publicității – solicitantul sau Direcția Generală Arhitectură, Urbanism și Relații Funciar.

În înțelegerea noastră, coroborând prevederile pct. 5 cu prevederile Secțiunii II și III din același capitol, eliberarea autorizației are loc prin intermediul Ghișeului unic, ceea ce presupune necesitatea desfășurării coordonărilor în conformitate cu pct. 5 de către Direcția Generală Arhitectură, Urbanism și Relații Funciare.


	DGAURF
Se acceptă. 

Punctul 5 se va modifica după cum urmează:

5. Amplasarea publicităţii exterioare se permite numai în baza Autorizației de amplasare a

publicității (conform anexei nr. 1), eliberată de către Direcţia Generală Arhitectură,

Urbanism şi Relaţii Funciare.

	
	
	DAJ

art 5, alin.(3),, organul respectiv de conducere al Căii Ferate din Moldova, în cazul amplasării publicităţii în zona de expropriere a căii ferate.  -  urmează a fi înlocuită expresia ,, în zona de expropriere a căii ferate,, în felul următor ,,în zona de proprietate a căii ferate,,.
	DGAURF

Se va modifica. Vezi mai sus.

	
	Punctul 6

Dispozitivele publicitare:

panourile/ecranele publicitare cu sistem

propriu de susținere în raport cu

pământul se atribuie la categoria de

construcții cu caracter provizoriu şi se

instalează conform regulilor de

autorizare a lucrărilor de construcţie


	AmCham

Punctul  6 Se propune concretizarea ordinii succesiunii în timp a activităților de obținere a Autorizației de amplasare a

publicității și a autorizării lucrărilor de construcție, în cazul dispozitivelor publicitare de tipul panourilor/ecranelor

publicitare cu sistem propriu de susținere în raport cu pământul.
	DGAURF

Punctul 6 va avea următoarea formă:

6. Dispozitivele publicitare: panourile / ecranele / rooftopuri / mesh digital / coloane publicitare / coloane Morris / panou tip city light / cu sistem propriu de susținere în

raport cu pământul / imobil se atribuie la categoria de construcții cu caracter provizoriu şi se instalează conform regulilor de autorizare a lucrărilor de construcţie. Dispozitivele publicitare: lightboxuri / casete luminoase / mesh /panou publicitar mobil / steag publicitar și alte instalații mici fac parte din categoria mobilierului urban.

	
	
	DAJ

La capitolul II secțiunea I alin. 6 urmează a fi exclusă formula ,, în raport cu pământul,, deoarece nu este clară noțiunea.
	DGAURF

Se va modifica. Vezi mai sus.

	
	7. În autorizaţia de amplasare a publicităţii exterioare, emitentul autorizației va preciza termenul de autorizare care nu poate depăși 12 luni, cât și condițiile de anulare a autorizației de amplasare și de demontare a mijloacelor de publicitate în cazul încălcărilor prevederilor prezentului Regulament.


	ATIC

La pct. 7, de adăugat că emitentul autorizaţiei va indica termenul de autorizare solicitat de solicitant, dar ca nu poate depăşi X luni. Apropo, nu este clar de ce termenul maxim de autorizare este limitat la 12 luni, dacă dreptul de amplasare a publicităţii pe terenurile municipale poate fi adjudecat pe 36 luni. Pentru stabilitatea raporturilor juridice şi garantarea unui venit stabil pentru municipiu, ar fi oportun de majorat termenul maxim de autorizare până la 36 luni.
	DGAURF
Nu se acceptă. Termenul de autorizare cerut (solicitat) de solicitant, nu poate depăşi 12 luni.

	
	
	AmCham

Punctul 7 Se propune concretizarea textului normei și specificarea faptului că emitentul autorizaţiei va indica termenul de autorizare cerut (solicitat) de solicitant, dar ca nu poate depăşi 12 luni.

De asemenea, menționăm caracterului neclar al prevederii care stabilește termenul maxim de autorizare limitat

la 12 luni, atât timp cât dreptul de amplasare a publicității pe terenurile municipale poate fi adjudecat pe un

termen de 36 luni.


	DGAURF
Nu se acceptă. Termenul de autorizare cerut (solicitat) de solicitant, nu poate depăşi 12 luni.

	
	9. Proprietarii imobilelor care şi-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate sunt obligaţi, să solicite executantului dispozitivului publicitar autorizaţia pentru amplasarea publicității
	ATIC

La pct. 9 din sectiunea I, nu este clar cine este “executantul dispozitivului publicitar”, respectiv in sarcina cui se pune executarea obligatiei de a obtine acordul proprietarului imobilului.
	DGAURF

Se acceptă. Va avea următoarea formă:

9. Proprietarii imobilelor care şi-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate sunt obligaţi, să solicite deținătorului dispozitivului publicitar autorizaţia pentru amplasarea publicității.

	
	
	AmCham

Punctul 9  - Notăm despre caracterul neclar al textului “executantul dispozitivului publicitar” și respectiv neînțelegerea faptului în sarcina cui se pune executarea obligației de a obține acordul proprietarului imobilului.
	DGAURF

Se acceptă. Va avea următoarea formă:

9. Proprietarii imobilelor care şi-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate sunt obligaţi, să solicite deținătorului dispozitivului publicitar autorizaţia pentru amplasarea publicității.

	
	
	La capitolul II secțiunea I alin. 9

 ,, Proprietarii imobilelor care şi-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate sunt obligaţi, să solicite executantului dispozitivului publicitar autorizaţia pentru amplasarea publicității,, -  urmează a fi formulate în felul următor: ,, Proprietarii imobilelor care şi-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate sunt obligaţi, să solicite beneficiarului dispozitivului publicitar autorizaţia pentru amplasarea publicității,,
	DGAURF

Se va modifica. Vezi mai sus.

	
	
	CEC

La pct. 9 obligativitatea coordonării textului publicitar cu ASP Secţia terminologie şi servicii lingvistice pînă la depunerea cererii de eliberare a autorizaţiei în cazul afişajului electoral urmează a fi exceptată pentru neadmiterea creării unor blocaje în acest sens.
	DGAURF

Se respinge.

Amplasarea afișajului electoral se reglementează conform COD Nr. 1381

din 21-11-1997 Codul electoral.

	
	Pct .11 În cazul vânzării dispozitivului/panoului/ecranului publicitar, beneficiarul Autorizației

informează oficial DGAURF despre aceasta și depune o cerere pentru schimbarea

titularului Autorizației.
	CEC

La pct. 11 abrevierea DGAURF urmează a fi descifrată (în corespundere cu art. 54 alin (1) lit.i) din Legea nr. 100/2017 cu privire la actele normative), conform căreia “exprimarea prin abrevieri a unor denumiri sau termini se poate face numai după explicarea acestora în text, la prima folosire”.
	DGAURF
Se acceptă. Va fi utilizată la prima folosire în text Direcția Generală Arhitectură, Urbanism și Relații Funciare (în continuare DGAURF).

	
	
	DAJ

La capitolul II secțiunea I alin. 11 

În cazul vânzării dispozitivului / panoului / ecranului publicitar, beneficiarul Autorizației informează oficial DGAURF despre aceasta și depune o cerere pentru schimbarea titularului Autorizației”  – conținutul aliniatului urmează a fi completat cu următoarea propoziție:  ,,În cazul vânzării dispozitivului / panoului / ecranului publicitar, beneficiarul Autorizației informează oficial DGAURF despre aceasta și depune o cerere pentru schimbarea titularului Autorizației, cu acordarea termenului rămas beneficiarului.
	DGAURF
Se acceptă. Va fi următoarea formă. 

11. În cazul vânzării dispozitivului publicitar, beneficiarul Autorizației informează oficial DGAURF despre aceasta și depune o cerere pentru schimbarea titularului Autorizației, cu acordarea termenului rămas noului beneficiar.

	
	12. Solicitantul este obligat să coordoneze cu Centrul Național de Terminologie corectitudinea scrierii textului, până la depunerea cererii de eliberare a autorizației.


	Vitalie Rabdu

Punctul 12. …не написано что изображения надо согласововать с Cenrul National de terminologie не только при получении авторизации а и имея ее, и в каждом случае когда держатель авторизации хочет поменять изображение на сушествующей рекламной конструкции.

(многие пренебрегают этой обязанностью, и не раз возникали скандалы и шумиха по этому поводу)
	DGAURF
Se acceptă. Punctul 12 se va modifica în:

12. DGAURF va coordona cu Agenția Servicii Publice, Secția de Terminologie şi servicii lingvistice, până la depunerea cererii de eliberare a autorizației, precum și de fiecare dată la schimbarea imaginii publicitare.

	
	Pct. 12

Solicitantul este obligat să coordoneze cu Centrul Național de Terminologie corectitudinea scrierii textului, până la depunerea cererii de eliberare a autorizației.


	AGEPI

Pct. 12 din proiect să fie în corelare cu art. 16 alin. (5/2) din Legea nr. 1227/1997 cu privire la publicitate.
	DGAURF
Se acceptă. Punctul 12 se va modifica în:

12. DGAURF va coordona cu Agenția Servicii Publice, Secția de Terminologie şi servicii lingvistice, până la depunerea cererii de eliberare a autorizației, precum și de fiecare dată la schimbarea imaginii publicitare.

	
	13. Pentru obţinerea autorizaţiei de amplasare a publicităţii, solicitantul va depune prin oficiul „Ghişeul unic" următoarele acte:

16. Pentru obţinerea autorizaţiei de amplasare a publicităţii temporare, solicitantul va depune prin oficiul „Ghişeul unic" următoarele acte:
	ATIC

La pct. 13 şi 16, de precizat cine este solicitantul care depune actele pentru obţinerea autorizaţiei de amplasare a publicităţii (difuzorul de publicitate sau furnizorul de publicitate).
	DGAURF

Se respinge.

	
	
	DAJ

La capitolul II secțiunea II alin. 13 

,, Pentru obţinerea autorizaţiei de amplasare a publicităţii, solicitantul va depune prin oficiul „Ghişeul unic" următoarele acte:” -  urmează a fi completat cu „Ghişeul unic" din cadrul Primăriei municipiului Chișinău””

La Capitoplul II secțiunea VI - 

Urmează a fi completat cu un aliniat nou, cum ar fi :

 ,, în cazul în care, din anumite motive expuse și întemeiate juridic, devine imposibilă prelungirea autorizației. Titularul autorizației este informat despre acest fapt cu cel puțin 30 zile înainte de expirarea termenului de valabilitate al autorizației,,
	

	
	14. După prezentarea actelor confirmative privind efectuarea plăţii pentru eliberarea

autorizaţiei de amplasarea publicității, aceasta se va elibera solicitantului prin oficiul

„Ghişeul unic".
	DGAURF

de inclus la art 14 sintagma ”pașaportul amplasării dispozitivului publicitar”.
	14. După prezentarea actelor confirmative privind efectuarea plăţii pentru eliberarea

autorizaţiei de amplasarea publicității, aceasta se va elibera solicitantului prin oficiul

„Ghişeul unic" împreună cu pașaportul amplasării dispozitivului publicitar. 

	
	14. După prezentarea actelor confirmative privind efectuarea plăţii pentru eliberarea autorizaţiei de amplasarea publicității, aceasta se va elibera solicitantului prin oficiul „Ghişeul unic".

17. După prezentarea actelor confirmative privind efectuarea plăţii pentru eliberarea autorizaţiei de amplasarea publicității temporare, aceasta se va elibera solicitantului prin oficiul „Ghişeul unic".
	ATIC

La pct. 14 şi 17, de precizat când se prezintă confirmarea plăţii pentru eliberarea autorizaţiei de amplasare a publicităţii (la depunerea actelor la Ghişeul unic sau la momentul eliberării autorizaţiei).
	DGAURF

Se respinge. Plata pentru serviciu se achită la eliberare.

	
	
	AmCham

Punctul 14. Se propune precizarea momentului temporal când urmează a se prezenta actele confirmative privind efectuarea plăţii pentru eliberarea autorizaţiei de amplasarea publicității (în momentul depunerii actelor la Ghișeul unic sau în momentul eliberării autorizației).
	DGAURF

Se respinge. Plata pentru serviciu se achită la eliberare.

	
	15. Autorizaţia sau refuzul argumentat în obţinerea autorizaţiei se eliberează solicitantului în termen de 30 zile de la data înregistrării cererii la oficiul „Ghişeul unic".

19. Autorizaţia sau refuzul argumentat în obţinerea autorizaţiei se eliberează solicitantului în termen de 30 zile de la data înregistrării cererii la oficiul „Ghişeul unic".
	ATIC

Termenul de obtinere a autorizatiei pentru amplasarea publicitatii temporare de 30 de zile este prea lung, luind in considerare specificul acestei publicitati, termenul de valabilitate a acesteia de 30 de zile, plus termenul pentru executarea acestora.
	DGAURF

Se respinge. Cod administrativ.

	
	
	AmCham

Punctul 19

Considerăm termenul de 30 zile pentru obținerea autorizației pentru amplasarea publicității temporare ca fiind

prea lung, luând în considerare atât specificul acestei publicități, cât și termenul de valabilitate a acesteia de 30

de zile.


	DGAURF

Se respinge. Cod administrativ.

	
	21. Eliberarea și/sau prelungirea autorizației de amplasare a publicității exterioare poate fi

refuzată în următoarele cazuri:

3) În cazul în care există un proces verbal al Direcției Generale Arhitectură, Urbanism și Relații Funciare cu participarea Solicitantului privind supraîncărcarea segmentului indicat al spațiului urban cu elementele publicitare;
	ATIC

La pct. 21(3), de precizat care sunt criteriile de supraîncărcare a segmentului spaţiului urban cu elemente publicitare, care servesc temei pentru refuzul de a autoriza publicitatea.
	DGAURF

Se modifică. 

21. Eliberarea și/sau prelungirea autorizației de amplasare a publicității exterioare poate fi

refuzată în următoarele cazuri:

3) În cazul nerespectării prevederilor zonale sau nerespectarea art.77

	
	
	AmCham

Punctul 21, subpunctul 3)

Considerăm oportun precizarea criteriilor care indică asupra supraîncărcării segmentului spațiului urban cu

elemente publicitare și servesc temei pentru refuzul autorizării publicității.


	DGAURF

Se modifică. 

21. Eliberarea și/sau prelungirea autorizației de amplasare a publicității exterioare poate fi

refuzată în următoarele cazuri:

3) În cazul nerespectării prevederilor zonale sau nerespectarea art.77

	
	Secţiunea V. Prelungirea termenului de valabilitate a autorizaţiei de amplasare a publicităţi
	ATIC

La Sectiunea V nu este prevazuta procedura de prelungire a termenului pentru plasarea publicitatii temporare.
	DGAURF

Se respinge.

	
	
	AmCham

Se propune reglementarea procedurii de prelungire a termenului de valabilitate a autorizației de amplasare a

publicității temporare.


	

	
	25. La expirarea termenului de valabilitate sau anulare a autorizației de amplasare a publicității, proprietarul are obligaţia desfiinţării acesteia, aducerii imobilului la starea iniţială şi/sau demontarea dispozitivului/panoului publicitar.
	ATIC

La pct. 25, de precizat proprietarul cui are obligaţia de a desfiinţa publicitatea, demonta dispozitivul/panoul publicitar şi aduce imobilul în starea iniţială (proprietarul mijlocului de publicitate sau proprietarul imobilului).
	DGAURF

Se modifică. 
25. La expirarea termenului de valabilitate sau anulare a autorizației de amplasare a publicității, deținătorul autorizației are obligaţia desfiinţării acesteia, aducerii imobilului la starea iniţială şi/sau demontarea dispozitivului/panoului publicitar.

	
	
	AmCham

Punctul 25. Se propune precizarea faptului în sarcina cărui subiect cade obligația de a desființa publicitatea, a demonta

dispozitivul/panoul publicitar şi a aduce imobilul în starea iniţială (proprietarul mijlocului de publicitate sau

proprietarul imobilului).


	DGAURF

Se modifică. 
25. La expirarea termenului de valabilitate sau anulare a autorizației de amplasare a publicității, deținătorul autorizației are obligaţia desfiinţării acesteia, aducerii imobilului la starea iniţială şi/sau demontarea dispozitivului/panoului publicitar.

	
	26. În situaţia în care, în termen de 10 zile lucrătoare de la data expirării termenului de valabilitate al autorizației de amplasare a publicității, dacă proprietarul mijlocului de publicitate nu a îndeplinit obligaţiile prevăzute la pct 25, autoritatea publică locală dispune, desfiinţarea acestuia pe cale administrativă, indiferent de categoria de proprietate pe care acestea sunt amplasate.
	ATIC

La pct. 26, de adăugat că dreptul de a desfiinţa publicitatea pe cale administrativă intervine şi în cazul anulării autorizaţiei de amplasare a publicităţii.
	26. În situaţia în care, în termen de 10 zile lucrătoare de la data expirării termenului de valabilitate și/sau anulării / revocării autorizației de amplasare a publicității, dacă proprietarul mijlocului de publicitate nu a îndeplinit obligaţiile prevăzute la pct 25, autoritatea publică locală dispune, desfiinţarea acestuia pe cale administrativă, indiferent de categoria de proprietate pe care acestea sunt amplasate.

	
	
	AmCham

Propunem completarea normei și specificarea faptului că dreptul de a desfiinţa publicitatea pe cale

administrativă intervine şi în cazul anulării autorizaţiei de amplasare a publicităţii.
	vezi mai sus.

	
	29. Autorizaţia de amplasare a publicităţii poate fi anulată înainte de termen în următoarele condiţii:

3) În cazul încălcării de către titular a prevederilor prezentului Regulament;
	ATIC

La pct. 29(3), de completat că autorizaţia se anulează numai dacă titularul nu execută în termenul stabilit prescripţia privind remedierea încălcării sau în cazul încălcării repetate pe parcursul unui an [sau 6 luni] a prevederilor prezentului regulament. Anularea autorizaţiei pentru o singură încălcare fără a da posibilitate titularului să o remedieze într-un termen rezonabil este o sancţiune excesivă.  
	DGAURF

Se respinge.

	
	
	AmCham

Se propune completarea pct. 29, subpunctul (3), cu o prevedere privind faptul că autorizaţia se anulează

numai dacă titularul nu execută în termenul stabilit prescripţia privind remedierea încălcării sau în cazul

încălcării repetate pe parcursul unui termen (e.g. unui an sau 6 luni) a prevederilor regulamentului. În opinia

noastră, anularea autorizaţiei pentru o singură încălcare fără a da posibilitate titularului să o remedieze întrun

termen rezonabil reprezintă o sancţiune excesivă.

Se propune detalierea normelor aferente anulării autorizației de amplasare a publicității (i.e. procedura de

anulare, termenul informării deținătorului autorizației, acțiunile de întreprins, etc.).
	DGAURF

Se respinge

	
	
	DAJ
La capitolul II secțiunea VII pct.29 alin.6)  ,, În cazul, când titularul, în termen de 3 luni din data emiterii autorizației, nu a instalat publicitatea, dispozitivul publicitar în locul indicat în autorizație,,.

Dacă la elaborarea proiectului de Regulament se conduce după Legea nr. 163 din 09.07.2010 ,, Privind autorizarea executării lucrărilor de construcție,, urmează a fi luat în considerație art. 15 alin. 1) și alin. 2) din Lege.

La capitolul II secțiunea VII pct.29 urmează a fi completat cu următorele aliniate :

(8) ,,Dispozitivele de publicitate, constituie construcții provizorii și urmează a fi demontate de către proprietarii lor odată cu expirarea termenului de valabilitate al autorizației privind plasarea publicității sau cu anularea ei de către autoritățile administrației publice locale”.

(9) mijloacele de publicitate exterioară sunt construcții provizorii și urmează a fi demontate în corespundere cu necesitățile urbanistice ale administrației publice locale conform legislației în vigoare a Republicii Moldova”
	

	
	
	CEC

La pct. 29 se propune de a introduce ca temei pentru anularea autorizaţiei – decizia organului de resort. 
	DGAURF

Se respinge

	Capitolul. III. Zonele de publicitate.

	
	
	AAPM

Acest Capitol trebuie sa fie exclus, deoarece acesta contrazice legislatiei in vigoare, precum și Deciziei Viceprimarului dlui Victor Chironda nr. 133-d din 20.03.2020, unde este prevăzută elaborarea noului proiect de Regulament privind privind amplasarea și autorizarea mijloacelor de publicitate și afișaj in municipiul Chișinau și proiectului pilot de Regulament privind organizarea, autorizarea și amplasarea obiectelor publicitare pe bd. Ștefan eel Mare și Sfant (in perimetrul str. Pușkin și str. Tighina). 

Numai pe o porțiune din mun. Chișinau se planifica stabilirea zonei separate de publicitare -pe bd. Ștefan eel Mare și Sfant (in perimetrul str Pușkin și str. Tighina), ceea ce necesita elaborarea proiectului pilot al Regulamentului, unde vor fi stipulate toate conditiile de organizare,

autorizare și amplasare a obiectelor publicitare. 
	DGAURF

Se respinge. Nu este specificată trimiterea la lege.

	
	Zonele de publicitate


	Media Gallery

De exclus din lista zonelor străzile. 

Zonele de publicitate trebuie sa fie a probate printr-un document suplimentar, bazat pe anumite criterii și cu hotare clar definite, de exemplu, ,,axa de strada". Daca o strada se numește zona din Regulament, se pune 1ntrebarea, care este latimea zonei de strada? Dupa hotarele cladirilor? Si daca nu exista cladiri, atunci cati metri? Fara specificatii, regula nu funcționează. Aici vom avea o problema care provoaca coruptia ! ! ! 


	DGAURF

Se respinge. Conform codului fiscal.

	
	
	Asociația Obștească ”Comunități Active pentru Democrație Participativă”

1.De extins ZUL (zona de publicitate ultracentrală) pe tot bulevardul Grigore Vieru. Astfel, zona Circului, podul, cu mici intervenții pot fi valorificate vizual. 

2.De asemenea, propunem excluderea tuturor bannerelor și panourilor de publicitate de pe bulevardul Renașterii și Calea Orheiului de la cerc până la Studenților. 
	DGAURF

Se acceptă parțial. În conformitate cu Regulamentul se va modifica densitatea dispozitivelor de publicitate.

	
	
	AmCham

Se propune revizuirea/concretizarea reglementărilor privind delimitarea zonelor de publicitate în municipiul

Chișinău.

La o primă analiză a prevederilor proiectului, se înțelege că autorii au prevăzut doar clasificarea zonelor de

publicitate făcând trimitere nemijlocit la anexa nr. 3 care este însoțită de harta zonelor de publicitate, din analiza

căreia se înțelege că practic toată zona centrală a capitalei este atribuită zonei ultracentrale sau restrânse.

În plan comparat, se înțelege că în unele state pentru obținerea statutului de zonă de publicitate ultracentrală, restrânsă, etc., sunt prevăzute anume criterii.

Cu titlu de exemplu, Legea României nr. 185/2013 privind amplasarea și autorizarea mijloacelor de publicitate,

prevede la art. 9 alin. (1), (3), următoarele:

„(1) Zonele de publicitate restrânsă sunt zone din localitate în care se impun restricții speciale sau/și sunt permise

numai anumite categorii de mijloace de publicitate.

(3) Zonele de publicitate restrânsă sunt, dar fără a se limita la acestea: zonele construite protejate stabilite prin

documentațiile de urbanism aprobate în condițiile legii, centrele istorice ale localităților, precum și zonele de

protecție ale monumentelor istorice, monumentelor de for public și/sau monumentelor naturii, zonele de

protecție ale obiectivelor cu valoare arhitecturală și/sau ambientală deosebită”.

În acest sens, considerăm oportun a se efectua o individualizare mai precisă a zonelor de publicitate, în

dependență de anumite criterii obiective.


	DGAURF

Regulamentul deja prevede normele date

	
	39. Pentru zona de publicitate lărgită, ZPL potrivit prezentului Regulament, autoritatea

administraţiei publice locale are obligaţia ca, prin autorizaţiile de construire emise şi/sau

aprobările date, să asigure coerenţa imaginii urbane (de exemplu, Concepte sau strategii

concrete de stradă).


	Observatorul De Siguranță A Infrastructurii Rutiere

 La pct. 39 din proiect, să se completeze cu cuvintele ”... și cerințele aferente siguranței traficului rutier”
	DGAURF

Se modifică. 

39. Pentru zona de publicitate lărgită, ZPL potrivit prezentului Regulament, autoritatea

administraţiei publice locale are obligaţia ca, prin autorizaţiile de construire emise şi/sau

aprobările date, să asigure coerenţa imaginii urbane și cerințele aferente siguranței traficului rutier (de exemplu, Concepte sau strategii

concrete de stradă).

	
	Secțiunea VIII

Publicitatea socială


	AmCham

1,Se propune indicarea unui termen înăuntrul căruia Primăria urmează să dea un răspuns solicitantului în ceea

ce privește permisiunea de amplasare a publicității cu caracter social;

2. Se propune indicarea motivelor care pot sta la baza refuzului în acordarea permisiunii de amplasare a

publicității cu caracter social
	DGAURF

Pc. 1 se respinge. Conform codului administrativ

Pc.2 se respinge. Lista documentelor ce se depun pentru obținerea permisiunii este specificată în art. 34. Lipsa unui act presupune refuzul cererii.

	
	40. Publicitatea exterioară se realizează

prin sisteme publicitare ce includ

instalaţii şi dispozitive, panouri şi afişe

(situate la sol sau pe pereţii şi

acoperişurile clădirilor), alte mijloace

tehnice. Publicitatea exterioară poate fi

amplasată pe domeniul public şi privat

Punctul 43

Se propune excluderea pct. 40 sau, după caz, a punctului 43, având în vedere dublarea conțintului normativ.

Publicitatea exterioară se realizează

prin sisteme publicitare ce includ

instalaţii şi dispozitive, panouri şi afişe

(situate la sol sau pe pereţii şi

acoperişurile clădirilor), alte mijloace

tehnice


	AmCham

Se propune excluderea pct. 40 sau, după caz, a punctului 43, având în vedere dublarea conținutului normativ.


	DGAURF

Se acceptă. 

	Capitolul. IV. Forme de realizare a publicităţii exterioare.

	
	41. Deosebim următoarele tipuri de instalaţii şi dispozitive prin care se realizează activitatea de publicitate:

1) Instalaţii şi dispozitive amplasate pe imobile: pe perete şi pe acoperiş;

2) Instalaţii şi dispozitive publicitare, amplasate la sol;

3) Instalaţii şi dispozitive publicitare amplasate pe construcţiile de susţinere a reţelelor tehnice;

4) Mijloace tehnice care asigură reproducerea publicităţii pe pavaj, pe suprafaţa pereţilor, în aer;

5) Console publicitare instalate pe pilonii reţelelor de iluminare şi a reţelelor de contact pentru transportul electric, pe suporturi separate sau pe pereţii imobilelor;

6) Mijloace de publicitate confecţionate din materiale moi, întinse peste partea carosabilă a străzilor şi eşarfe, amplasate pe pilonii adiacenţi carosabilului;

7) Steaguri publicitare;

8) Dispozitive publicitare instalate pe pavilioanele staţiilor de transport public, chioşcuri, şi alte elemente ale mobilierului urban;

9) Mijloace de publicitate - mesh, instalate pe schelele imobilelor în construcţie. Şantierele în lucru pot fi împrejmuite cu instalaţii şi dispozitive de publicitate;

10) Mijloace de publicitate mobile, ambulante, dispozitive şi instalaţii pe vehiculele special amenajate pentru activităţi de publicitate;

11) Dispozitive publicitare netradiţionale - baloane gonflabile, aerostate cu imagini şi inscripţii publicitare ş.a.;

12) Publicitate realizată prin aplicarea materialelor autocolante pe transportul public, vopsirea parţială sau totală a mijloacelor de transport public cu folosirea elementelor de design şi reclamă
	ATIC

La articolul 41, Capitolul IV – care este procedura de modificare a tipurilor de instalatii si dispozitive, in cazul in care apare ceva nou si nu se incadreaza in lista stabilita.
	DGAURF

La solicitare se vor opera modificări în perezentul regulamentul.

	
	41. Deosebim următoarele tipuri de instalaţii şi dispozitive prin care se realizează activitatea de

publicitate:.....
	AmCham

Punctul 41 din proiect enumeră în mod exhaustiv tipurile de instalații și dispozitive prin care se realizează activitatea de publicitate. În acest context, există neclarități în ceea ce privește procedura de modificare a tipurilor de instalații și dispozitive în cazul apariției unor tipuri noi de astfel de instalații și dispozitive, care nu se încadrează în

lista stabilită. Se propune completarea primei propoziții din punctul 41 cu cuvântul „exterioară”.


	DGAURF

La solicitare se vor opera modificări în perezentul regulamentul.

	Capitolul. V. Reguli generale privind amplasarea tuturor categoriilor de mijloace de publicitate. 

	
	
	AmCham

Se propune completarea denumirii capitolului V cu cuvântul „exterioară”.
	DGAURF

Se acceptă.

	
	42. Amplasarea publicității este permisă atât pe domeniul public sau privat al municipiului

Chișinău, cât şi pe proprietatea privată a persoanelor fizice sau juridice, cu respectarea

prevederilor legale în vigoare.


	DAJ

În cap. V secțiunea I pct. 42 ,, și pe proprietatea privată a persoanelor fizice sau juridice, cu respectarea prevederilor legale în vigoare,, urmează a fi exclus deoarece în conformitate cu art. 501 din Codul Civil al RM alin. 1) ,, proprietatea este, în condițiile legii, inviolabilă,, , alin. 2 ,, dreptul de proprietate este garantat.,,
	

	
	44. Dispozitivele publicitare nu trebuie să creeze obstacole pietonilor sau/și să diminueze vizibilitatea semafoarelor și a semnelor rutiere, precum și a lucrărilor, efectuate de serviciile municipale.


	OBSERVATORUL DE SIGURANȚĂ A INFRASTRUCTURII RUTIERE

Pct. 44 să fie modificat, după cum urmează: ”44. Dispozitivele publicitare nu trebuie să creeze obstacole utilizatorilor vulnerabili ai drumului/străzii sau/și să diminueze vizibilitatea semnalizării rutiere, precum și a lucrărilor, efectuate de serviciile municipale”
	DGAURF

Se modifică.

44. Dispozitivele publicitare nu trebuie să creeze obstacole tuturor utilizatorilor ai străzii / drumului sau/și să diminueze vizibilitatea semnalizării rutiere, precum și a lucrărilor, efectuate de serviciile municipale”

	
	45. Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisă:

3) În spaţii verzi cu caracter ornamental sau zone bogat plantate;
	OBSERVATORUL DE SIGURANȚĂ A INFRASTRUCTURII RUTIERE

Pct. 45:

3 - de completat cu cuvintele: ”... inclusiv în zona mediană a drumurilor / străzilor
	DGAURF

Se acceptă. 

45. Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisă:

3) În spaţii verzi cu caracter ornamental sau zone bogat plantate inclusiv în zona mediană a drumurilor / străzilor.

	
	45. Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisă:
	DAJ
În capitolul V,  Secțiunea I pct. 45 și subpunct 16) precum și Secțiunea IV pct. 78  ,, Dispozitivele de publicitate vor fi amplasate de cel puțin 6 m de la marginea părții carosabile,,  – urmează a fi exclus deoarece distanța de 6 m de la marginea părții carosabile,, distanța dată este prevăzută de cap. 5 pct. 21 a) din anexa 4 al Legii nr. 509 din 22.06.1995 ,,Legea Drumurilor,,. Actul legislativ nu se referă la străzile municipale deoarece obiect al reglementării prezentului act normativ sunt drumurile dintre localitățile RM și nu cele din intravilan. 
	

	
	
	AAPM

Art. 45 de exclus, deoarece contrazice legislatiei in vigoare. 
	DGAURF

Se respinge. Nu este specificat ce normă se încalcă.

	
	punctul 45, (5) Pe zona carosabilă a străzilor şi a drumurilor, indiferent de categoria acestora.
	OBSERVATORUL DE SIGURANȚĂ A INFRASTRUCTURII RUTIERE

5 - nu este clară. Nu există noțiune de ”zonă carosabilă” a drumurilor sau străzilor, dar ”parte carosabilă” sau ”zonă a drumului/străzii”, în dependență de situația necesară de a fi reglementată. Astfel, recomandăm să fie clarificată restricția, având în vedere că pct. 11 – 14 se referă la aceste zone
	DGAURF

Se acceptă. Se modifică după cum urmează:

5) În zona de siguranță a străzilor şi a drumurilor, indiferent de categoria acestora.

	
	6) În interiorul intersecţiilor şi al sensurilor giratorii, ronduri, la o distanță minimă de 50 de metri, în spaţiul destinat circulaţiei autovehiculelor şi semnalizării rutiere, în zone în care desfăşurarea în condiţii normale a traficului ar putea fi perturbată;


	OBSERVATORUL DE SIGURANȚĂ A INFRASTRUCTURII RUTIERE

6 - se propune a fi modificată, după cum urmează: ”6) Pe suprafața funcțională a intersecțiilor și trecerilor pentru pietoni și la o distanță minimă de 50 de metri de acestea, pe spațiile destinate circulației utilizatorilor drumului/străzii şi amplasării semnalizării rutiere, în zone în care fluența și siguranța traficului ar fi perturbată”
	DGAURF

Se acceptă. Se modifică după cum urmează:

6) Pe suprafața funcțională a intersecțiilor și trecerilor pentru pietoni și la o distanță minimă de 50 de metri de acestea, pe spațiile destinate circulației utilizatorilor drumului/străzii şi amplasării semnalizării rutiere, în zone în care fluența și siguranța traficului ar fi perturbată

	
	9) În spațiile care ar minimaliza vizibilitatea indicatoarelor rutiere prin amplasarea

panourilor publicitare;


	OBSERVATORUL DE SIGURANȚĂ A INFRASTRUCTURII RUTIERE

9 - se propune a fi modificată, după cum urmează: ”9) În spațiile care ar perturba vizibilitatea indicatoarelor și situației rutiere aferente”;
	DGAURF

Se acceptă. Se modifică după cum urmează:

9) În spațiile care ar perturba vizibilitatea indicatoarelor și situației rutiere aferente

	
	10) În benzile de separare, pe poduri, pe pasaje, pe estacade, pe viaducte, pe parapete rutiere, prin metoda vopsirii, încleierii pe suprafeţele părţilor componente ale drumurilor şi utilajului rutier, clădirilor şi construcţiilor, dacă aceasta nu este prevăzut în contractele cu proprietarii lor;
	OBSERVATORUL DE SIGURANȚĂ A INFRASTRUCTURII RUTIERE

10 -  pe banda de separare trebuie interzisă plasarea publicității, ceea ce este indicat la pct. 3 mai sus. De asemenea, podurile, etc, au parte carosabilă (profil transversal) și în lungul lui (longitudinal). Acest aspect trebuie clarificat;
	DGAURF

Se acceptă. Se modifică după cum urmează:

10) În benzile de separare, pe poduri, pe pasaje, pe estacade, pe parapete rutiere, pe suprafeţele părţilor componente ale drumurilor şi utilajului rutier, clădirilor şi construcţiilor, dacă aceasta nu este prevăzut în contractele cu proprietarii lor;

	
	12) În zona interioară a curbelor în plan;
	OBSERVATORUL DE SIGURANȚĂ A INFRASTRUCTURII RUTIERE

12 - considerăm că este o eroare tehnică, pericolul fiind în zona exterioară  a curbelor, prin posibilitatea de a părăsi drumul din cauza forțelor centrifuge. - 
	DGAURF

Se acceptă. Se modifică după cum urmează:

12) În zona exterioară a curbelor în plan;

	
	13) La o distanţă mai mică de 30 m de trecerile de pietoni;
	OBSERVATORUL DE SIGURANȚĂ A INFRASTRUCTURII RUTIERE
Propunem ca distanța de la trecerea pietonală să fie egală cu cea indicată la poziția 6 (50 m)
	DGAURF

Se acceptă. Se modifică după cum urmează:

13) La o distanţă mai mică de 50 m până la trecerile de pietoni și 30 m după acestea;

	
	45. Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisă:

2) În incinta şi pe elementele de împrejmuire a cimitirelor, lăcaşurilor de cult, a scuarurilor parcurilor şi grădinilor publice;


	Media Gallery

Punctul 45 (2)  De exclus "scuarurilor, parcurilor" În cazul cand în care în parc este instalat un chioșc sau altă instalație de vanzare cu amanuntul, suvenire sau un obiect multifuncțional pentru comoditatea orășenilor și oaspetilor capitalei, inclusiv a turiștilor, este strict necesara informatia publicitara despre serviciile prestate 1n acestea locuri de comerț.
	DGAURF

Se respinge. 

	
	10) În benzile de separare, pe poduri, pe pasaje, pe estacade, pe viaducte, pe parapete rutiere, prin metoda vopsirii, încleierii pe suprafeţele părţilor componente ale drumurilor şi utilajului rutier, clădirilor şi construcţiilor, dacă aceasta nu este prevăzut în contractele cu proprietarii lor;
	Media Gallery

45 (10) - De exclus. Clauza a fost preluată din legea drumurilor și nu poate fi aplicabilă în condiții intravilane.
	DGAURF

Se respinge. 

	
	13) La o distanţă mai mică de 30 m de trecerile de pietoni;
	Media Gallery

45 (13) - Lipsește claritatea textului expus. De adăugat - De completat și de expus în următoarea redacție La o distanță mai mică de 30 m înainte trecerilor de pietoni în direcția traficului, asigurând vizibilitatea participanților circulației rutiere.
	DGAURF

Se modifică după cum urmează:

13) La o distanţă mai mică de 50 m de trecerile de pietoni;

	
	14) La o distanţă mai mică de 100 m de poduri, pasaje, estacade, viaducte;
	Media Gallery

45 (14) - De exclus. Clauza a fost preluată din legea drumurilor și nu poate fi aplicabilă în condiții intravilane.
	DGAURF

Se respinge. 

	
	Punctul 48

Fiecare dispozitiv publicitar trebuie să

fie dotat cu o plăcuță, amplasată pe loc

vizibil, care să conţină datele de contact

ale difuzorului de publicitate


	AmCham

De precizat lista dispozitivelor publicitare care urmează a fi dotate cu plăcuță specială.

Spre exemplu, conform proiectului de regulamentul, firma tot este un dispozitiv publicitar, în cazul acesteia însă

nu ar exista necesitatea dotării cu o plăcuță, amplasată pe loc vizibil.


	DGAURF

Se modifică: Fiecare dispozitiv publicitar (cu excepția celor amplasate pe clădiri) trebuie să

fie dotat cu o plăcuță, amplasată pe loc

vizibil, care să conţină datele de contact

ale difuzorului de publicitate.



	
	49. În extravilan, respectând exigențele prezentului Regulament, pot fi amplasate dispozitive publicitare care nu depășesc suprafața 18 mp.


	Media Gallery

49 - De exclus. Pe extravilanul orașului Chișinău. Pana in prezent Regulamentul se aplica pe drumurile, conform indicatoarelor localităților. Trebuie de reglementat normele in intravilanul orașului, alte localitati trebuie sa fiu reglementate de Primăriile lor.
	DGAURF

Se acceptă.

	
	Punctul 50

Firmele se amplasează pe faţadele

clădirilor unde își desfăşoară activitatea


	AmCham

Propunem specificarea faptului că firma amplasată pe imobilul în care își desfășoară activitatea comerciantul

nu constituie publicitate exterioară și nu necesită autorizație.

Respectiva propunere este întemeiată pe prevederile art. 17 din Legea nr. 1227/1997 cu privire la publicitate,

care prevede că „În locurile de comerț și de prestări servicii, folosirea de către agenții activității de întreprinzător

în interior și exterior a elementelor de design și amenajat artistic și arhitectural ce conțin emblema firmei, marca

comercială ce corespunde profilului întreprinderii nu se consideră publicitate și se efectuează fără autorizarea

administrației publice locale”.


	DGAURF

Se respinge. Conform cod fiscal.

	
	
	DAJ

În capitolul V secțiunea II precum și Capitolul VI  urmează a fi revizuite și concordate cu art. 17 din Legea nr. 1227-XIII din 27.06.97 ,,Cu privire la Publicitate,, care reglementează următoarele: 

Art. 17 Amenajarea locurilor de comerţ şi de prestări de servicii 

În locurile de comerţ şi de prestări de servicii, folosirea de către agenţii activităţii de întreprinzător în interior şi exterior a elementelor de design şi amenajat artistic şi arhitectural ce conţin emblema firmei, marca comercială ce corespunde profilului întreprinderii nu se consideră publicitate şi se efectuează fără autorizarea autorităţilor administraţiei publice locale. 

[Art.17 modificat prin Legea nr.71 din 12.04.2015, în vigoare 01.05.2015]
	

	
	
	ATIC

La pct. 50, de adăugat, în conformitate cu art. 17 din Legea nr. 1227/1997, că firma amplasată pe imobilul în care își desfășoară activitatea comerciantul nu constituie publicitate exterioară și nu necesită autorizație.
	DGAURF

Se respinge. Conform cod fiscal.

	
	Punctul 51

Firmele anunţă o activitate, ele nu pot

cuprinde elemente ce se constituie ca

reclamă pentru un produs sau marcă.

Conţinutul textului în limba română,

poate include doar denumirea

activităţii, numele firmei şi eventuale

elemente reglementate prin acte

normative ale autorităţii publice


	AmCham

Propunem includerea textului care interzice ca firma să cuprindă elemente ce constituie reclamă pentru

marcă, precum şi a doua frază.

De asemenea, nu sunt clare criteriile care delimitează firma de alte tipuri de publicitate exterioară. De exemplu,

va fi permisă amplasarea logotipului unei întreprinderi pe peretele lateral a unei clădiri multietajate în care are

birouri, dacă clădirea nu este amplasată în ZUL şi ZPR?


	DGAURF

Se modifică.

51. Firmele includ doar denumirea activității, numele firmei și eventuale elemente reglementate prin acte normative ale autorității publice.

	
	
	ATIC

La pct. 51, de exclus textul care interzice ca firma să cuprindă elemente ce constituie reclamă pentru marcă şi de definit ce înseamnă firma – inscripție amplasată pe fațada imobilului sau în locul adiacent special amenajat, ce are ca obiect denumirea, marca comercială, logotipul/emblema, programul de activitate și/sau genurile de activitate ale comerciantului care își desfășoară activitatea în interiorul imobilului, și, după caz, elemente de design şi amenajare artistică/arhitecturală. Prezentarea logotipului întreprinderii pe faţada clădirii are o valoare estetică mult mai mare decât prezentarea seacă a denumirii întreprinderii. De asemenea, nu sunt clare criteriile care delimitează firma de alte tipuri de publicitate exterioară. De exemplu, va fi permisă amplasarea logotipului unei întreprinderi pe peretele lateral a unei clădiri multietajate în care are birouri, dacă clădirea nu este amplasată în ZUL şi ZPR?
	

	
	Punctul 52

Firmele se amplasează numai la nivelul

parterului, în zona de faţadă efectiv

aferentă spaţiilor ocupate de activitatea

respectivă. Prin excepţie, pentru

instituţiile publice sau de interes public

care ocupă un întreg imobil, se pot

dispune firme în partea superioară a

faţadei, în zona/deasupra ultimului nivel


	ATIC

La pct. 52, de exclus, deoarece art. 17 din Legea nr. 1227/1997 nu prevede restricţii privind amplasarea firmei pe imobilul în care își desfășoară activitatea comerciantul.
	DGAURF

Se respinge. legea publicității art 17 despre mărci și embleme.

	
	
	AmCham

Propunem excluderea pct. 52.

Respectiva propunere are la bază prevederile art. 17 din Legea nr. 1227/1997 care nu prevede restricţii privind

amplasarea firmei pe imobilul în care își desfășoară activitatea comerciantul.


	DGAURF

Se respinge. legea publicității art 17 despre mărci și embleme.

	
	Punctul 55

Ca elemente importante în definirea

imaginii urbane, soluția de design al

firmei trebuie armonizată cu contextul

cromatic al faţadei și realizată din

materiale de bună calitate


	AmCham

Propunem excluderea pct. 55, având în vedere că soluţia de design a firmei este întocmită după standardele de marcă, dar nu contextul cromatic al faţadei (de regulă, gri).

De asemenea, notăm caracterul neclar al textului „materiale de bună calitate”, mai ales în ceea ce privește

criteriile de evaluare a respectivei calități.
	DGAURF

Se respinge. Referire la pct 63. 

	
	
	ATIC

La pct. 55, de exclus, deoarece soluţia de design a firmei este întocmită după standardele de marcă, dar nu contextul cromatic al faţadei (de regulă, gri). La fel, care sunt criteriile pentru evaluarea materialeleor ca fiind de buna calitate?
	DGAURF

Se respinge. Referire la pct 63. 

	
	Punctul 57

Casetele trebuie să fie transparente în

cazul în care acestea sunt utilizate sau

în concordanță cu culorile fațadei

Punctul 58

Dimensiunile firmelor/corpurilor de

literă nu vor depăși suprafața totală de

1m.p.


	AmCham

Propunem excluderea pct. 57-58 din proiect, având în vederea caracterul restrictiv și disproporționat al reglementărilor.

Soluţia de design a casetei este întocmită după standardele de marcă, iar dimensiunile firmelor depind de

proporțiile generale ale imobilului şi spațiului dedicat pentru amplasarea firmei.
	DGAURF

Comentariul pentru art. 57 se respinge. 

Se modifică 58 în Dimensiunile firmelor/ansamblul de litere nu vor depăși suprafața totală 1 m. p. în ZUL.

	
	
	ATIC

La pct. 57, 58, de exclus, care sunt prea restrictive şi neadaptate la realitate. Soluţia de design a casetei este întocmită după standardele de marcă,  iar dimensiunile firmelor depind de proporțiile generale ale imobilului şi spațiului dedicat pentru amplasarea firmei. Restrictionarea dimensiunilor nu este corelata cu lungimea denumirii de firma, dimensiunile cladirii pe care este amplasata aceasta si nu este clara introducerea acestei limitari, precum si aspectele practice de aplicare a acesteia.
	

	
	Punctul 61

Firmele iluminate vor fi amplasate la

minim 3,00 m de la nivelul solului


	AmCham

Propunem revizuirea pct. 61, având în vedere că înălţimea minimă a firmelor iluminate de la nivelul solului

urmează să depindă de caracteristicile imobilului.
	DGAURF

Se respinge 

	
	
	ATIC

La pct. 61, de exclus fraza privind înălţimea minimă a firmelor iluminate de la nivelul solului, deoarece aceasta trebuie să depindă de imobil.
	DGAURF

Se respinge 

	
	63. Standarde de marcă (brand) nu pot constitui pretexte pentru nerespectarea prezentului Regulament.
	Vitalie Rabdu

63 пункт. Тут есть вопросы и надо разъяснить, так как стандарты торговых марок в их брэнд буке по всему миру везде одинаков (цвета, размеры, пропорции и т д).
	DGAURF

Se respinge 

	
	Punctul 66

Amplasarea de reclame, afişe,

autocolante, anunţuri, firme pe sticla

vitrinelor, în exterior sau interior, e

interzisă. Obiectele expuse în vitrină se

vor amplasa la minim 10 cm de la sticlă.


	AmCham

I. Se consideră oportun înlocuirea interdicţiei totale de amplasare a publicităţii pe sticla vitrinelor cu limitarea

raportului suprafeței publicităţii la suprafața totală a vitrinei.
	DGAURF

Se modifică. Punctul 66

Amplasarea de reclame, afişe,

autocolante, anunţuri, firme pe sticla

vitrinelor, în exterior sau interior, nu va depăși 15% din suprafața transparentă a vitrinei.

	
	
	II. De asemenea, se consideră oportun a se defini noțiunea „vitrină”, având în vedere caracterul neclar al

acesteia (e.g. la categoria vitrinelor pot fi atribuite atât vitrinele mari ale centrelor comerciale sau ale celor

cu fațade de sticlă, precum și orice fereastră a magazinelor alimentare și magazinelor de cartier) – în acest

caz nu toate permițând amplasarea obiectelor la distanța de 10 cm de la sticlă).

Nu în ultimul rând, notăm neînțelegerea argumentelor care au stat la baza soluției de a interzice amplasarea

obiectelor expuse în vitrină anume la o distanță de minim 10 cm de la sticlă.
	DGURF

Se acceptă. Se va adăuga următoare noțiune:

Vitrină - spațiu special amenajat pentru expunerea mărfurilor în spatele ferestrei dinspre stradă a unui magazin.

	
	Punctul 67

Sticla vitrinelor va fi de tip transparent,

incolor (cu excepţia celor prevăzute prin

lege a fi opace)
	III. Se propune stabilirea unor derogări de la prevederile pct. 67 care prevăd că vitrinele pot fi de tip transparent, incolor - de exemplu atunci când acest lucru este necesar în vederea respectării unor obligații

(i.e. obligațiilor privind protecţia datelor cu caracter personal, excepție care nu se încadrează în cea prevăzută în proiect).

În calitate de studiu de caz, menționăm că CNPDCP a obligat o companie membră AmCham să aplice unele elemente suplimentare pe geamurile unui magazin pe motivul că trecătorii pe stradă puteau vizualiza peste geam datele din calculatoare amplasate cu ecranul spre geam. 
	DGAURF

Se respinge pct. 67 

	
	Punctul 68

Vitrinele vor fi în mod obligatoriu

iluminate
	IV. Se propune stabilirea la pct. 68 a unor cerinţe tehnice clare privind iluminarea vitrinelor sau, după caz, atribuirea normei a caracterului de recomandare.
	DGAURF

Se modifică

Se recomandă ca vitrinele să fie iluminate

	
	Punctul 66

Amplasarea de reclame, afişe, autocolante, anunţuri, firme pe sticla vitrinelor, în exterior sau interior, e interzisă. Obiectele expuse în vitrină se vor amplasa la minim 10 cm de la sticlă.
	ATIC

La pct. 66, de înlocuit cu textul din art. 17 din Legea nr. 1227/1997: „În locurile de comerţ şi de prestări de servicii, folosirea de către agenţii activităţii de întreprinzător în interior şi exterior a elementelor de design şi amenajat artistic şi arhitectural ce conţin emblema  firmei, marca comercială ce corespunde profilului întreprinderii nu se consideră publicitate şi se efectuează fără autorizare.” Dacă se insistă, atunci cel puţin de înlocuit interdicţia totală de amplasare a publicităţii pe sticla vitrinelor cu limitarea raportului suprafeței publicităţii la suprafața totală a vitrinei. De exemplu, este mult mai estetic de amplasat un autocolant cu programul de activitate pe uşa transparentă a unităţii comerciale decât de aplicat o firmă pe panou fixat în exteriorul clădirii lângă intrare.
	DGAURF

Se modifică. Punctul 66

Amplasarea de reclame, afişe,

autocolante, anunţuri, firme pe sticla

vitrinelor, în exterior sau interior, nu va depăși 15% din suprafața transparentă a vitrinei. 

Se recomandă ca obiectele expuse în vitrină să fie amplasate la minimum 10 cm de la sticlă.

	
	Punctul 67

Sticla vitrinelor va fi de tip transparent,

incolor (cu excepţia celor prevăzute prin

lege a fi opace)
	La pct. 67, de permis expres ca sticla vitrinelor să fie opacă atunci când acest lucru este necesar în vederea respectării obligațiilor privind protecţia datelor cu caracter personal. De exemplu, CNPDCP a obligat Orange să înlocuiască aplice pe geamurile unui magazin pe motivul că trecătorii pe stradă puteau vizualiza peste geam datele din calculatoare amplasate cu ecranul spre geam.
	DGAURF

Se modifică:

Se recomandă ca vitrinele să fie iluminate. Se vor respecta condițiile pc. 8.7. NCM C.04.02, Iluminatul natural şi artificial.

	
	Punctul 68

Vitrinele vor fi în mod obligatoriu

iluminate
	La pct. 68, de stabilit cerinţe tehnice clare privind iluminarea vitrinelor sau de schimbat statutul normei în recomandare.
	DGAURF

Se modifică

Se recomandă ca vitrinele să fie iluminat

	
	Punctul 73

Ecranele publicitare și panourile de tip

city lights amplasate pe sol trebuie să

respecte condiţiile tehnice referitoare la

luminozitate şi frecvenţa succedării

imaginilor derulate pentru a nu exista

riscul perturbării circulaţiei rutiere în

zona în care sunt amplasate, fiind

necesare un aviz de la Inspectoratul

Naţional de Securitate Publică şi

respectarea condiţiilor tehnice astfel

încât sistemul de prindere să nu

constituie surse de accident.


	AmCham

Se propune precizarea faptului dacă avizul INSP este obligatoriu pentru toate ecranele publicitare şi panourile de tip city lights, oriunde nu ar fi amplasate acestea, sau doar în cazul celor aflate la o anumită distanţă de carosabil.

De asemenea, considerăm oportun menţionarea actului normativ prin care se stabilesc condiţiile tehnice referitoare la luminozitate şi frecvenţa succedării imaginelor derulate, pentru a evita refuzurile arbitrare de a autoriza publicitatea.
	DGAURF

Se modifică: Punctul 73 Ecranele publicitare și panourile de tip city lights amplasate pe sol sau pe fațade trebuie să respecte condiţiile tehnice referitoare la luminozitate şi frecvenţa succedării imaginilor derulate. Se vor respecta condițiile pc. 8.8. NCM C.04.02, Iluminatul natural şi artificial.

	
	
	ATIC

La pct. 73, de precizat dacă avizul INSP este obligatoriu pentru toate ecranele publicitare şi panourile de tip city lights, oriunde nu ar fi amplasate acestea sau doar celor aflate la o anumită distanţă de carosabil. De menţionat actul normativ prin care se stabilesc condiţiile tehnice referitoare la luminozitate şi frecvenţa succedării imaginelor derulate, pentru a evita refuzurile arbitrare de a autoriza publicitatea.
	

	
	74. Proprietarii ecranelor publicitare au obligaţia transmiterii de informaţii de interes public şi local, precum şi informaţii de interes pentru populaţie în cazul unor situaţii de urgenţă.
	Media Gallery

p.74 - De modificat - Proprietarii ecranelor publicitare au obligația transmiterii de informații în cazuri de situații excepționale.
	DGAURF

Se respinge

	
	75. Dimensiunile de bază ale dispozitivelor de publicitate, amplasate în municipiul Chişinău sunt: 0, 7m x 1m, 1,2m x 1,8m, 2,5m x 4m, 3m x 6m. Dispozitivele de publicitate pot avea

şi alte dimensiuni, în funcţie de factorii şi condiţiile, ce definesc mediul urban respectiv
	ATIC

La pct. 75, de completat la sfârşit cu sintagma „şi proprietățile arhitectonice ale clădirii”.
	DGAURF

Se respinge

	
	Punctul 76

În cazul în care formele noi de dispozitive publicitare, ecrane și publicitate luminoasă pe imobile și la sol, amplasate contrar prevederilor prezentului Regulamentului (cu

abateri), autorizația pentru amplasare a

publicității se anulează imediat, iar

dispozitivul urmează a fi demontat.
	AmCham

Notăm despre caracterul neclar al ipotezei acestei norme. În cazul în care publicitatea este amplasată conform autorizaţiei, ea nu ar trebui demontată.


	DGAURF

Se respinge

	
	
	ATIC

La pct. 76, ipoteza acestei norme nu este formulată clar. Dacă publicitatea este amplasată conform autorizaţiei, ea nu ar trebui demontată.
	DGAURF

Se respinge

	
	77. Distanţa între dispozitivele amplasate, la aceeaşi înălţime, de-a lungul aceluiași drum, nu poate fi mai mică de:

1) 30 m - pentru dispozitivele cu lăţimea de la 0,1 m până la 1,5 m;

2) 50 m - pentru dispozitivele cu lăţimea de la 1,5 m până la 3,0 m;

3) 80 m - pentru dispozitivele cu lăţimea de la 3,0 m până la 6,0 m;

4) 100 m - pentru dispozitivele cu lăţimea de la 6,0 m până la 12 m;
	Media Gallery

p. 77  - De completat cu - Distanța între dispozitivele amplasate atat pe axa, cat și în exterior este determinată de conceptul aprobat pentru un anumit loc, strada, zona, dezvoltat de un grup special de lucru și o unitate de personal convenita în Arhitectura Primariei, ca proiectant al mediului urban al municipiului Chișinău. 
	DGAURF

Se respinge

Prezentul regulament vine să simplifice procedurile de eliberare a autorizațiilor de amplasare a publicității și să conțină reglementări clare de amplasare a publicității care elimină necesitatea unei alte entități care să decidă modalitatea de amplasare a dispozitivelor publicitare. 

	
	78. Dispozitivele de publicitate vor fi amplasate la cel puţin 6 m de la marginea părții carosabile. Se admite amplasarea dispozitivelor publicitare pe trotuar, în limitele prevederilor prezentului regulament, în cazurile în care nu este posibilă respectarea distanței de 6 m de la marginea părții carosabile, iar dimensiunile acestora nu trebuie să depășească 0,7m x 1m. Spațiul rămas între dispozitiv și marginea trotuarului, pentru deplasarea pietonilor pe trotuar nu trebuie să fie mai mic decât 2 m.
	Media Gallery

p. 78 - De exclus ca o clauza care interzice activitatea economica a antreprenorilor in capitala, ca o clauza care 1 întrerupe venituri semnificative la bugetul orașului și al statului. 
	DGAURF

Se modifică

78.

a) Dispozitivele de publicitate vor fi amplasate la cel puţin 4 m de la marginea părții carosabile a străzii.

b) Pe sectoarele de străzi unde se circulă cu limita de viteză de până la 70 km/h dispozitivele de publicitate vor fi amplasate la cel puțin 6 m de la marginea părții carosabile.

c) Se admite amplasarea dispozitivelor publicitare pe trotuar, în limitele prevederilor prezentului regulament, în cazul în care spațiul rămas pentru deplasarea pietonilor pe trotuar nu este mai mic decât 2 m. În toate cazurile, dispozitivile amplasate pe trotuar vor respecta direcția de deplasare a pietonilor.

	
	78. Dispozitivele de publicitate vor fi amplasate la cel puţin 6 m de la marginea părții carosabile. Se admite amplasarea dispozitivelor publicitare pe trotuar, în limitele prevederilor prezentului regulament, în cazurile în care nu este posibilă respectarea distanței de 6 m de la marginea părții carosabile, iar dimensiunile acestora nu trebuie să depășească 0,7m x 1m. Spațiul rămas între dispozitiv și marginea trotuarului, pentru deplasarea pietonilor pe trotuar nu trebuie să fie mai mic decât 2 m.
	OBSERVATORUL DE SIGURANȚĂ A INFRASTRUCTURII RUTIERE

78 - Propunem modificarea pct. 78, după cum urmează: ”Distanța minimă de amplasare a dispozitivelor de publicitate de la muchia părții carosabile (acostamentului) este de cel puțin 6m, cu excepția cazurilor când limita de viteză stabilită pe sectorul respectiv de drum este egală sau mai mare de 90 km/h. În aceste cazuri, distanța minimă nu va fi mai mică de 9m. Se admite amplasarea dispozitivelor publicitare pe trotuar, în limitele prevederilor prezentului regulament, în cazurile în care nu este posibilă respectarea distanței de 6 m de la marginea părții carosabile, iar dimensiunile acestora nu trebuie să depășească 0,7m x 1m. 

Spațiul rămas între dispozitiv și marginea trotuarului, pentru deplasarea pietonilor pe trotuar nu trebuie să fie mai mic decât 2 m.”.
	DGAURF

Se respinge.

	
	
	Vitalie Rabdu

78 пункт. … 6 м. от дороги не куда будет сдвигать, особенно в промышленых зонах, где нет тратуаров, заборы стоят в доль дороги или деревья с зарощими кустами. Я говорю не рекламных агенствах и компаниях имеющие отдельно стоящие конструкции а о фирмах которые имеют разного рода указатели и щиты вертикальные  2,5Х4.
	Vezi mai sus.

	
	
	Vitalie Rabdu

Sectiunea II. … privind amplasarea firmelor.

Опять ничего не написано о получении у DGAURF  a Autorizatiei de construire si amplasare a firmei (inscriptii si imagini exterioare) как в Capitolul II, sectiunea II или это будет Aviz для установки вывесок. также нет информации и списка согласований, к примеру с DGAURF, Centrul National de terminologie, с собствеником здания или помещения, Pasaport Tethnic и т д

Убедительная просьба по подробней проработать все до мельчайших подробности того что касается вывесок и информационных панно в городе (так что б не было возможности интерпретировать кому как захочется) в этом вопросе торопится не надо.

То что описано в регламенте правильно, современно и давно ожидаемо нормальному дизайнеру и изготовителю фасадных вывесок, во всяком случае тем кто переживает за облик городского пейзажа. но не всегда есть возможность использовать по всему городу размеры и виды вывесок, расстояние установки от земли из за специфики фасадов зданий и их растояния от дорог и могое другое. Бюджетные возможности экономического агента тоже играет не мало важную роль. Это ни как не оправдывает сложившуюся ситуацию в этой области.
	Autorizația de amplasarea a firmelor se elibera conform cap II, secțiunea II a prezentului regulament. 

La fel art 14 se va modifica după cum urmează:

14. După prezentarea actelor confirmative privind efectuarea plăţii pentru eliberarea

autorizaţiei de amplasarea publicității, aceasta se va elibera solicitantului prin oficiul

„Ghişeul unic" împreună cu pașaportul amplasării dispozitivului publicitar. 



	
	
	Vitalie Rabdu
Размещение вывеки на фасаде можно попробовать тоже зонировать. Как пример… 

ZUL – на зданиях исторического наследия, центральных проспектов и улиц это обьемные и псевдообьемные буквы без подложки, полный запрет изображений на баннере и оклейка окон полноцветной печатью и т д.  разработать дизайн код, по информации от Виктора Киронда в онлайн конференции вы как раз этим и работаете.

На более современных зданиях и других зонах можно разрешить объемные буквы на подложке из различных жестких материалов и разного вида панно с внутренней подсветкой другие нестандартные конструкции которые не будут портить архитектуру здания.
	Am luat în considerare sugestiile propuse.



	
	
	Vitalie Rabdu
Secțiunea III  …amplasare vitrinelor

Здесь есть полное согласие и понимание избавится от разного рода наклеивания их полноцветной печатью в виде пленки и баннеров.

Витрины должны быть красиво оформлены с внутренней части помещения.
	

	
	
	Vitalie Rabdu

Sectiunea V    …panouri mobile 

С ними большой вопрос, иногда их слишком много стоят

В определенных местах и создают визуальный мусор и хаос 
	DGAURF

Se modifică
Pe trotuarele/spaţiile pietonale cu o lăţime de cel puţin 2,00 m se pot amplasa panouri

publicitare mobile pliante, specifice activităţii de alimentaţie publică, în următoarele

condiţii:

1) Dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 mp;

2) Amplasarea panoului este permisă numai în dreptul spaţiului destinat activităţii care

face obiectul publicităţii şi numai pe durata programului zilnic de funcţionare a

acestuia.

	
	83. Dispozitivele de iluminare a mijloacelor de publicitate vor fi amplasate astfel încât să asigure o iluminare uniformă şi să nu afecteze traficul auto şi pietonal, fiind mascate de elemente ale construcţiei sau a publicităţii. Partea cea mai coborâtă a reflectoarelor va fi minim de 3,0 m de la nivelul trotuarului. Lumina instalaţiilor de iluminare nu trebuie să fie orientată în geamurile caselor de locuit sau instituţiilor 
	AmCham

Se propune analiza oportunității excluderii textului referitor la înălțimea minimă a reflectoarelor de la nivelul

trotuarelor, având în vedere că respectivele norme ar putea varia în dependență de caracteristicile imobilului.


	DGAURF

Se modifică

83. Mijloacele de iluminare a dispozitivelor de publicitate vor fi amplasate astfel încât să asigure o iluminare uniformă. Partea cea mai coborâtă a reflectoarelor va fi minim de 3,0 m de la nivelul trotuarului. Se vor respecta condițiile pc. 8.8. NCM C.04.02, Iluminatul natural şi artificial.

	
	
	ATIC

La pct. 83, de exclus fraza privind înălţimea minimă a reflectoarelor de la nivelul trotuarelor, deoarece aceasta trebuie să depindă de imobil.
	DGAURF

Se modifică. Vezi mai sus.

	
	84. Reflectoarele se fixează pe console, la o distanţă de cel puţin 0,8 m de la suprafaţa

iluminată. Fixarea dispozitivelor de iluminare pe suport trebuie să asigure cuplarea sigură

cu consola (panoul etc.) şi să reziste presiunii vântului şi zăpezii, vibraţiilor şi loviturilor

posibile.
	ATIC

La pct. 84, de exclus referinţa la distanţa minimă de la suprafaţa iluminată. Distanța între reflectoare şi suprafaţa iluminată depinde de suprafața deservită și unghiul de dispersie a fluxului de lumină. Pentru asigurarea unui standard unic de iluminare în oraş, se recomandă reglementarea condițiilor tehnice precum intensitatea (lx) şi temperatura luminii utilizate (K).
	DGAURF

Se modifică. 84. Fixarea mijloacelor de iluminare pe dispozitivele de publicitate trebuie să asigure cuplarea fermă cu consola şi să reziste presiunii vântului, zăpezii, vibraţiilor şi loviturilor posibile.

	
	
	AmCham

Se propune revizuirea normelor care fac referință la distanța minimă de la suprafața iluminată.

Distanța între reflectoare şi suprafaţa iluminată ar putea depinde de suprafața deservită și unghiul de dispersie

a fluxului de lumină.
	DGAURF

Se modifică. 84. Fixarea mijloacelor de iluminare pe dispozitivele de publicitate trebuie să asigure cuplarea fermă cu consola şi să reziste presiunii vântului, zăpezii, vibraţiilor şi loviturilor posibile.

	
	86. Luminozitatea panourilor electronice de tip LED trebuie să fie diminuată pe timp de noapte.
	ATIC

La pct. 86, este necesară stabilirea nivelului maxim admisibil de luminozitate a LED pe timp de noapte.
	DGAURF

Se modifică. 86. Luminozitatea panourilor electronice de tip LED, pe timp de zi sau noapte, trebuie să respecte condițiile pc. 8.8. NCM C.04.02, Iluminatul natural şi artificial.

	
	
	AmCham

Menționăm despre caracterul neclar al normei.

Se propune analiza oportunității atribuirii normei a caracterului de recomandare, sau, după caz, stabilirea nivelului maxim admisibil de luminozitate a LED pe timp de noapte.
	Vezi mai sus

	
	
	AAPM

Art. 75, 76, 77, 78, 79, 80, 84, 87, 88 -de exclus, deoarece contrazice legislatiei in vigoare. 
	DGAURF

Se respinge. Nu este specificat ce normă se încalcă.

	
	87. Dispozitivele de publicitate care nu întrunesc condiţiile şi normele stipulate în prezentul Regulament, vor fi demontate după expirarea termenului de valabilitate al Autorizaţiilor de amplasare a publicității.


	DAJ

La capitolul V secțiunea IV pct. 87 ,,Dispozitivele de publicitate care nu întrunesc condiţiile şi normele stipulate în prezentul Regulament, vor fi demontate după expirarea termenului de valabilitate al Autorizaţiilor de amplasare a publicității,,: 

·   la acest compartiment urmează a fi creat un alt capitol ca va cuprinde segmentul/ situațiile (când panoul publicitar nu întrunește condițiile, panoul publicitar a fost amplasat ca construcție neautorizată);

·  și modalitatea de constatare a contravențiilor,  cu ulterioară demontare a panoului publicitar care nu întrunește condițiile prevăzute de autorizația de amplasare a publicității exterioare/ panoul publicitar a fost amplasat ca construcție neautorizată, pe terenul proprietate municipală.
	

	
	90. Pe trotuarele/spaţiile pietonale cu o lăţime de cel puţin 2,00 m se pot amplasa panouri

publicitare mobile pliante, specifice activităţii de alimentaţie publică, în următoarele

condiţii:

1) Dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;

2) Amplasarea panoului este permisă numai în dreptul spaţiului destinat activităţii care

face obiectul publicităţii şi numai pe durata programului zilnic de funcţionare a acestuia.
	ATIC

La pct. 90, se propune de a interzice amplasarea panourilor publicitare mobile la o distanţă mai mică de 50m de la unităţile comerciale staţionare ale concurenţilor, pentru a preveni fenomenul de parazitism. Problema „parazitismului” poate apărea între furnizori, atunci când unul investește în promovarea mărcii sale la punctul de vânzări al agentului autorizat, putând astfel să atragă clienți și pentru concurenții săi, ceea ce ar permite concurenţilor să deturneze în favoarea sa investiţiile considerabile efectuate de furnizor în promovarea mărcii sale şi să conducă la îmbogăţirea fără justă cauză a acestora. O normă similară este prevăzută la pct. 6.9 din Regulamentul privind eliberarea autorizaţiilor de funcţionare a unităţilor comerciale şi de prestare a serviciilor sociale pe teritoriul municipiului Chişinău, aprobat prin decizia Consiliului municipal Chişinău nr. 13/4 din 27.12.2007.
	DGAURF

Se modifică
90. Pe trotuarele/spaţiile pietonale cu o lăţime de cel puţin 2,00 m se pot amplasa panouri

publicitare mobile pliante, specifice activităţii de alimentaţie publică, în următoarele

condiţii:

1) Dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 mp;

2) Amplasarea panoului este permisă numai în dreptul spaţiului destinat activităţii care

face obiectul publicităţii şi numai pe durata programului zilnic de funcţionare a

acestuia.

	
	Pct. 94 Coloanele port-afiş vor putea fi utilizate numai pentru afişe şi/sau anunţuri de spectacole şi manifestări culturale. Este interzisă suprapunerea de afișe.


	AAPM

94 de exclus 
	DGAURF

Se modifică. Coloanele port-afiș/Coloane Morris vor putea fi utilizate pentru afișe și/sau anunțuri de spectacole, manifestări culturale și publicitate comercială. 

	
	
	Media Gallery

p. 91 - 94 - De exclus. Daca totuși le vom pastra, atunci trebuie de definit corect mobilierul stradal și de folosit termenii corecți. De exemplu, de inlocuit și de completat:  91. În calitate de dispozitive publicitare pot fi folosite următoarele tipuri de dispozitive publicitare multifunctionale:
	DGAURF

Se acceptă. Vezi articolul 6 din capitolul I

	
	97. Vehiculele special echipate în scopuri de publicitate, prin lipirea de afişe, montarea de panouri sau inscripţionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate să circule pe teritoriul localităţii cu condiţia obţinerii autorizației pentru amplasarea publicității conform prezentului regulament, coordonat în prealabil cu Inspectoratul Naţional de Patrulare.
	ATIC

La pct. 97, de exclus, deoarece contravine art. 18(1) din Legea nr. 1227/1997: „Plasarea publicităţii pe mijloacele de transport (de pasageri, mărfuri, prestări servicii) se efectuează în bază de contracte încheiate cu proprietarii acestora fără autorizarea autorităţilor administraţiei publice locale.”
	DGAURF

Se respinge. 
Se modifică după cum urmează:

97. Vehiculele special echipate în scopuri de publicitate, prin lipirea de afişe, montarea de panouri sau inscripţionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate să circule pe teritoriul localităţii cu condiţia obţinerii autorizației pentru amplasarea publicității conform prezentului regulament, coordonat în prealabil cu Inspectoratul național de securitate publică.

	
	
	AmCham

Propunem excluderea pct. 97 din proiect.

Respectiva propunere este întemeiată pe prevederile art. 18 alin. (1) din Legea nr. 1227/1997, care prevede că

„Plasarea publicităţii pe mijloacele de transport (de pasageri, mărfuri, prestări servicii) se efectuează în bază de

contracte încheiate cu proprietarii acestora fără autorizarea autorităţilor administraţiei publice locale.”.

În mod alternativ, în cazul în care autorii proiectului urmăresc scopul autorizării mijloacelor de publicitate doar

pe mijloacele de transport public, acest fapt trebuie menționat suficient de precis în textul Regulamentului, fapt

care ar presupune modificarea definiției noțiunii „publicitate pe vehicule”, precum și concretizarea textului

normei pct. 97, inclusiv sub aspectul definirii noțiunii „vehicule special echipate în scopuri de publicitate”.
	DGAURF

Se respinge. 

	Capitolul. VI. Utilizarea amplasamentelor proprietatea municipiului pentru activităţi de publicitate. 

	
	Procedura de atribuire a amplasamentelor prin licitaţie publică poate fi iniţiată de

persoanele juridice sau fizice interesate precum şi de municipiul Chişinău.
	Direcția Juridică

Pct. 104 De modificat 
	

	
	
	AAPM

De exclus acest Capitol, deoarece contrazice legislației în vigoare. 
	DGAURF

Se respinge. Nu este specificat ce normă se încalcă.

	
	
	Asociația Obștească ”Comunități Active pentru Democrație Participativă”

De inclus în Regulament la capitolul VI. Utilizarea terenurilor proprietate a municipiului Chişinău pentru activităţi de publicitate, o secțiune cu privire la amplasarea publicității sociale cu titlu gratuit pe terenurile municipale. 
	

	Capitolul VII. Reglementări fiscale.

	
	
	
	DGAURF

Fără obiecții

	Capitolul VIII. Controlul aplicării prezentului Regulament.

	
	98. Staţionarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau în locurile vizibile dinspre acestea este interzisă.


	Media Gallery

p.98 De modificat - Stationarea (oprirea) vehiculelor publicitare la intersectiile drumurilor publice sau în locuri care se suprapun cu alte obiecte ale mediului urban nu poate fi mai mult de o ora.
	DGAURF

Se acceptă parțial.

Se modifică după cum urmează.

98. Staţionarea vehiculelor publicitare în locurile care se suprapun cu alte dispozitive publicitare este interzisă.

	
	126. Inspectoratul general de poliţie al municipiului Chișinău, Întreprinderea municipală reţelele electrice de iluminare «Lumteh», Direcţia generală transport public şi căi de comunicaţie, Asociaţia de gospodărire a spaţiilor verzi şi Preturile de sector efectuează controlul asupra amplasării dispozitivelor de publicitate, a publicităţii şi a firmelor (inscripţiilor şi imaginilor exterioare) în limita competenţei cu care sunt investiţii şi informează D.G.A.U.R.F. despre rezultatele acestuia.


	Vitalie Rabdu

126 пункт.  Сразу подчеркну что это не в упрек вам а мои наблюдения. Контроль над нарушениями… здесь нужно подойти серьезно и принципиально и без фильтра свой-чужой, мелкий или крутой. с декабря 2019 контролировали Претуры и другие службы делали это спешно, побыстрее и без большого результата (демонтировали якобы около 700 шт. а осталось как говорится, в два раза больше) это в том что касается незаконно установленных рекламных конструкций. А с не законно установленные вывески, панно, не больших и огромных баннеров на фасадах никто и никогда не занимался детально и всерьез.

Регламент работает для тех и иногда против тех кто законопослушный, уважает городской порядок, согласовывает, получает разрешительные документы на установку вывески, рекламные панно и другие конструкции и оплачивает по ним налоги на рекламу. Нет видения и концепции как информировать и склонить к порядку экономических агентов и изготовителей всякого рода рекламной продукции (вывески, полноцветной печати баннеров, самоклеющиеся пленки, разных конструкций и т д)

На предмет согласования с DGAURF и получения Авторизации на установку фасадных вывесок и панно. В области отдельно стоящих конструкций более не менее порядок с авторизациями есть, другой вопрос о перегруженности ими города.  А что касается фасадов зданий то во многих случаях, особенно на фасадах где ничего не согласованно и не авторизировано там полный визуальный мусор и хаос и что хуже всего что городской бюджет не получает с них деньги. Суммы очень большие, не буду говорить какие огромные площади рекламного баннера развешано на некоторых зданиях.   

Из моего опыта многие экономических агенты не знают что нужно получить разрешение от DGAURF, а другие нагло игнорируют, плюют на все и на всех и засирают город своей рекламой, со словами типа…Eu pe tati ii stiu si eu is hazeain pe zdania asta.

Надо начинать с проверки и аудита, только внимательно и без большой спешки всех фасадов на предмет законности установки вывесок, баннеров и т д

Демонстративно демонтировать их чтоб другим неповадно было.

А тем немногим кто имел и имеет авторизацию на фасадную вывеску даже которая не согласовывается с нынешним регламентом, объявить на какое то время что то вроде моратория, по моему Виктор Киронда о чем то похожем говорил, продлить авторизацию с оговоркой что не совсем подходит под нынешнее видение нового регламента и дать время изменить дизайн своих вывесок…
	DGAURF

Se acceptă. Se modifică după cum urmează:

126. Inspectoratul general de poliţie al municipiului Chișinău şi Preturile de sector efectuează controlul asupra amplasării dispozitivelor de publicitate, a publicităţii şi a firmelor (inscripţiilor şi imaginilor exterioare) în limita competenţei cu care sunt investiţii şi informează D.G.A.U.R.F. despre rezultatele acestuia.

	Capitolul. XI. Dispoziţii finale.

	
	Pct .129 Dispozitivele publicitare care contravin prevederilor prezentului Regulament vor fi demontate în termen de 6 luni din data expirării autorizaţiei de amplasare dar nu mai târziu de 18 luni din data adoptării prezentului regulament.
	AAPM

129 de exclus, deoarece contrazice legislatiei in vigoare.
	DGAURF

Se respinge. Nu este specificat ce normă se încalcă.

	Anexe

	
	
	DGAURF

De completat Anexele 2 și 3.
	DGAURF

Se acceptă.

	Comentarii generale

	
	
	AAPM

Anexa 3 al Regulamentului de exclus, deoarece contrazice legislației in vigoare și procedurii de publicare. Nici un act normativ, care reglementează procedura de audieri publice, nu presupune republicarea in varianta noua. 

Anexa 4 al Regulamentului de exclus, deoarece contrazice legislației 'in vigoare.

Anexa 5 al Regulamentului de exclus, deoarece contrazice legislației 'in vigoare.
	DGAURF

Se respinge. Nu este specificat ce normă se încalcă.

Elaborarea politicilor publice de interes local ține de APL. vezi Legea 435/2006.

Art.36. - Autorităţile administraţiei publice locale asigură, în condiţiile respectării prevederilor legale, gestionarea tuturor terenurilor şi construcţiilor cuprinse în limitele administrativ-teritoriale stabilite şi răspund de realizarea şi exploatarea construcţiilor şi amenajărilor de utilitate publică. (LP 835/1996).

	
	
	AmCham

1. Recomandăm corelarea proiectului de Regulament („proiect”) cu prevederile actelor normative de nivel superior (i.e. Legea nr. 1227/1997 cu privire la publicitate); 

2. Având în vedere faptul reglementării prin intermediul proiectului a activității de întreprinzător, recomandăm elaborarea documentului de Analiză a Impactului de Reglementare care urmează să insoțească respectivul proiect și să evalueze costurile și beneficiile intervenției propuse, în corespundere cu cerințele art. 25 din Legea nr. 100/2017 cu privire la actele normative și art. 13 din Legea nr. 235/2006 cu privire la principiile de bază de reglementare a activității de întreprinzător; 

3. Notăm că, în opinia noastră, mai multe norme din proiect ar putea fi apreciate ca având caracter primar și care ar trebui să țină de domeniul cadrului normativ superior. 

4. Recomandăm îmbunătățirea proiectului din punct de vedere al tehnicii legislative prin concretizarea definițiilor noțiunilor, excluderea prevederilor repetitive și perfecționarea conținutului normativ al normelor. 
	

	
	
	Suprun Raisa

Здравствуйте. Хотелось бы внести ряд предложений по визуальному оформлению города: 

В ультрацентральной зоне или как минимум на бульваре Штефана чел Маре, по примеру европейских городов, утвердить единый стиль оформления вывесок. Это подразумевает единое цветовое решение и размер письменной вывески, даже если цветовое оформление противоречит брендингу компании. В Будапеште логотип Nike прекрасно смотрится в бронзово-золотом цвете, как и все остальные вывески на улице. 

Вывески должны быть расположены, по возможности, в одну линию на фасаде здания и быть в едином стилевом оформлении. 

Утвердить разрешенные варианты рекламы на крыше, в противном случае это чревато огромными рекламными баннерами и конструкциями, установленными на крышах исторических зданий в попытке обойти положения нового регламента. 

Утверждение архитектурной стилистики, в частности цветового оформления и разрешенных материалов для фасадов зданий в частях города. 

Утвердить разрешенные материалы для ремонта тротуаров экономическими агентами, если улица не была реконструирована и экономические агенты хотят обустроить территорию за свой счет. Это позволит избежать разнообразия тротуарной плитки в рамках одного квартала. 

Создать комиссию, ответственную за соблюдение положений регламента, а так же разработать механизмы применения штрафов за несоблюдение норм и правил. Дать экономическим агентам время (к примеру — 1 год) для возможности адаптации вывески по новому регламенту, т.к. это подразумевает дополнительные расходы. 

Утвердить единый дизайн киосков/передвижных точек продаж, которые могут быть использованы в городе и в частности в парках. На данный момент мы имеем невероятное количество киосков в парке Долина Роз, которые пестрят вывесками и портят вид зеленой зоны. В зеленых зонах любые стационарные коммерческие точки должны быть декорированы натуральными материалами чтобы влиться в природный ландшафт. Утвердить стиль мусорных урн и мусорных баков в зеленых зонах. 

Привлечь к составлению регламента урбанистов, молодых архитекторов, кто хочет сделать наш город комфортнее. 
	

	
	
	ATIC

Regulamentul trebuie să corespundă art. (51) din Legea nr. 1227/1997: „Modul de solicitare, acordare, suspendare și retragere a autorizației pentru plasarea publicității exterioare pentru agenții economici se stabilește de Legea nr. 160/2011 privind reglementarea prin autorizare a activității de întreprinzător în partea în care nu este reglementat de prezenta lege.”
	

	
	
	Media Gallery

Activitatea subdiviziunii responsabile de coordonarea acestui proces sunt subordonate autoritatilor publice locale, care executa control și monitorizarea procedurii de punere in aplicare a strategiilor in domeniul publicitatii exterioare, respectand pe deplin normele stabilite de legislatia aplicabila.
	

	
	
	Media Gallery

DGAURF este responsabilă de pregătirea și eliberarea certificatului de urbanism, aprobarea documentației de proiect, pregatirea și eliberarea unei autorizatii pentru construcția și amplasarea publicității exterioare și autorizatiei pentru construcția amplasarea firmelor (inscripții imagini exterioare). 
	

	
	
	CONSILIUL PENTRU PREVENIREA ŞI ELIMINAREA DISCRIMINĂRII ŞI ASIGURAREA EGALITĂŢII

Se propune de a include în Regulament prevederi care să reglementeze mecanismul de acţionare în cazul în care autoritatea care coordonează documentaţia de proiect identifică suspiciuni de plasare a publicităţii sexiste.
	

	Scrisori care nu se referă la capitolele Regulamentului

	
	
	Makler

Se solicită argumentarea Regulamentului.

Se face referință la legea nr. 235/2000 și la Legea 100, art. 30
	

	
	
	AAPM

Se solicită extinderea termenului de prezentare a recomandărilor. Se solicită Notă Informativă și Expertize.
	

	
	
	Agenția Pentru Protecția Consumatorului

Aviz Pozitiv
	

	
	
	Aprom Group

Se solicită expertiză și extinderea termenului de prezentare a recomandărilor
	

	
	
	Design Life

Responsabilitatea pentru aspectul inestetic o poartă Primăria, nu și agenții economici. 

Se solicită expertiză juridică și prezentarea responsabilităților.

Se solicită amânarea discuției proiectului. 
	

	
	
	Zelivas Art

Se solicită amânarea discuției proiectului.

Se solicită expertiză economică a consecințelor Regulamentului
	

	
	
	Idealinfo

Se solicită extinderea perioadei pentru consultări. 

Se solicită studii analitice.
	

	
	
	Proreclama

Amânarea procesului de consultări publice. Se solicită prezentarea scopului regulamentului.
	

	
	
	Standart

Se solicită act normativ care întocmește notă informativă: (1) Concomitent cu elaborarea proiectului actului normativ se intocme§te nota informativa

la proiect, conform modelului indicat in anexa nr. 1, care va cuprinde cel putin urmatoarele

compartimente:

a) denumirea sau numele autorului §i, dupa caz, a participanplor la elaborarea proiectului

actului normativ;

b) condijiile ce au impus elaborarea proiectului actului normativ §i finalita|ile urmarite;

c) descrierea gradului de compatibilitate, pentru proiectele care au ca scop armonizarea

legislajiei na(ionale cu legisla(ia Uniunii Europene;

d) principalele prevederi ale proiectului §i eviden|ierea elementelor noi;

e) fundamentarea economico-fmanciara;

f) modul de incorporare a actului in cadrul normativ in vigoare;

g) avizarea §i consultarea publica a proiectului;

h) constatarile expertizei anticorupție;

i) constatarile expertizei de compatibilitate cu legislafia Uniunii Europene;

j) constatarile expertizei juridice;

k) constatarile altor expertize.

Se solicită amanarea termenului de inițiere al consultarilor pana la publicarea tuturor materialelor

aferente, cu conținutul tuturor informațiilor prevăzute de Legea nr. 100.


	

	
	
	Triactiv

I) Dacă a fost cercetata intrebarea privind justificarea initierii de elaborare al acestui act nonnativ. 111ainte de elaborare a proiectului de hotariire a Consiliului municipiului Chișinău ,,Cu privire la aprobarea Regulamentului privind amplasarea și autorizarea mijloacelor de publicitate și afișaj in mun. Chișinău''.

2) Daca aceasta problema a fost studiata pentru a se familiariza in detalii cu realitatile socio-economice care fac obiectul reglementarii, cu cadrul de reglementare in domeniul relevant și cu dispozitiile similare din legile altor state, inclusiv tarile Uniunii Europene.


	

	
	
	Uniunea designerilor

Se solicită prelungirea termenului de prezentare a recomandărilor. Totodată, se solicită reluarea ședințelor grupului de lucru după încheierea măsurilor prescrise de Ministerul Sănătății pentru elaborarea și crearea conceptelor vizuale.
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D E C I Z I E 
    nr. ____                                                                    din ______________


Cu privire la aprobarea Regulamentului
privind amplasarea şi autorizarea
mijloacelor de publicitate şi afişaj
în municipiul Chişinău
 Având în vedere nota informativă a Direcţiei generale arhitectură, urbanism şi relaţii funciare, în temeiul prevederilor Codului funciar al Republicii Moldova, Codului fiscal al Republicii Moldova, Legii cu privire la publicitate nr. 1227-XIII din 27.06.1997, Legii nr. 163 din 09.07.2010 privind autorizarea executării lucrărilor de construcţie, Legii nr. 835 din 17.05.1996 privind principiile urbanismului şi amenajării teritoriului, Legii drumurilor nr. 509-XIII din 22.06.1995, Legii  nr. 588-XIII privind mărcile şi denumirile de origine a produselor, Legii nr. 845 din 03.01.1992 cu privire la antreprenoriat şi întreprinderi, Legii nr. 3465-XI din 01.09.1989 cu privire la funcţionarea limbilor pe teritoriul Republicii Moldova, Hotărârii Guvernului nr. 499 din 30.05.2000 despre aprobarea Regulamentului-cadru privind activitatea organelor locale de arhitectură, şi urbanism, art. 6, alin. (2) pct.1, lit. b) din Legea nr. 136 din 17.06.2016 „Privind statutul municipiului Chişinău”,  art. 14 (2) lit.1 din Legea nr. 436 din 28.12.2006 „Privind administraţia publică Locală”, Consiliul municipal Chişinău DECIDE:
1. Se aprobă Regulamentul privind amplasarea şi autorizarea mijloacelor de publicitate şi afişaj în municipiul Chişinău (anexa nr. 1).
2. Se abrogă decizia Consiliului municipal Chişinău nr. 71/15 din 03.05.2007 „Despre aprobarea Regulamentului provizoriu privind autorizarea şi amplasarea dispozitivelor de publicitate, a publicităţii, firmelor (inscripţii şi imagini exterioare) în municipiul Chişinău”.
3. Se abrogă decizia Consiliului municipal Chişinău nr. 7/12 din 10.06.2020 „Cu privire la aprobarea modelelor noi de mobilă urbană pentru amplasarea afişelor teatrale şi cinematografice în municipiul ”.
4. Viceprimarul de ramură al municipiului Chişinău, va asigura controlul executării prevederilor prezentei decizii.
PREŞEDINTE DE ŞEDINTĂ
SECRETAR INTERIMAR AL CONSILIULUI                           Adrian TALMACI
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Regulament final 01 iulie 2020.pdf
REGULAMENTUL PRIVIND AMPLASAREA ŞI AUTORIZAREA 
MIJLOACELOR DE PUBLICITATE EXTERIOARĂ  şi AFIȘAJ ÎN MUNICIPIUL 

CHIŞINĂU 
 

Capitolul I 
Dispoziţii generale 

1. Prezentul Regulament stabileşte aplicarea cadrului legal la nivel local şi reprezintă un sistem             
unitar de norme tehnice şi juridice care reglementează modul de autorizare şi amplasare a              
mijloacelor de publicitate exterioară în municipiului Chişinău, cu excepția orașelor, satelor           
(comunelor) din componenţa municipiului. 

2. Prevederile prezentului Regulament se aplică persoanelor fizice şi juridice care desfăşoară           
activităţi în domeniul publicităţii, proprietarilor şi beneficiarilor mijloacelor de publicitate,          
posesorilor de firme, proprietarilor de imobile pe care sunt amplasate mijloace de publicitate. 

3. Direcţia generală arhitectură, urbanism şi relaţii funciare (în continuare DGAURF), în limita            
competenţei sale, exercită controlul asupra respectării cadrului normativ în domeniul          
autorizării şi amplasării mijloacelor de publicitate în municipiul Chişinău, având inclusiv           
următoarele atribuţii: 

1) Coordonarea documentaţiei de proiect; 
2) Eliberarea autorizaţiei de amplasare;  
3) Emiterea dispoziţiilor de demontare a mijloacelor de publicitate. 

4. În înţelesul prezentului Regulament, termenii şi expresiile de mai jos au următoarele            
semnificaţii: 

1) autorizaţie de amplasare a publicităţii exterioare- act administrativ individual cu          
caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administraţiei publice locale, în            
urma unei proceduri de analiză a proiectului tehnic (documentaţiei tehnice) şi a            
oportunităţii din punct de vedere urbanistic, ce are ca obiect dreptul titularului de             
amplasare şi/sau exploatare a dispozitivului publicitar, mijloacelor de publicitate; 

2) autorizaţie de amplasare a publicităţii temporare – act administrativ individual care           
permite amplasarea publicităţii temporare;  

3) calcan - faţadă fără goluri a unei construcţii, situată pe limita de proprietate laterală sau               
posterioară, destinată de regulă să fie acoperită de zidul asemănător al unei clădiri             
vecine; 

4) dispozitiv publicitar - construcţie de diverse configuraţii şi dimensiuni, ce serveşte           
drept suport pentru mesaje şi imagini publicitare. Se deosebesc următoarele dispozitive           
publicitare: 

a) banner / afiș - suport pentru mesajul publicitar confecţionat din folie sintetică 
sau din material textil, în mod obişnuit cu formă dreptunghiulară, ancorat în            
zone publice; 

b) casetă luminoasă - publicitate realizată prin corpuri luminoase, afişe sau          
panouri iluminate printr-o sursă de lumină amplasată astfel încât să asigure           
iluminarea afişului, panoului ori corpului publicitar; 

c) coloane publicitare /coloane Morris - structuri cilindrice exterioare cu un stil           
caracteristic care sunt utilizate pentru publicitate şi alte scopuri. 

d) ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemănătoare, pe care se             
rulează grafică, spoturi şi altele asemenea, cu conţinut dinamic şi de dimensiuni            
variabile, care se instalează pe faţadele clădirilor sau au sistem propriu de            
susţinere în raport cu pământul; 

e) firmă - orice inscripţie, formă sau imagine atașată unei clădiri, cu referire la 
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un operator economic sau la o activitate care se desfășoară în interiorul clădirii; 

f) mesh digital - suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafaţa           
exterioară a unui imobil şi care foloseşte modul electronic de afişare a reclamei; 

g) mesh - suport pentru mesajul publicitar confecţionat din material sintetic          
perforat, cum ar fi plasa fină, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe clădiri sau               
prin fixare/agăţare de cel puţin un suport independent; 

h) panou publicitar - construcţie publicitară care are un sistem propriu de susţinere            
în raport cu pământul; 

i) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat fără           
fixare la sol, fară fundaţie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria             
greutate, autoportant; 

j) panou tip city light/lightbox – panou de tip casetă luminoasă, de dimensiuni            
mici şi iluminare din interior; 

k) proiect publicitar special - construcţie provizorie atipică, creată special în          
scopul promovării unui produs, a unui serviciu sau eveniment şi care nu are în              
alcătuirea sa elemente de fundaţie şi/sau structuri publicitare clasice; 

l) rooftop - mijloc de publicitate amplasat pe acoperișul, respectiv terasa unei           
clădiri; 

m) steag publicitar - piesă de stofă, pânză sau material plastic ataşată la un suport              
lance, catarg sau stâlp, purtând culori, embleme, simboluri sau mesaje          
publicitare; 

5) publicitate - totalitatea modalităţilor şi instrumentelor specifice utilizate pentru a          
facilita cunoaşterea şi aprecierea de către consumatori a anumitor produse, servicii sau            
pentru a informa publicul asupra unor evenimente, a destinaţiei unor spaţii, lansări de             
produse, deschideri de magazine şi altele asemenea, precum şi orice formă de            
prezentare a unei activităţi comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste         
având ca scop promovarea vânzării de bunuri şi servicii, de drepturi şi obligaţii; 

6) publicitate socială - publicitatea ce reprezintă interesele societăţii şi ale statului în ce             
priveşte propagarea unui mod sănătos de viaţă, ocrotirea sănătăţii, protecţia mediului 
înconjurător, integritatea resurselor energetice, protecţia socială a populaţiei, educaţia         
morală şi civică, propagarea culturii şi valorilor naţionale. 

7) publicitate pe vehicule - publicitate realizată prin lipirea de afişe, montarea de panouri             
- billboard pe roţi sau vopsirea vehiculelor în scopuri publicitare; 

8) publicitate stradală (outdoor) - publicitate efectuată în spaţii deschise, în exteriorul           
clădirilor; 

9) publicitate temporară - publicitate realizată cu ocazia unor evenimente, manifestaţii          
culturale sau sportive, precum şi pentru acţiuni de promovare de produse sau activităţi,             
folosite ca mesaj în cadrul unor campanii publicitare pentru activităţile de promovare            
pe termen scurt, care se desfășoară pe domeniul public sau privat (festivaluri, târguri,             
expoziţii, distribuiri de mostre şi tipărituri, manifestări cu ocazia unor evenimente           
speciale cu caracter social, cultural – distractiv, comercial, turistic, sportiv, etc), având            
structuri (afişe, postere, mesh-uri, easy change-uri, standuri publicitare, etc) fără          
fundaţie, strict pe perioada campaniilor. 

10) structură de publicitate autoportantă - cadru suport amplasat la sol, fără fundaţie sau             
alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse feţe realizate              
din materiale ușoare de tip mesh, plasă fină, pânză şi altele asemenea, pe care se află                
imprimate reclame şi mesaje publicitare. 

11) solicitant (declarant) - persoană fizică sau juridică, reprezentant al furnizorului, al           
producătorului sau al difuzorului de publicitate; 

12) difuzor de publicitate - persoana ce asigură plasarea şi expunerea de publicitate prin             
oferirea şi/sau utilizarea dispozitivelor de publicitate; 
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13) paşaport al amplasării dispozitivului de publicitate - schema amplasării dispozitivului          
de publicitate cu ridicarea topografică la scara 1:2000 şi 1:500 (anexa nr. 6);  

14) vitrină – spaţiu special amenajat pentru expunerea mărfurilor în spatele ferestrei            
dinspre stradă a unui magazin. 

Capitolul II 
Autorizarea amplasării publicităţii exterioare  

Secţiunea I. Noţiuni generale 

5. Amplasarea publicităţii exterioare se permite numai în baza Autorizaţiei de amplasare a            
publicităţii exterioare (conform anexei nr. 1), eliberată de către DGAURF 

6. Dispozitivele publicitare: panourile / ecranele / rooftopuri / mesh digital / coloane publicitare             
/ coloane Morris / panou tip city light / cu sistem propriu de susținere în raport cu pământul /                   
imobil se atribuie la categoria de construcții cu caracter provizoriu şi se instalează conform              
regulilor de autorizare a lucrărilor de construcţie. Dispozitivele publicitare: lightboxuri /           
mesh /panou publicitar mobil / steag publicitar și alte instalații mici fac parte din categoria               
mobilierului urban. 

7. În autorizaţia de amplasare a publicităţii exterioare, emitentul autorizaţiei va preciza termenul            
de autorizare care nu poate depăși 12 luni, cât şi condiţiile de anulare a autorizaţiei de                
amplasare şi de demontare a mijloacelor de publicitate în cazul încălcărilor prevederilor            
prezentului Regulament. 

8. Termenul autorizaţiei de amplasare a publicităţii exterioare mijloacelor de publicitate pe           
schelele montate pe faţadele construcţiilor noi, aflate în diferite faze de execuţie, sau ale celor               
existente, aflate în reparaţie, ori pe elementele de împrejmuire a şantierului, inclusiv pe             
utilajele folosite la lucrările de construcţie nu poate depăşi termenul de valabilitate a             
autorizaţiei de construire şi se supune prevederilor zonale stabilite în prezentul regulament. 

9. Proprietarii imobilelor care şi-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate           
sunt obligaţi, să solicite deţinătorului executantului dispozitivului publicitar autorizaţia         
pentru amplasarea publicităţii exterioare. 

10. Nu se emite autorizaţie de amplasare a publicităţii exterioare pe construcţii edificate fără             
autorizaţie de construire sau cu nerespectarea autorizaţiei de construire. 

11. În cazul vânzării dispozitivului/panoului/ecranului publicitar, beneficiarul Autorizaţiei       
informează oficial DGAURF despre aceasta şi depune o cerere pentru schimbarea titularului            
Autorizaţiei. 

12. Solicitantul este obligat să coordoneze cu Agenţia Servicii Publice Secţia terminologie şi            
lingvistică corectitudinea scrierii textului, până la depunerea cererii de eliberare a           
autorizaţiei, precum şi de fiecare dată la schimbarea imaginii publicitare. 

Secţiunea II. Eliberarea autorizaţiei de amplasare a publicităţii exterioare 
 

13. Pentru obţinerea autorizaţiei de amplasare a publicităţii exterioare, solicitantul va depune prin            
oficiul „Ghişeul unic" următoarele acte: 

1) Cererea, conform anexei nr. 2 la prezentul Regulament; 
2) Fotografii color cu vederea generală (sau a faţadei întregi a clădirii) a spaţiului             

(contextului) de amplasare solicitat; 
3) Schiţa de proiect color a mijlocului de publicitate, imaginea şi mesajul de publicitate,             
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care să se supună caracteristicilor prevăzute de acest regulament; 
4) Copia extrasului din registrul de stat al întreprinderilor şi organizaţiilor pentru persoana            

juridică, sau copia de pe buletinul de identitate pentru persoana fizică; 
5) Copia contractului de locaţiune cu proprietarul, gestionarul imobilului sau a          

dispozitivului/panoului publicitar sau actul care atestă dreptul de proprietate asupra          
acestora. 

14. După prezentarea actelor confirmative privind efectuarea plăţii pentru eliberarea autorizaţiei          
de amplasare a publicităţii exterioare, aceasta se va elibera solicitantului prin oficiul „Ghişeul             
unic" împreună cu paşaportul amplasării dispozitivului publicitar. 

15. Autorizaţia sau refuzul argumentat în obţinerea autorizaţiei se eliberează solicitantului în           
termen de 30 zile de la data înregistrării cererii la oficiul „Ghişeul unic". 

 
Secţiunea III. Eliberarea autorizaţiei de amplasare a publicităţii temporare 

16. Pentru obţinerea autorizaţiei de amplasare a publicităţii temporare, solicitantul va depune prin            
oficiul „Ghişeul unic" următoarele acte: 

1) Cererea, conform anexei nr. 2 la prezentul Regulament; 
2) Fotografii color cu vederea generală (sau a faţadei întregi a clădirii) a spaţiului             

(contextului) de amplasare solicitat; 
3) Schiţa de proiect a mijlocului de publicitate, imaginea şi mesajul de publicitate, care să              

se supună caracteristicilor prevăzute de acest regulament; 
4) Acordul proprietarului imobilului pe care va fi amplasat sistemul publicitar; 

17. După prezentarea actelor confirmative privind efectuarea plăţii pentru eliberarea autorizaţiei          
de amplasarea publicităţii temporare, aceasta se va elibera solicitantului prin oficiul „Ghişeul            
unic". 

18. Perioada de valabilitate a autorizaţiei de amplasare a publicităţii temporare este de maximum             
30 de zile. 

19. Autorizaţia sau refuzul argumentat în obţinerea autorizaţiei se eliberează solicitantului în           
termen de 30 zile de la data înregistrării cererii la oficiul „Ghişeul unic". 

20. La eliberarea Autorizaţiei pentru amplasarea publicităţii exterioare se interzice corectarea          
formei şi conţinutului publicităţii, în cazul în care nu este depistată încălcarea evidentă a              
legislaţiei şi a normelor prezentului Regulament. 

Secţiunea IV. Refuzul de eliberare și/sau prelungire a autorizaţiei de amplasare a          
publicităţii exterioare 

21. Eliberarea și/sau prelungirea autorizaţiei de amplasare a publicităţii exterioare poate fi           
refuzată în următoarele cazuri: 

1) Dacă obiectul publicitar nu corespunde normelor şi cerinţelor prezentului         
Regulament; 

2) Locul amplasării indicat este autorizat de altă persoană; 
3) În cazul nerespectării prevederilor zonale sau nerespectarea art. 77 al          

regulamentului;  
4) În cazul în care au intervenit modificări în reglementările urbanistice sau în            

legislaţie care fac imposibilă autorizarea amplasării publicităţii în acest loc sau           
acest tip de suport publicitar. 
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Secţiunea V. Prelungirea termenului de valabilitate a autorizaţiei de amplasare a         
publicităţii exterioare 

22. Termenul de valabilitate al Autorizaţiei de amplasare a publicităţii exterioare poate fi            
prelungit şi titularul ei are dreptul prioritar la prelungire. 

23. Cererea cu privire la prelungirea termenului de valabilitate a autorizaţiei de amplasare a             
publicităţii exterioare se depune cu cel puţin 30 zile înainte de expirarea termenului de              
valabilitate al Autorizaţiei. 

24. Pentru prelungirea termenului de valabilitate solicitantul va depune prin oficiul „Ghişeul           
unic" următoarele acte: 

1) Cerere tip completată cu elementele de identificare ale solicitantului, cu precizarea           
scopului solicitării actului; 

2) Copia autorizaţiei de amplasare a publicităţii exterioare; 
3) Copia extrasului din registrul de stat al întreprinderilor şi organizaţiilor pentru persoana            

juridică, şi copia de pe buletinul de identitate pentru persoana fizică; 
4) Copia contractului de locaţiune cu proprietarul, gestionarul imobilului sau a          

dispozitivului/panoului publicitar. 
 

Secţiunea VI. Încetarea termenului de valabilitate al autorizaţiei de amplasare a 
publicităţii exterioare 

25. La expirarea termenului de valabilitate sau anulare a autorizaţiei de amplasare a publicităţii             
exterioare, deţinătorul autorizaţiei are obligaţia desfiinţării acesteia, aducerii imobilului la          
starea iniţială şi/sau demontarea dispozitivului/panoului publicitar. 

26. În situaţia în care, în termen de 10 zile lucrătoare de la data expirării termenului de                
valabilitate şi/sau anulării / revocării autorizaţiei de amplasare a publicităţii exterioare, dacă            
proprietarul mijlocului de publicitate nu a îndeplinit obligaţiile prevăzute la pct 25,            
autoritatea publică locală dispune, desfiinţarea acestuia pe cale administrativă, indiferent de           
categoria de proprietate pe care acestea sunt amplasate. 

27. Cheltuielile rezultate ca urmare a acţiunilor prevăzute la pct. 25 sunt în sarcina proprietarului              
construcţiei suport de publicitate şi vor fi recuperate ulterior de la acesta, în condiţiile legii. 

28. Procedura prevăzută la pct. 25 poate fi declanşată din oficiu de către autoritatea publică              
locală sau la solicitarea deţinătorului legal al imobilului. 

Secţiunea VII. Anularea autorizaţiei de amplasare a publicităţii exterioare 
 

29. Autorizaţia de amplasare a publicităţii exterioare poate fi anulată înainte de termen în             
următoarele condiţii: 

1) În cazul rezilierii sau expirării termenului contractului de locaţiune a imobilului sau a             
suportului publicitar; 

2) La cererea titularului autorizatiei; 
3) În cazul încălcării de către titular a prevederilor prezentului Regulament; 
4) În cazul încetării activităţii sau falimentului titularului autorizaţiei; 
5) În baza deciziei instanţei de judecată; 
6) În cazul, când titularul, în termen de 3 luni din data emiterii autorizaţiei, nu a instalat                

publicitatea, dispozitivul publicitar în locul indicat în Autorizaţie. 
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Secţiunea VIII. Publicitatea socială 

30. Publicitatea socială nu are scop comercial şi urmăreşte obiective de importanţă socială. 

31. Publicitatea socială, realizată prin forme ale publicităţii exterioare se autorizează în condiţiile            
legii şi ale prezentului Regulament. 

32. Consiliul municipal Chişinău stabileşte procentul de scutire a taxei pentru dispozitivele           
publicitare pe perioada unui an bugetar, odată cu aprobarea bugetului local. 

33. Publicitatea socială se va plasa pe dispozitivele autorizate de administraţia publică locală. 
34. Pentru obţinerea dreptului de amplasare a publicităţii cu caracter social în municipiul            

Chişinău, furnizorul de mesaj social înaintează Primăriei municipiului Chişinău o cerere, care            
conţine: 

1) Solicitarea permisiunii dreptului de amplasare a publicităţii cu caracter social în           
municipiul Chişinău, denumirea campaniei sociale, scopul şi perioada acesteia; 

2) Denumirea instituţiei, întreprinderii sau a organizaţiei, numele şi prenumele         
conducătorului, adresa, codul fiscal, ştampila şi semnătura solicitantului; 

3) Solicitanţii vor indica perioada începerii campaniei, locul amplasării şi numărul          
autorizaţiei panoului de publicitate; 

4) La cerere se vor anexa: 
a) furnizorul de mesaj - mesajul social (text şi design grafic în culori) coordonat în              

prealabil cu Agenţia Servicii Publice Secţia terminologie şi lingvistică; 
b) contractul de locaţiune semnat cu proprietarul, administratorul imobilului sau a          

dispozitivului publicitar 
c) imaginea color coordonată cu DGAURF; 

35. Anularea dreptului de amplasare a publicităţii cu caracter social în municipiul Chişinău se             
efectuează în cazul în care se depistează lipsa imaginilor cu caracter social de către              
DGAURF, de la data verificării în teren. 

36. Dreptul de amplasare a publicităţii cu caracter social în municipiul Chişinău nu se             
transmite altui titular. 

Capitolul III 
Zonele de publicitate 

37. În municipiului Chişinău, sunt delimitate următoarele zone de publicitate, conform anexei nr.            
3 la prezentul regulament: 

1) ZUL - zonă de publicitate ultracentrală. Zona de publicitate ultracentrală, se instituie în             
perimetrul străzilor indicate în Anexa nr. 3A, la prezentul Regulament; 

2) ZPR - zonă de publicitate restrânsă. Zona de publicitate restrânsă, se instituie în             
perimetrul străzilor indicate în Anexa nr. 3B la prezentul Regulament; 

3) ZPL - zona de publicitate lărgită, reprezintă restul teritoriu administrativ al           
municipiului Chişinău, pe care se pot amplasa mijloace de publicitate stabilite de            
prezentul Regulament. 

38. Categoriile de mijloace de publicitate care sunt permise pentru a fi amplasate în fiecare zonă               
de publicitate sunt stabilite în Anexa 4 a prezentului Regulament. 

39. Pentru zona de publicitate lărgită, ZPL potrivit prezentului Regulament, autoritatea          
administraţiei publice locale are obligaţia ca, prin autorizaţiile de construire emise şi/sau            
aprobările date, să asigure coerenţa imaginii urbane şi cerinţele aferente siguranţei traficului            
rutier (de exemplu, Concepte sau strategii concrete de stradă). 
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Capitolul IV 
Forme de realizare a publicităţii exterioare 

40. Publicitatea exterioară se realizează prin sisteme publicitare ce includ instalaţii şi dispozitive,            
panouri şi afişe (situate la sol sau pe pereţii şi acoperişurile clădirilor), alte mijloace tehnice.               
Publicitatea exterioară poate fi amplasată pe domeniul public şi privat. 

41. Deosebim următoarele tipuri de instalaţii şi dispozitive prin care se realizează activitatea de             
publicitate: 

1) Instalaţii şi dispozitive amplasate pe imobile: pe perete şi pe acoperiş; 
2) Instalaţii şi dispozitive publicitare, amplasate la sol; 
3) Instalaţii şi dispozitive publicitare amplasate pe construcţiile de susţinere a reţelelor           

tehnice; 
4) Mijloace tehnice care asigură reproducerea publicităţii pe pavaj, pe suprafaţa pereţilor,           

în aer; 
5) Console publicitare instalate pe pilonii reţelelor de iluminare şi a reţelelor de contact             

pentru transportul electric, pe suporturi separate sau pe pereţii imobilelor; 
6) Mijloace de publicitate confecţionate din materiale moi, întinse peste partea carosabilă           

a străzilor şi eşarfe, amplasate pe pilonii adiacenţi carosabilului; 
7) Steaguri publicitare; 
8) Dispozitive publicitare instalate pe pavilioanele staţiilor de transport public, chioşcuri,          

şi alte elemente ale mobilierului urban; 
9) Mijloace de publicitate - mesh, instalate pe schelele imobilelor în construcţie.           

Şantierele în lucru pot fi împrejmuite cu instalaţii şi dispozitive de publicitate; 
10) Mijloace de publicitate mobile, ambulante, dispozitive şi instalaţii pe vehiculele          

special amenajate pentru activităţi de publicitate; 
11) Dispozitive publicitare netradiţionale - baloane gonflabile, aerostate cu imagini şi          

inscripţii publicitare ş.a.; 
12) Publicitate realizată prin aplicarea materialelor autocolante pe transportul public,         

vopsirea parţială sau totală a mijloacelor de transport public cu folosirea elementelor de             
design şi reclamă 

Capitolul V 
Reguli generale privind amplasarea tuturor categoriilor de mijloace de publicitate  
 

Secţiunea I. Reguli generale 
 

42. Amplasarea publicităţii exterioare este permisă atât pe domeniul public sau privat al            
municipiului Chișinău, cât şi pe proprietatea privată a persoanelor fizice sau juridice, cu             
respectarea prevederilor legale în vigoare. 

43. Dispozitivele publicitare nu trebuie să creeze obstacole tuturor utilizatorilor ai străzii /            
drumului sau/și să diminueze vizibilitatea semafoarelor şi a semnelor rutiere, precum şi a             
lucrărilor, efectuate de serviciile municipale. 

44. Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisă: 
1) Pe obiectele de artă monumentală şi monumentele de for public, cu excepţia firmelor             

care anunţă activitatea ce se desfăşoară în interiorul clădirii şi a meshurilor amplasate             
pe perioada efectuării lucrărilor de consolidare/restaurare în condiţiile prezentului         
regulament; 

2) În incinta şi pe elementele de împrejmuire a cimitirelor, lăcaşurilor de cult, a             
scuarurilor parcurilor şi grădinilor publice; 
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3) În spaţii verzi cu caracter ornamental sau zone bogat plantate, inclusiv în zona mediană              
a drumurilor / străzilor; 

4) În zona de siguranţă a străzilor şi a drumurilor, indiferent de categoria acestora. 
5) Pe zona carosabilă a străzilor şi a drumurilor, indiferent de categoria acestora. 
6) Pe suprafaţa funcţională a intersecţiilor şi trecerilor pentru pietoni şi la o distanţă             

minimă de 50 de metri de acestea, pe spaţiile destinate circulaţiei utilizatorilor drumului             
/ străzii şi amplasării semnalizării rutiere, în zone în care fluenţa şi siguranţa traficului              
ar fi perturbată; 

7) Pe stâlpii proprii elementelor de semnalizare rutieră sau de circulaţie; 
8) Pe arbori; 
9) În spaţiile care ar perturba vizibilitatea indicatoarelor şi sitiaţiei rutiere aferente prin            

amplasarea panourilor publicitare; 
10) În benzile de separare, pe poduri, pe pasaje, pe estacade, pe parapete rutiere, pe              

suprafeţele părţilor componente ale drumurilor şi utilajului rutier, clădirilor şi          
construcţiilor, dacă aceasta nu este prevăzut în contractele cu proprietarii lor; 

11) Pe sectoarele de drum cu declivităţi longitudinale de peste 6%; 
12) În zona exterioară a curbelor în plan; 
13) La o distanţă mai mică de 50 m pînă la trecerile de pietoni şi 30 m după acestea; 
14) La o distanţă mai mică de 100 m de poduri, pasaje, estacade, viaducte; 
15) În zona de protecţie a comunicaţiilor inginereşti; 
16) Pe trotuare şi piste pietonale, excepţie în cazul prevederilor prevăzut în pct. 78, Cap.              

V, Secţiunea IV al prezentului Regulament; 
17) Pe piste pentru bicicliști; 
18) Amplasarea de afişe publicitare prin aplicarea lor directă pe orice suprafaţă           

neamenajată în scop publicitar și/sau care ar acoperi alte afişe publicitare existente,            
postate anterior, aflate în perioada de valabilitate. 

45. Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin formă, conţinut, dimensiuni şi            
culori în combinaţii specifice pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare rutieră sau             
împiedică vizibilitatea acestora, precum şi a indicatoarelor de orientare şi informare. 

46. În procesul de elaborarea a publicităţii exterioare se interzice utilizarea imaginilor şi a             
mesajelor care contravin normelor legale precum şi folosirea limbajului şi a imaginilor            
indecente. 

47. Fiecare dispozitiv publicitar (cu excepţia celor amplasate pe clădiri) trebuie să fie dotat cu o               
plăcuţă, amplasată pe loc vizibil, care să conţină datele de contact ale difuzorului de              
publicitate. 

Secţiunea II. Reguli generale privind amplasarea firmelor 

48. Firmele se amplasează pe faţadele clădirilor unde agenții economic, instituții și alte entități își              
desfăşoară activitatea . 

49. Firmele includ doar denumirea activităţii, numele firmei şi eventuale elemente reglementate           
prin acte normative ale autorităţii publice.  

50. Firmele se amplasează numai la nivelul parterului, în zona de faţadă efectiv aferentă spaţiilor              
ocupate de activitatea respectivă. Prin excepţie, pentru instituţiile publice sau de interes            
public care ocupă un întreg imobil, se pot dispune firme în partea superioară a faţadei, în                
zona/deasupra ultimului nivel. 
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51. În situaţia în care într-un imobil funcţionează mai mulţi agenţi economici dintre care unii nu               
au vitrine spre stradă, dar care doresc montarea firmelor pe faţada principală, mai multe firme               
vor fi grupate pe un panou vertical sau orizontal, formând un singur amplasament. Acestea              
vor fi realizate unitar şi grupat, ca tip, dimensiune şi încadrate simetric pe faţadă sau pe un                 
dispozitiv separat lângă intrarea principală. Poziţionarea acestora se va face astfel încât să nu              
limiteze circulaţia pietonilor şi să nu afecteze arhitectura clădirii. 

52. Firmele vor fi corelate cu arhitectura faţadelor. Nu vor putea altera sau intra în contradicţie cu                
detaliile / expresia arhitecturală a clădirii. Se interzice amplasarea acestora pe elemente            
proeminente ale faţadelor (balcoane, logii, console, pilaştri, ancadramente, cornişe profilate          
etc.), pe porţile de acces în imobile, pe ferestre sau vitrine, pe calcane, pe acoperişuri / terase. 

53. Ca elemente importante în definirea imaginii urbane, soluţia de design al firmei trebuie             
armonizată cu contextul cromatic al faţadei şi realizată din materiale de bună calitate. 

54. Se recomandă ca literele să fie decupate şi aplicate direct pe faţadă, fără suport. 

55. Casetele trebuie să fie transparente în cazul în care acestea sunt utilizate sau în concordanţă               
cu culorile faţadei. 

56. Dimensiunile firmelor/ansamblul de litere nu vor depăși suprafaţa totală de 1m.p. în ZUL; 

57. Iluminarea firmei este opţională şi condiţionată de caracteristicile / condiţiile concrete impuse            
de stilul arhitectural al clădirilor. 

58. În cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel încât să asigure o iluminare              
uniformă, care să pună în valoare clădirea şi care să nu deranjeze traficul auto şi pietonal,                
reflectoarele fiind mascate de elemente ale construcţiei sau firmei. 

59. Firmele iluminate vor fi amplasate la minim 3,00 m de la nivelul solului. 

60. Firmele iluminate amplasate la mai puţin de 30 m de semnalizările rutiere nu vor folosi               
culorile specifice acestora şi nici lumină intermitentă. 

61. Standarde de marcă (brand) nu pot constitui pretexte pentru nerespectarea prezentului           
Regulament. 

62. Pentru serviciile funerare de orice natură (firme de pompe funebre, comerţ cu produse şi              
materiale specifice etc.) se pot amplasa pe faţadele imobilelor doar plăci inscripţionate.            
Amplasarea oricărui alt tip /format de firmă este interzis. 

63. Instituţiile care dispun de formate standardizate ale firmelor (cele ale administraţiei publice,            
de învăţământ etc.) le vor utiliza ca atare. 

Secţiunea III. Reguli generale privind amplasarea vitrinelor 
 

64. Amplasarea de reclame, afişe, autocolante, anunţuri, firme pe sticla vitrinelor, în exterior sau             
interior, nu va depăşi 15% din suprafaţa transparentă a vitrinei. 

65. Sticla vitrinelor va fi de tip transparent, incolor (cu excepţia celor prevăzute prin lege a fi                
opace). 

66. Se recomandă ca vitrinele să fie iluminate. Se vor respecta condiţiile pct. 8.8 NCM C.04.02,               
Iluminatul natural şi artificial.  
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Secţiunea IV. Reguli generale privind amplasarea dispozitivelor publicitare 

67. Este permisă amplasarea de mijloace publicitare pe stâlpii de iluminat, pe stâlpii special             
construiţi pentru susţinerea de cabluri de alimentare electrică a reţelei de transport în comun              
şi/sau pe alţi stâlpi ce permit amplasarea de mijloace publicitare, doar după coordonarea             
prealabilă a amplasării dispozitivului cu administratorul stâlpului. 

68. Pe un stâlp se pot amplasa maximum două mijloace publicitare, obligatoriu de aceeaşi             
dimensiune şi aşezate simetric de o parte şi de alta a stâlpului, iar proiecţia la sol a fiecărui                  
mijloc de publicitate se va situa în afara gabaritului carosabilului. 

69. Dispozitivele publicitare sunt proprietatea subiecţilor economici ce desfăşoară activitate de          
publicitate, pentru starea cărora poartă răspundere. 

70. Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel încât să nu împiedice circulaţia              
rutieră şi/sau pietonală, ori accesul pietonal şi/sau al autovehiculelor de intervenţie pe            
proprietăţi cu respectarea prevederilor prezentului regulament. 

71. Ecranele publicitare şi panourile de tip city lights amplasate pe sol sau pe faţade trebuie să                
respecte condiţiile tehnice referitoare la luminozitate şi frecvenţa succedării imaginilor          
derulate. Se vor respecta condiţiile pct. 8.8 NCM C.04.02, Iluminatul natural şi artificial.             
Proprietarii ecranelor publicitare au obligaţia transmiterii de informaţii de interes public şi            
local, precum şi informaţii de interes pentru populaţie în cazul unor situaţii de urgenţă. 

72. Dimensiunile de bază ale dispozitivelor de publicitate, amplasate în municipiul Chişinău           
sunt: 0, 7m x 1m, 1,2m x 1,8m, 2,5m x 4m, 3m x 6m. Dispozitivele de publicitate pot avea şi                    
alte dimensiuni, în funcţie de factorii şi condiţiile, ce definesc mediul urban respectiv. 

73. În cazul în care formele noi de dispozitive publicitare, ecrane şi publicitate luminoasă pe              
imobile şi la sol, amplasate contrar prevederilor prezentului Regulamentului (cu abateri),           
autorizaţia pentru amplasare a publicităţii se anulează imediat, iar dispozitivul urmează a fi             
demontat. 

74. Distanţa între dispozitivele amplasate, la aceeaşi înălţime, de-a lungul aceluiași drum, nu            
poate fi mai mică de: 

1) 30 m - pentru dispozitivele cu lăţimea de la 0,1 m până la 1,5 m; 
2) 50 m - pentru dispozitivele cu lăţimea de la 1,5 m până la 3,0 m; 
3) 80 m - pentru dispozitivele cu lăţimea de la 3,0 m până la 6,0 m; 
4) 100 m - pentru dispozitivele cu lăţimea de la 6,0 m până la 12 m; 

75. Dispozitivele publicitare instalate în raport cu pământul: 
1) vor fi amplasate la cel puţin 4 m de la marginea părții carosabile a străzii; 
2) vor fi amplasate pe sectoarele de străzi unde se circulă cu limita de viteză de până la 70                  

km/h la cel puțin 6 m de la marginea părții carosabile; 
3) se admite a fi amplasate pe trotuar, în limitele prevederilor prezentului regulament, în             

cazul în care spațiul rămas pentru deplasarea pietonilor pe trotuar nu este mai mic decât               
2 m. 
În toate cazurile, dispozitivile amplasate pe trotuar vor respecta direcția de deplasare a             
pietonilor. 

76. Dispozitivele de publicitate amplasate peste sau deasupra zonelor pietonale, vor fi amplasate            
la cel puţin 3,0 m de la cota terenului amenajat. 

77. Se interzice amplasarea, în limitele liniilor roşii ale străzii, a dispozitivelor de publicitate cu              
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suprafaţa mai mare de 18,0 m.p. 

78. Dispozitivele de publicitate vor fi iluminate (dacă acest lucru este posibil din punct de vedere               
tehnic). 

79. Pentru iluminarea publicităţii exterioare se face uz de sisteme electrotehnice de producţie            
industrială care corespunde cerinţelor securităţii electrotehnice şi antiincendiare. 

80. Mijloacele de iluminare a dispozitivelor de publicitate vor fi amplasate astfel încât să asigure              
o iluminare uniformă Partea cea mai coborâtă a reflectoarelor va fi minim de 3,0 m de la                 
nivelul trotuarului. Se vor respecta condiţiile pct. 8.8 NCM C.04.02, Iluminatul natural şi             
artificial. 

81. Se permite amplasarea dispozitivelor publicitare (cu suprafața maximă până la 2,5 mp) în             
ZUL doar în cazul în care se vor elabora concepte de amplasare a dispozitivelor publicitare               
conform regulilor specificate în Capitolul V, Secțiunea IV a prezentului regulament, care vor             
fi aprobate de către Consiliul Municipal Chișinău. Conceptul de amplasare a dispozitivelor            
publicitare va cuprinde:  

1) argumentare necasității amplasării dispozituvului / dispozitivelor; 
2) schița dispozitivului publicitar / dispozitivelor; 
3) schema de amplasare a dispozitivului / dispozitivelor; 
4) vederi tridimensionale de amplasare a dispozitivului / dispozitivelor. 

82. Fixarea mijloacelor de iluminare pe dispozitivele de publicitate trebuie să asigure cuplarea            
fermă cu consola şi să reziste presiunii vântului, zăpezii, vibraţiilor şi loviturilor posibile. 

83. Dispozitivele de iluminat nu trebuie să fie direcţionate spre ferestrele blocurilor de locuit. 

84. Luminozitatea panourilor electronice de tip LED, pe timp de zi sau noapte, trebuie să              
respecte condiţiile pct. 8.8 NCM C.04.02, Iluminatul natural şi artificial. 

85. Dispozitivele de publicitate care nu întrunesc condiţiile şi normele stipulate în prezentul            
Regulament, vor fi demontate după expirarea termenului de valabilitate al Autorizaţiilor de            
amplasare a publicităţii. 

86. Dispozitivele de publicitate, amplasate pe domeniul public sau privat, constituie construcţii           
cu caracter provizoriu şi urmează a fi demontate de către proprietarii lor odată cu expirarea               
termenului de valabilitate al autorizaţiei de amplasare a publicităţii sau cu anularea ei de către               
autorităţile administraţiei publice locale. 

87. Obiect al impunerii cu taxă pentru dispozitivele publicitare îl constituie suprafaţa feţei            
(feţelor) dispozitivului publicitar pe care se amplasează publicitatea exterioară. 

Secţiunea V. Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile 

88. Pe trotuarele/spaţiile pietonale cu o lăţime de cel puţin 2,00 m se pot amplasa panouri               
publicitare mobile pliante, specifice activităţii de alimentaţie publică, în următoarele condiţii: 

1) Dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,5 m.p; 
2) Amplasarea panoului este permisă numai în dreptul spaţiului destinat activităţii care           

face obiectul publicităţii şi numai pe durata programului zilnic de funcţionare a            
acestuia. 

Secţiunea VI. Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar 

89. Pot fi utilizate ca suport publicitar următoarele tipuri de mobilier urban: 
1) Staţiile de așteptare a transportului public; 
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2) Chioşcurile de ziare şi alte chioşcuri cu activităţi comerciale; 
3) Coloanele port-afiş. 

90. Staţiile de autobuz/troleibuz pot fi utilizate ca suport de publicitate pentru panourile            
amplasate pe acestea sau care fac parte din componenţa acestora. 

91. Chioşcurile de ziare şi alte chioşcuri cu activităţi comerciale pot fi utilizate ca suport de               
publicitate, dacă sistemul constructiv al chioşcurilor respective permite o astfel de utilizare. 

92. Coloanele port-afiş / Coloane Morris vor putea fi utilizate pentru afişe şi/sau anunţuri de              
spectacole şi manifestări culturale şi publicitate comercială.  

Secţiunea VII. Reguli generale privind amplasarea afişelor publicitare şi a anunţurilor de          
mică publicitate 

93. În vederea asigurării eficienţei informării cetăţenilor, a libertăţii de expresie şi peisajului            
urban, autorităţile administraţiei publice locale (preturile de sector) sunt în drept de a instala              
în amplasamente cu vizibilitate, în condiţiile prezentului regulamentului, panouri speciale          
destinate afişelor publicitare pentru spectacole publice, teatre, concerte, campanii electorale          
şi altele asemenea şi a anunţurilor de mică publicitate ca panouri tip: coloane port-afiş. 

94. Panourile cu anunţuri de mică publicitate vor fi actualizate în fiecare zi de vineri sau va fi                 
stabilită o altă zi din săptămână de pretura de sector. 

Secţiunea VIII. Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare şi pe  
mijloace de transport în comun 

95. Vehiculele special echipate în scopuri de publicitate, prin lipirea de afişe, montarea de             
panouri sau inscripţionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate să              
circule pe teritoriul localităţii cu condiţia obţinerii autorizaţiei pentru amplasarea publicităţii           
exterioare conform prezentului regulament, coordonat în prealabil cu Inspectoratul Naţional          
de Securitate Publică.. 

96. Staţionarea vehiculelor publicitare în locurile care se suprapun cu alte dispozitive publicitare            
este interzisă.  

97. Vehiculele special echipate în scopuri de publicitate nu vor utiliza instalaţii de sonorizare. 

98. Este permisă utilizarea ca suport pentru afişe/reclame publicitare a mijloacelor de transport în             
comun, cu condiţia ca prin aceasta să nu fie afectată vizibilitatea călătorilor înspre exteriorul              
mijlocului de transport şi doar cu acordul Regiei transport public şi a Inspectoratului Naţional              
de Patrulare. 

Capitolul VI 
Reglementări fiscale 

99. Activitatea de amplasare a publicităţii exterioare se impune cu taxa pentru dispozitivele            
publicitare. 

100. Obiectele şi subiecţii de impozitare, precum şi baza impozabilă pentru încasarea taxelor sunt             
reglementate de legislaţia fiscală. 

101. Cota taxei se stabileşte anual prin decizie de către consiliul local al municipiului Chişinău. 

102. DGAURF va transmite semestrial către Inspectoratul fiscal datele privind suprafeţele stabilite           
pentru calculul taxei de amplasare a publicităţii. 
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103. Sunt scutiţi de la achitarea taxei pentru amplasarea publicităţii exterioare: 
1) Instituţiile, persoanele fizice şi juridice indicate la art. 295 Cod Fiscal; 
2) Mijloacele de publicitate amplasate pe schelele montate pe faţadele construcţiilor noi,           

aflate în diferite faze de execuţie ce nu conţin conţinut publicitar; 
3) Instituţiile de cultură, artă, teatru, educaţie pentru dispozitivele de publicitate plasate pe            

faţadele, în vitrinele acestora şi pe coloane publicitare/coloane Morris. 

Capitolul VIII 
Controlul aplicării prezentului Regulament 

104. Controlul asupra respectării prevederilor prezentului Regulament este exercitat de către          
DGAURF. 

105. Rezultatul controlului se reflectă în Actul de control, Anexa nr. 5 la prezentul regulament. 

106. Inspectoratul general de poliţie al municipiului Chișinău, şi Preturile de sector efectuează            
controlul asupra amplasării mijloacelor de publicitate exterioară şi afişaj în limita           
competenţei cu care sunt investiţii şi informează DGAURF despre rezultatele acestuia. 

107. Contravenienţii se sancţionează conform prevederilor Codul contravenţional al Republicii         
Moldova. 

Capitolul IX 
Dispoziţii finale 

108. Prezentul regulament intră în vigoare la data adoptării şi se publică conform prevederilor             
legislaţiei în vigoare. 

109. Dispozitivele publicitare care contravin prevederilor prezentului Regulament vor fi         
demontate în termen de 6 luni din data expirării autorizaţiei de amplasare dar nu mai târziu de                 
18 luni din data adoptării prezentului regulament. 

110. Toate litigiile, privind respectarea prevederilor prezentului Regulament se soluţionează         
conform legislaţiei în vigoare. 
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Anexa nr. 1 la Regulament 

 

Republica Moldova  
Consiliul municipal Chișinău 
Direcția generală arhitectură, urbanism şi relații funciare 

AUTORIZAŢIE 
de amplasare a publicității 

Nr. de înregistrare  «  »  202__ 
 
eliberată  
 (denumirea completă a întreprinderii, adresa, tel., contul de decontare 
 
ale persoanei juridice; pentru persoanele fizice: numele, prenumele, patronimicul, 
 
date din buletinul de identitate, viza de reşedinţă, contul de decontare) 
în persoana  
 
pentru amplasarea  
 (denumirea construcţiei) 
ce ocupă suprafaţa totală, m.p.  m  
                                                                (se scrie cu cifre)                                                                                                 (se scrie cu litere) 
 
 
în următorul loc:  sectorul  

 (or.) 

 
(bd., str., str-la, blocul, detalii ale locului) 
cu textul:  
 
 
Condiții speciale  
Termenul de valabilitate al autorizației: 

De la „  ” 20  până la „  ” 20  
            
Arhitect-şef al municipiului Chișinău  L.Ş. 
 (semnătura)  
 
Am luat cunoștință de condițiile Regulamentului  L.Ş. 
 (semnătura solicitantului)  
 

Data eliberării „______”  20___ 

 
Nota: Documentația tehnică şi avizele prezentate, vizate spre neschimbare, sunt parte integrantă a prezentei autorizaţii.               
Nerespectarea prevederilor autorizaţiei atrage pierderea valabilităţii acesteia şi se va sancţiona conform legislaţiei în              
vigoare.  

14/21 



Anexa nr. 2 la Regulament 

CERERE 
privind eliberarea autorizației de amplasare a publicității 

__________________________________________________________________ 
(numele solicitantului sau denumirea persoanei juridice) 
Buletinul de identitate al cetățeanului sau Certificatul de înregistrare a persoanei 
 juridice nr.________________ Eliberat (înregistrat) de __________________________ 
_____________________________________ Data __________________________ 
Numărul unic de identificare IDNO (IDNP)   |__|__|__|__|__|__|__|__|__|__|__|__|__| 
Codul fiscal ______________________ Nr. de înregistrare T.V.A._____________________ 
Adresa solicitantului: codul poștal MD - ________ localitatea __________________________ 
______________________________________________ blocul _______ ap. (bir.) ________ 

(str.,bd.,str-la etc.)  
telefon: ___________ fax: _______________ E-mail: ________________________ 
Contul de decontare al solicitantului nr. ____________________________________ 
Denumirea şi codul băncii ______________________________________________ 
Rog să-mi elibereze autorizația privind amplasarea 
____________________________________________________________________ 
Cu textul:  
 
 
 
 
 

 
ce va (vor) ocupa suprafața (se indică dimensiunile)_______________________________ 

(se scrie cu cifre) 
____________________________________________________________________________________ 
(se scrie cu litere) 
 
Iluminat din exterior Iluminat din interior Neiluminat Tehnic imposibil 
în următorul loc: or.______________________ sectorul __________________ 
 
 

(str., bd., str-la, blocul, caracteristica detaliată a locului) 
 
pe termen de ________________________________________________________ 
 
 
Solicitantul:  
 (semnătura şi numele reprezentantului) 

 
 
„_____” ____________________ 20____ L.Ş. 
 
Note:  
1. La întocmirea cererii, corectări şi ștersături nu se admit. 
2. Cererea este valabilă _____ luni din momentul înregistrării.  
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Coordonat cu Direcţia generală arhitectură, urbanism și relații funciare: 
Concluzia privind posibilitatea plasării reclamei  
 
Executor L.Ş.  
Coordonat cu Secția de Terminologie şi servicii lingvistice: 

Executor 
 0 L.Ş. 

Coordonat cu Inspectoratul de poliție al municipiului Chișinău şi cu 
Întreprinderea municipală «Semafor-service»: 

 
 Executor  
«   »  20   L.Ş.  
Coordonat cu Direcția transport public şi căi de comunicație: 
 
 Executor  
«   »  20   L.Ş.  
Coordonat cu ÎM “Regia transport electric Chișinău” sau ÎM” Parcul urban de autobuze”: 
 
 Executor  
«   »  20   L.Ş.  
Coordonat cu Asociația de gospodărire a spațiilor verzi: 
 
 Executor  
«   »  20   L.Ş.  
Coordonat cu ÎM ”Reţelele electrice de iluminare «Lumteh»: 

Executor 
 0 L.Ş. 

Coordonat cu Direcţia generală locativ-comunală şi amenajare sau gestionarul imobilului: 
 
 Executor  
«   »  20   L.Ş.  
Coordonat cu proprietarul obiectivului plasării reclamei: 
 
 Executor  
«   »  20   L.Ş.  
Coordonat cu pretura sectorului: 
 
 Executor  
«   »  20   L.Ş.  
Alte servicii: 
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a) Zona de publicitate ultracentrală ZUL 
 
● bulevardul Ștefan cel Mare 
● bulevardul Grigore Vieru 
● str. 31 august 1989 
● str. Vasile Alecsandri (în perimetrul străzilor      

Alexei Mateevici - Alexandru cel Bun) 
● str. Armenească (în perimetrul străzilor Alexei      

Mateevici - Alexandru cel Bun) 
● str. Mitropolit Gavriil Bănulescu-Bodoni 
● str. Bernardazzi 
● str. București 
● str. Bulgară 
● str. Columna 
● str. Maria Cibotari 
● str. Toma Ciorbă 
● str. Columna 
● str. Anatol Corobceanu 
● str. Eugen Doga 
● str. Mitropolit Dosoftei 
● str. Mihai Eminescu 
● str. Nicolae Iorga 
● str. Izmail (în perimetrul străzilor Alexei      

Mateevici - Dimitrie Cantemir) 
 

Anexa nr. 3 la Regulament 

 

 

 

● str. Mihail Kogălniceanu 
● str. Serghei Lazo 
● str. Alexandru Lăpușneanu 
● str. Habad Liubovici 
● str. Alexei Mateevici 
● str. Veronica Micle 
● str. Mitropolit Petru Movilă 
● str. Vlaicu Pârcălab 
● str. Aleksandr Pușkin 
● str. Sfatul Ţării 
● str. Alexei Șciusev 
● str. Teatrului 
● str. Tighina (în perimetrul străzilor     

Alexei Mateevici - Alexandru cel Bun) 
● str. Lev N. Tolstoi 
● str. Tricolorului 
● str. Rabbi Ţirilson 
● str. Universităţii 
● str. Mitropolit Varlaam 

 

b) Zona de publicitate restrânsă ZPR 
 

● bulevardul Alba – Iulia str. Albişoara 
● bulevardul Constantin Negruzzi Calea Ieăilor 
● bulevardul Dacia str. Ciuflea 
● bulevardul Decebal str. Gheorghe Asachi 
● bulevardul Dm. Cantemir str. Kiev 
● bulevardul Iu. Gagarin str. Pantelimon Halippa  
● bulevardul Mircea cel Bătrân str. V. Alecsandri în limitele str. Alexei 
● bulevardul Moscova Mateevici – şos. Hânceşti 
● bulevardul Renaşterii Naţionale Zona din perimetrul străzilor Alexandru  
● şos. Hânceşti Bun - Ismail - Albișoara - Mihai  

Viteazul conform hărţii anexate 
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Anexa nr. 4 la Regulament 

Tipurile de mijloace de publicitate admise în municipiul Chișinău 

1. Banner/Afiș 
2. Panourile şi ecranele publicitare cu dimensiunile de până la 2,5 mp. 
3. Panourile şi ecranele publicitare cu dimensiunile de până la 8,0 mp. 
4. Panourile şi ecranele publicitare cu dimensiunile de până la 12,0 mp. 
5. Firmă 
6. Mesh, mesh digital (fără autorizaţie de construire / autorizaţie de publicitate) 
7. Panou publicitar mobil 
8. Panou tip city light/lightbox 
9. Steag publicitar (fără autorizaţie de construire / autorizaţie de publicitate) 
10. Rooftop 
11. Coloane publicitare/Coloane Morris 

 

 

Nr. Zona de 
Publicitate 

Mijloace de publicitate admise 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

1. ZUL Nu1  1 Nu  2 Nu Nu Da Nu2  3 Nu Nu Nu Da3  4 Da4  5

2. ZPR Nu Da Nu Nu Da Nu Nu Da Nu Da5  6 Da 

3. ZPL Da Da Da Da Da Da Da Da Da Da6  7 Da 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1 Cu excepţia publicităţii temporare, realizată  cu ocazia unor evenimente, manifestaţii culturale sau sportive. 
2 Vezi art. 81. 
3 Pe construcţii, inclusiv monumente istorice amplasate în zone de publicitate restrânsă, sau în zone în care este interzisă 
publicitatea numai în situaţia în care acestea constituie protecţie către domeniul public pe perioada efectuării lucrărilor de 
consolidare/restaurare şi numai dacă reproduc imaginea construcţiei după consolidare/restaurare. 
4 Vor fi amplasate pe clădirile mai înalte de 25m, cu înălţimea rooftopului nu mai mare de 1,5m. 
5 Pentru publicitate culturală și comercială. 
6 Vor fi amplasate pe clădirile mai înalte de 25m, cu înălţimea rooftopului nu mai mare de 1,5m. 
7 Vor fi amplasate pe clădirile mai înalte de 25m, cu înălţimea rooftopului nu mai mare de 1,5m. 
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Anexa nr. 5 la Regulament 

A C T 
de control privind respectarea prevederilor 

„Regulamentului privind amplasarea şi autorizarea mijloacelor  
de publicitate și afișaj în municipiul Chișinău” 

Chișinău 
 

”____”______________ 20__ 
 

Direcţia generală arhitectură, urbanism și relații funciare, prin împuterniciții săi 
 

1.  
(numele şi prenumele, funcția) 

2.  

(numele şi prenumele, funcția) 

3.  

(numele şi prenumele, funcția) 

care acționează în  conformitate cu Regulamentul  privind amplasarea şi autorizarea 
mijloacelor  de publicitate şi afișaj în municipiul Chișinău , în prezența 
 

(numele şi prenumele, funcția) 

 
ce reprezintă  ___________________________________________________________________ 
(denumirea persoanei juridice sau numele şi prenumele persoanei fizice), 

denumită în continuare „Titularul Autorizației de amplasare a publicității”. 
În urma controlului s-a constatat următoarele: 
 
 
 
 
Titularului Autorizaţiei i-a fost propus:  
 
 
 
 
Din partea Direcţiei generale arhitectură, urbanism şi relaţii funciare 
 
(numele şi prenumele, semnătura) 

 
(numele şi prenumele, semnătura) 

 
(numele şi prenumele, semnătura) 

 
Din partea Titularului Autorizaţiei 
 
(numele şi prenumele, semnătura) 
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Anexa nr. 6 
 
PAŞAPORTUL  
amplasării dispozitivului de publicitate 
 

                                        Aprobat: 
                                         Şef al Direcţiei generale arhitectură, 

urbanism şi relaţii funciare 
                                                                     ___________  /  _____________/ 

                                                          data ______________   L.Ş. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                        Scara 1:2000                                                                     Scara 1: 500 

Planşa Nr.___________________________ 

Adresa:_____________________________ 

Cererea nr. _________ din _____________ 

Proprietarul: ________________________ 

Adresa: ____________________________ 

Telefon:  ___________________________ 

Tipul dispozitivului publicitar: 

___________________________________ 

Parametri : _________________________ 

Imaginea se anexează 

Şef adjunct al Direcţiei generale arhitectură  
urbanism şi relaţii funciare 

 _______________/______________/ . 

Şef al secţiei „Publicitate stradală” 

______________/___________/ 

Executor __________________/ 
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