Sinteza Propunerilor la proiectul Strategiei Comert-2030

(urmare a discutiilor publice organizate la 29, 30 noiembrie 2023, 05, 07 si 08 decembrie 2023,

in cadrul preturilor de sector)

Participantul la
consultari publice

Continutul propunerii

Argumentarea autorului proiectului

IM Piata centrala

Cu ref la organizarea pietelor se propune a introduce acordarea in
mod gratuit a locurilor de comert pentru categorii social
vulnerabile

Nu se accepta.

Propunerea va putea fi discutata in cadrul platformei de
dialog public-privat in domeniul comertului interior in
vederea initierii unor modificari in legislatie. Cadrul legal
actual prevede in Legea 231/ 2010 cu privire la comertul
interior, care indici in art. 11 Principiile de bazi ale
activitatii de comert ,,a) egalitatea in drepturi si egalitatea
intereselor legitime ale tuturor persoanelor fizice si
persoanelor juridice care practica activitate de comert”,
precum si stabileste drept scop si obiectiv al legii
incurajarea liberei initiative, asigurarea concurentei loiale si
a circulatiei libere a produselor si serviciilor comerciale.

Cu ref la pct 19 din Plan de actiuni, se sustine necesitatea actualizarii
Conceptului de modernizare a Pietei Centrale, ori acest document
cuprinde propuneri de modernizare necesare dar care nu au fost
implementate. Totodata in scopul managementului mai eficient al
IM se solicita optimizarea procedurilor de coordonare a deciziilor
manageriale de dezvoltare si investitii in infrastructura Pietei
centrale (tergiversarea luarii deciziilor afecteaza negativ procesul de
implementare si reduce din actualitatea unor propuneri)

De ex. cu ref la Piata Avicola, str. Carbunari, specializati in
comercializarea puietului avicol si animalelor de companie;
materialului saditor; florilor, se impune revenire la propunerile IM

Se accepta cu completarea pct 19 dupa cum urmeaza:
Dezvoltarea infrastructurii pietei centrale prin:
a) revizuirea si  actualizarea  Conceptului  de
modernizare a .M. ,Piata Centrala"
b) promovarea propunerilor privind
Piatei Avicole (str. Carbunari)
C) examinarea oportunitatii crearii filialelor pietei
centrale 1n sectoarele municipiului
si indicatori performanta
- grup de lucru pentru revizuirea si actualizarea Conceptului
instituit

reorganizarea




Piata centrala prezentate Consiliului municipal anterior referitor la
utilizarea teritoriului dar care nu au fost aprobate.

Se propune ca IM Piata Centrala sa infiinteze filiale in sectoare ale
mun.

Cu ref la comert stradal de pe str Tighina se propune evacuarea
pentru a asigura activitatea pietei centrale in conditii adecvate.

- conceptul revizuit si actualizat

- ponderea sectoarelor pietei centrale modernizate conform
Conceptului

- numarul filialelor sectoriale create

IM Piata centrala

Cu ref la 34 Elaborarea programului municipal pentru promovarea
alimentatiei sanatoase 1n institutiile de iInvatdmant, IM Piata centrala
a asigurat livrarea fructelor in scolile din sector centru, totodatd se
observa ca tinerii nu consuma fructe de origine locala (precum mere)
si prefera cele de import.

Nu se accepta. Programul este prioritar pentru asigurarea
consumului produselor autohtone, inclusiv avind in vederea
practica statelor-membre EU in care astfel de programe
sunt finantate de buget si cu succes implementate utilizind
produse (fructe, legume, lactate etc), locale.

IM Piata centrala

La pct 22 cu ref la initierea instituirii politiei locale municipale in
subordinea primaului general, se sustine pentru a asigura regula in
zone adiacente pietelor si alte spatii precum linga Gara feroviard —
cu prezenta non-stop. totodata cu completente de evacuare,
ridicarea méafrurilor confiscarea productiei.

Se ia act

DGECT

La pct 19 din plan de precizat ce schimbari sunt necesare n
Conceptul de modernizare a IM Piata Centrala si de descris in
Strategia mai detaliat prevederile acestui concept. Totodata de
revizuit si precizat indicatori de performanta

Se acceptia cu completarea despre prevederile Conceptului
si pct. 19 conform redactiei expuse in pct precedent.

La pct 23 cu ref la initierea instituirii politiei locale municipale in
subordinea primarului general, se propune de a prevede ca obiectiv
aparte, luind in considerare prioritatea combaterii comertului
neautorizat stradal si de a completa cu actuni concrete ce urmeaza a
fi realizate

Se accepta partial. se mentine ca actiune si Se completeaza

cu subactiuni in urmatoarea redatie:

Initierea instituirii politiei locale municipale In subordinea

primarului general:

a) elaborarea proiectului de act normativ conform
practicilor altor orase europene (Bucuresti etc)

b) inaintarea proiectului spre avizare si aprobare
autoritatilor publice centrale competente

sl indicatori

- Analiza comparativa a cadrului legal national si altor orase

europene elaborat




- Proiect de act normativ elaborat.
- Proiect transmis spre avizare Ministerului de resort,
Guvernului, Comisiilor de specialitate a Parlamentului.

DGECT

La pct 25 din Plan cu ref la programe de suport pentru startup in
domeniul comertului electronic se propune a fi comasat cu program
deja existent pentru tineret si migranti. Programul municipal pilot
,,Start-up pentru tineri si migranti”, are drept scop stimularea
antreprenoriatului 1n randurile tinerilor si migrantilor din
municipiul Chisindu, prin facilitarea lansarii si dezvoltarii
afacerilor sustenabile si sustinerea credrii locurilor noi de

munca. Activitatile de finantare in cadrul Programului constituie o
schema de ajutor pentru 4 categorii de beneficiari, inclusiv tineri
antreprenori cu varsta cuprinsa intre 18 si 40 de ani, cu viza de
resedintd in municipiul Chisinau si doresc sa deschida o afacere sau
detin un business din categoria afacerilor mici si mijlocii,
inregistratd In municipiul Chisinau de cel mult 12 luni.
https://startup.chisinau.md/

Domeniile prioritare ale Programului includ afacerile care

e vor desfasura activitati de producere sau prestari servicii
proiecte de transfer tehnologic si de know-how

e sunt axate pe dezvoltarea urmatoarelor domenii: industria
tehnologiei informatiei si comunicatiilor, electromecanica,
industria agroalimentara si horeca, industria usoara,
industria creativa, turism, sanatate si frumusete, activitati
profesionale, stiintifice sau tehnice, producerea energiei
regenerabile

o oferd servicii/produse companiilor terte

Se accepta.
Pct 25 se expune in redactie noua:

Completarea Programului municipal pilot ,,Start-up pentru
tineri si migranti” cu domeniul prioritar nou: suport pentru
start-up in domeniul comertului electronic

DGECT

La pct 27 Elaborarea programului de subventionare a participarii
comerciantilor la programe de formare profesionala de completat u

Se accepta. pct 27 se expune 1n redactie noud:




subactiuni precum elaborarea modulelor de instruire tematice si de
corelat/integrat cu activitatile Institutiei Publice ,,Centrul Municipal
pentru Dezvoltarea Antreprenoriatului” (IP “CMDA”)

Facilitarea perfectionarii profesionale comerciantilor prin:
a) elaborarea modulelor de instruire tematice.

elaborarea si implementarea programului de
subventionare/cofinantare a participdrii comerciantilor la
programe de formare profesionala.

Ca indicatori

- Numar de module de instruire elaborate

- Program de cofinantare elaborat si implementat

- Numarul beneficiarilor.

- Numarul activitétilor de instruire organizate anual.

Pretura Buiucani

La pct 18 care prevede organizarea pietelor agroalimentare
municipale de sector cu produse locale de sezon, se propune
organizarea acestora in sectoare conform unui calendar de exemplu
citeva zile pe saptamina in fiecare sector.

Se accepta cu completarea pct 18 cu un indicator nou

calendarul pietelor de sezon sectoriale elaborat si aprobat

Asociatia
Consumatorilor si
Producatorilor
Ecologici si
Artizanali din
Moldova
/ACPEAM
EcoLocal

Ne bucurd mult ca comertul cu produse locale se afla printre
obiectivele strategice ale documentului, si avem o serie de sugestii
cu referinta la acest obiectiv.

in special, dorim si vedem o definitie clara si echitabild a
”produselor locale” si a ”produselor sandtoase”, conform bunelor
practici moderne internationale si locale. O definitie clara ar evita
confuzia

si coruperea acestui deziderat, deoarece pe piatd acum exista foarte
multe pseudo produse locale (ex.chips-uri de banane, sau fulgi de
migdale importate, portionate si impachetate ca produs local de
catre

producatori autohtoni). La fel, este important sa fie stipulat daca
prin "local” se are in vedere produs in municipiu, in Moldova,

sau intr-o anumita raza de la oras. Toate sunt importante, dar
specifice din punct de vedere fiscal, cheltuieli si preturi.

O alta definitie importanta si necesara este cea de ’produse
sanatoase”. Desi nu exista in general o definitie atotcuprinzatoare a

Nu se accepta. Definirea notiunilor mentionate tine de
competenta legiuitorului si a autoritatilor publice centrale
de specialitate.

Propunerea va putea fi discutata in cadrul platformei de
dialog public-privat in domeniul comertului interior in
vederea initierii unor modificari in legislatie.




produselor sandtoase (pentru ca un produs sanatos pentru unii poate
fi

periculos pentru altii) — presupunem ca se au in vedere produsele
ecologic certificate, produsele de casa, produsele artizanale,
produsele integrale si cele preparate din ingrediente integrale si
naturale

(fara aditivi, conservanti potentiatori de gust si arome, etc).

Fara asemenea definitii clare, in contextul Strategiei, va fi greu sau
imposibil de monitorizat dinamica dezvoltarii proceselor.

EcoLocal Obiectivul 3.1. Dezvoltarea instrumentelor de atragere a Nu se accepta.
producatorilor locali in piete, targuri si iarmaroace — ofera Propunerea si bunele practici vor putea fi discutate in
oportunitati pentru autoritatile locale de a colabora cu asociatiile- cadrul platformei de dialog public-privat in domeniul
organizatori de targuri si iarmaroace, pentru a asigura cat mai multi | comertului interior in vederea prezentarii si analizei
producatori autohtoni cu produse autentic locale. Aceste asociatii, | bunelor practici.
mai ales daca sunt alcatuire din producatori si consumatori, precum
este EcoLocal, au cea mai mare acoperirea pe tara, sunt
profesionisti si stiu s aleaga “graul de neghina”, prezentand
consumatorului produse inedite, sanatoase si de calitate. Asociatiile
deja efectueaza un lucru enorm, prin instruirea si atragerea
producatorilor in evenimente. Deci pana a dezvolta instrumente
noi, sfatul nostru este sa le studiati si sa conlucrati cu ceia ce deja
este bine setat si demonstrat in oras.
Este o doleantd a Asociatiei EcoLocal, ca experienta noastra
sistemicd de ”Piata de Fermieri” sa fie studiatd si aplicata si in alte
circumstante, ca exemplu de practici bune, si nu doar ignorata si
baricadata cu impuneri birocratice.
EcoLocal La obiectivul 2.2. se propune Nu se accepta.

1. Obtinerea unei singure autorizatii pentru Intreg an calendaristic.
Dorim sa depunem o singura cerere cu calendarul pe un an inainte
si emiterea unei singure autorizatii pentru intreg an, nu una la
fiecare 2

Propunerea va putea fi discutata in cadrul platformei de
dialog public-privat in domeniul comertului interior in
vederea initierii unor modificari in legislatie.

Art. 21° din Legea 231/2010 stabileste ci activitatea de
comert ambulant in cadrul targurilor, iarmaroacelor se




luni. Astfel vom putea economisi din resursele noastre, dar si a
functionarilor publici.

desfasoara pentru o perioada de maximum 35 de zile
consecutive. Accesul comerciantilor la evenimentele
specificate in prezentul articol se permite in baza instiintarii
de receptionare sau a permisului de acces emis de
autoritatea administratiei publice locale in cazul
evenimentelor desfasurate fara depunerea notificarii.

EcoLocal 2. Posibilitatea pentru participanti la diverse targuri, iarmaroace si | Nu se accepta.
evenimente organizate In Chisindu (nu doar EcoLocal) sa declare si | Propunerea va putea fi discutata in cadrul platformei de
sa achite o singura taxa anuald. Propunem ca producétorii sa nu dialog public-privat in domeniul comertului interior in
obtina vederea initierii unor modificari in legislatie.
permise de acces pentru fiecare eveniment in parte, dar sa aiba Art. 21°alin (2) din Legea 231/2010 stabileste ci pentru
optiunea de a obtine o autorizatie pentru intreg anul, pentru orice fiecare eveniment organizat (targuri, iarmaroace,
tip eveniment organizat in Chisindu si confirma participarea doar manifestari culturale, turistice, sportive si al alte
cu evenimente similare) autoritatea administratiei publice
organizatorul evenimentului, nu si cu preturile de sector. locale are dreptul sa stabileasca cerinte privind desfasurarea
activitatilor de comert. Cerintele in cauza sunt stabilite prin
dispozitia primarului general sau a a pretorului de sector,
dupai caz
EcoLocal 3. Prezentarea informatiilor la preturd despre participanti post- Nu se accepta Propunerea va putea fi discutata in cadrul

factum. La moment aceste liste se cer a fi completate cu o
frecventa de o data la doud luni cu un termen de minim doua
siptaimani pani la eveniment. In realitate se intAmpla ca unii
producdtori sa nu fie prezenti din anumite motive la piata (motive
climaterice, de familie, disponibilitate marfd) dar au deja permisul
de acces emis. Sau producatorul ar veni la piata cu un produs
sezonier disponibil, dar noi nu 1l putem Inscrie pentru ca nu ne mai
incadram in termen. Solicitarea noastra este de a accepta ca aceste
liste sa fie prezentate dupa eveniment, astfel acolo vor fi date reale
si ne va oferi noud si comerciantilor mai multd flexibilitate.

platformei de dialog public-privat in domeniul comertului
interior in vederea initierii unor modificari in legislatie.




EcoLocal 4. Scutirea de taxe locale de participare pentru participantii din alte | Nu se accepta. Propunerea formulata nu se refera la
regiuni decat Chisinau. Astfel vom stimula dezvoltarea regiunilor, | continutul proiectului de Strategie supus consultarilor
iar capitala va beneficia de roadele muncii lor. publice. Se recomanda prezentarea recomandarii in cauza la
etapa consultarilor publice ale proiectului de decizie ,,Cu
privire la aprobarea si punerea in aplicare a taxelor locale
pentru anul 2024”
EcoLocal Céateva comentarii generale la capitolul Viziune si Obiective. Nu se accepta. Structura Strategiei este elaborata in
Este straniu ca din 51 pagini al unul document intitulat Strategie — | conformitate cu cerintele legala fata de documente de
revin doar 2 pagini strategiei ca atare. In rest — dare de sama asupra | politici.
situatiei curente si rezultate de sondaj. Logic, acestea puteau fi
anexate, iar
Strategia sa ofere loc suficient descrierii viziunii si obiectivelor
(strategice si specifice).
EcoLocal Obiectivele Specifice, de fapt, nu sunt specific in formula in care Nu se accepta. Obiective si indicatori de performanta sunt

sunt prezentate acum.

Cuvinte tip “’sporire”, ”dezvoltare”, “contribuire” “perfectionare”
nu se folosesc in Obiective Specifice, pentru ca acesti termeni sunt
generali si nu obligd autorul la nimic.

Obiective Specifice trebuie sa fie dupa criteriile SMART (Specific,
Measurable, Achievable, Realistic, in Time).

Daci se propune Incurajarea Consumului de Produse Locale —
atunci se cer indicatori cu cate % mai mult, dau de la ce volum — la
ce volum. Cifre reale, masurabile si realiste, care ar indica si
termenii de atingere.

La fel, Sporirea gradului de informare a antreprenorilor privind
regulile de comert interior. — la ce nivel de afla acest grad in
prezent, si la ce nivel se doreste sa se ajunga, catre ....

Stim ca aceste momente sunt greu de identificat, dar poate
asemenea Strategie ar fi mai bine sa se axeze pe obiective mai
putine, dar cu adevarat specifice, masurabile si realiste, lasand
iluziile la o parte.
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elaborate conform cerintelor inclusiv tinind cont de
criterille SMART.

Indicatorii de performanta se regasesc in planul de actiuni
pentru implementare a Strategiei de dezvoltare a comertului
interior al mun. Chisindu “"COMERT-2030”. Indicatorii de
rezultat vor fi detaliati in Planurile anuale de activitate ale
Subdiviziunilor responsabile de implementarea
obiectivelor/ actiunilor prevazute in Strategie.




Suntem la curent cd existd un Plan de Actiuni, care din pacate nu I-
am putut accesa din mesaj. Presupunem ca acolo sunt indicate mai
multe momente SMART. Asteptam sa citim documentul intergral,
plasat pentru Consultari Publice, ca sa putem comenta suplimentar.

Preturile Centru,
Buiucani, Botanica,
Ciocana, Riscani

Pentru asigurarea respectarii regulilor de comert interior, se impune
delegarea competentelor autoritatilor locale pentru suspendarea si
retragerea autorizatiilor de comert (fara procedura judiciard), ori in
lipsa competentelor autoritatea locald nu poate interveni si asigura
respectarea regulilor de comert.

Totodata la etapa eliberarii notificérii se impune revizuirea
procedurii prin acordarea dreptului si a timpului suficient pentru
autoritatea locala de a verifica corespunderea criteriilor unitatilor
de comert (la moment sunt doar 2 zile la dispozitie)

Se accepta, prin includerea subiectului in analiza
comparativa a cadrului normativ national cu practicile
internationale prevdzuta in plan actiuni pct. 2 dupd cum
urmeaza:

- atragerea asistentei externe (consultanta) in vederea
analizei comparative a regulilor de comert interior local
cu practicile oraselor europene;

- elaborarea propunerilor de armonizare a regulilor de
comert local cu cele mai bune practici internationale.

Administratia Pietei
sectorul Ciocana

De revizuit sistemul taxelor locale pentru piete care la moment se
calculeaza din suprafata terenului pietei ceea ce este in
dezavantajul pietelor in comparatie cu centre comerciale

Nu se accepta.

Propunerea formulata nu se refera la continutul proiectului
de Strategie supus consultarilor publice. Se recomanda
prezentarea recomandarii in cauza la etapa consultarilor
publice ale proiectului de decizie ,,Cu privire la aprobarea
si punerea In_aplicare a taxelor locale pentru anul 2024”

Alianta
Intreprinderilor
Mici si Mijlocii din
Moldova (AIM)
AIM

La Obiectivul Specific 1.3, care vizeaza sporirea gradului de
informare a antreprenorilor privind regulile de comert interior,
inclusiv in contextul Obiectivului Specific 3.1, care se referd la
dezvoltarea instrumentelor de atragere a producatorilor locali in
piete, targuri si iarmaroace, AIM sustine initiativa de a amplifica
tendinta de popularizare si extindere a iarmaroacelor si targurilor. In
acest sens, propunem includerea in planul de actiuni a catorva
subactiuni importante:

(1) Revizuirea cadrului normativ si a procedurii de autorizare a
iarmaroacelor/targurilor in sensul simplificarii procedurii de
autorizare. Propunem obtinerea unei singure autorizatii pentru un an
calendaristic intreg. Organizatorii pot depune o singurd cerere cu
calendarul pe tot parcursul anului, urménd sd primeasca o singura

Nu se accepta.

Propunerea va putea fi discutata in cadrul platformei de
dialog public-privat in domeniul comertului interior in
vederea initierii unor modificari in legislatie.

Art. 21° din Legea 231/2010 stabileste ci activitatea de
comert ambulant in cadrul targurilor, iarmaroacelor se
desfasoara pentru o perioada de maximum 35 de zile
consecutive. Accesul comerciantilor la evenimentele
specificate in prezentul articol se permite in baza Instiintarii
de receptionare sau a permisului de acces emis de
autoritatea administratiei publice locale in cazul
evenimentelor desfasurate fara depunerea notificarii




autorizatie pentru intregul an. Aceastd masurd va conduce la
economisirea resurselor atit ale antreprenorilor, cat si ale
functionarilor publici.

AIM

(i) Procesul de autorizare ar trebui diversificat prin obtinerea
autorizatiei nu doar prin prezentd fizica, ci si prin mijloace
electronice la distanta, avand in vedere cd multi comercianti dispun
de semnatura digitala

Irelevant. Depunerea notificarii in comert are loc prin
utilizarea sistemului informational de stat SIA GEAP,
conform principiului Ghiseului unic

AIM

(iii) Facilitarea accesului celor mai mici producatori la diverse
targuri, iarmaroace si evenimente organizate in Chisindu prin
reducerea taxelor de participare si posibilitatea pentru participanti de
a declara si achita o singurd taxd anuald. Propunem eliminarea
necesitatii obtinerii permiselor de acces pentru fiecare eveniment in
parte, oferind producatorilor optiunea de a obtine o autorizatie
valabild pe intregul an, pentru orice tip de eveniment autorizat,
organizat in Chisindu, si de a confirma participarea doar cu
organizatorul evenimentului, fara a mai interactiona cu preturile de
sector.

Nu se accepta. Propunerea va putea fi discutata in cadrul
platformei de dialog public-privat in domeniul comertului
interior in vederea initierii unor modificari 1n legislatie.
Art. 21°alin (2) din Legea 231/2010 stabileste ci pentru
fiecare eveniment organizat (targuri, iarmaroace,
manifestari culturale, turistice, sportive si al alte
evenimente similare) autoritatea administratiei publice
locale are dreptul sa stabileasca cerinte privind desfasurarea
activitatilor de comert. Cerintele in cauza sunt stabilite prin
dispozitia primarului general sau a a pretorului de sector,
dupai caz

AIM

(iv) Prezentarea post-factum a informatiilor privind preturile. in
prezent, aceste liste trebuie completate lunar, cu un termen de minim
doud saptdmani Inainte de inceperea lunii. Propunem acceptarea
prezentarii acestor liste dupd desfasurarea evenimentului, asigurand
astfel date reale si oferind mai multd flexibilitate comerciantilor,
avand in vedere situatiile specifice, precum absenta producatorilor
din motive climaterice sau de familie

Nu se accepta. Propunerea formulatd nu se refera la
continutul proiectului de Strategie supus consultarilor
publice

AIM

(v) Informarea celor mai mici antreprenori (micro si mici) prin
intermediul informatiei online si a ghidurilor despre procedurile de
autorizare a acestui tip de evenimente.

Nu se accepta. Este inclus 1n plan actiuni nr. 5 a)

a) elaborarea si promovarea Ghidurilor practice pentru
comercianti (ghiduri privind regulile de comert interior in
piete, targuri si iarmaroace, comert stradal, alimentatie
publica, comert electronic, etc.);




AIM

(vi) Ghidurile privind regulile de comert interior in piete, targuri si
iarmaroace, comert stradal, alimentatie publica, comert electronic
etc., trebuie sa fie pe larg mediatizate si disponibile in format
digital/electronic pe cat mai multe surse

Nu se accepta. Este inclus in plan actiuni nr 26 Organizarea
activitdtilor de informare si consultare in domeniul
comertului electronic pentru antreprenori $i consumatori
prin: crearea rubricii tematice pe pagina web a DGECT;

AIM

La Obiectivul specific 1.5. Dezvoltarea dialogului public-privat in
domeniul comertului interior - AIM sustine idea credrii Platformei
de dialog public-privat in domeniul comertului interior si este ferm
convinsa cd acest instrument va aduce valoare addugata sectorului
comercial la nivel local. AIM isi exprima disponibilitatea de a face
parte din aceastd platforma de discutii.

Se ia act. Partile interesate vor fi identificate in procesul de
creare a platformei de dialog public-privat in domeniul
comertului local municipal.

AIM

La Obiectiv specific 2.3. Facilitarea dezvoltdrii comertului
electronic — AIM dupa consultarea cu membrii sdi scoate in evidenta
necesitarea revizuirii reglementarilor normative 1n acest domeniu 1n
sensul facilitarii si stimularii dezvoltarii acestui tip de comert. AIM
este deschis pentru acordarea unor informatii mai ample 1n acest
domeniu si delegarea unui specialist in cazul in care se accepta
propunerea, insd in prezentul document ne vor rezuma la citeva cele
mai esentiale, cum sunt:

(i) Revizuirea taxelor platite de cétre operatorii economici in functie
de marimea acestora conform clasificarii consfintite in Legea
179/2016[2]. Acest fapt va duce la majorarea taxelor pentru
intreprinderile cu rulaje online mari si va usura povara de pe cei
micro si mici. Ca si impact comertul online va fi stimulat, iar
incasarile la bugetul local vor fi acoperite de taxele mai mari pentru
intreprinderile cu cifre de afaceri semnificative;

Nu se accepta. Propunerea formulata nu se refera la
continutul proiectului de Strategie supus consultarilor
publice. Se recomanda prezentarea recomandarii in cauza la
etapa consultarilor publice ale proiectului de decizie ,,Cu
privire la aprobarea si punerea in aplicare a taxelor locale
pentru anul 2024

AIM

(11) Eliminarea obligatiei de a desemna / stabili un sediu fizic pentru
comertul online. El tocmai de aceea si este online ca nu exista fizic.
Platile cu cardul pe website[3] si livrarea instantanee elimina
necesitatea prezentei fizice. In ceea ce priveste adresa fizici, aceasta
reprezintd adresa juridicd a companiei si este oficial nregistrata la
ASP.

Nu se accepta Tine de competenta legiuitorului si a
autoritatilor publice centrale de specialitate.
Propunerea va putea fi discutata in cadrul platformei de
dialog public-privat in domeniul comertului interior in
vederea initierii unor modificari in legislatie.

10




AIM

La Obiectivul specific 3.2. Incurajarea consumului de produse locale
- AIM indiscutabil sustine acest obiectiv si scoate in evidenta ca
masurile de mediatizare sunt bune insa nu sunt pe deplin suficiente.
AIM propune interventia la cadrul normativ local pentru a acoperi
lacunele cadrului normativ national, care ar asigura si ar facilita
accesul si prezenta micilor antreprenori la raft, targuri, iarmaroace,
si orice alt tip de evenimente.

Nu se accepta. Interventia la cadrul normativ local pentru a
acoperi lacunele cadrului normativ national contravine
prevederilor Legii 100/2017 cu privire la actele normative.
Propunerea va putea fi discutata in cadrul platformei de
dialog public-privat in domeniul comertului interior in
vederea initierii unor modificari in legislatie.
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