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Anexa nr.1 Ghidul Aplicantului, Programul
Buget Civil, Pentru ciclu de proiecte 2023

Codul proiectului:

) form aplic

Acest formular este destinat locuitorilor municipiului
Chisinau, celor care vor sa se implice in procesul decizional,
sa gaseasca solutii pentru orasul in care locuiesc, tnaintind
proiecte de interes local. Cetatenii pot trimite propuneri de
proiecte si pot decide prin vot proiectele care urmeaza a fi
finantate si implementate prin intermediul Programului
Buget Civil, stabilind astfel prioritatile de investitii pe
sectoare.

Pentru a se asigura succesul implementérii acestui concept
este necesard implicarea autoritatilor locale atat in ceea ce
priveste dimensiunea financiard alocatad in acest sens (3
milioane de lei, bani prevdzuti pentru Bugetarea
Participativd) cat si in asigurarea unui cadru deliberativ
specific, a repetivitatii procesului si mai ales in ceea ce
priveste asumarea implementarii $i monitorizarii proiectelor
propuse si votate de catre locuitorii capitalei.

Scopul Programului este de a fincuraja locuitorii mun.
Chisindu sa se implice in procesul decizional, si fie activi si
sa asigure un cadru organizational eficient de dialog intre
administratia publica locala, cetdteni, prin identificarea
problemelor si solutionarea acestora prin intermediul
propunerilor de proiecte de interes local.

2 de eligibilitate ale |

i coiectelor propuse

Sa corespunda unui obiectiv de interes general.

Sa nu aiba un caracter comercial sau publicitar.

Sa nu aiba un caracter politic sau etnic.

Sa nu genereze cheltuieli de functionare semnificative dupa
implementare (intretinere, plata unor drepturi de autor)

S fie clar delimitate spatial si sa nu fie vagi.

Sa se incadreze in bugetul maxim alocat unui proiect.

Infrastructurd urband: amenajarea, reabilitarea spafiilor
publice, precum zone pietonale, scuaruri, spatii verzi, etc.
Mobilitate urband: accesibilitate, siguranta circulatiei
rutiere, etc.

Infrastructurd  culturald  §i  sociald:
patrimoniului arhitectural si cultural, Street — art., proiecte
destinate paturilor defavorizate din municipiul Chisindu,
turism, etc.

Smart city, green cities: aplicarea TIC pentru ameliorarea
serviciilor prestate de Primaria municipiului Chisindu,
inovatii si cercetare, eficienta energeticd, aplicatii IT pentru
energie regenerabild, pilotarea managementului inteligent
al energiei, adaptarea la schimbarile climatice, etc.
Democratie locald: implicarea locuitorilor municipiului
Chisindu in procesul decizional local.

Educatie, tineret si sport.
Diseminarea, monitorizarea
administratiei publice locale.

valorizarea

activitatii  autoritdtilor

Contact

Dacd aveti careva intrebdri cu privire la procesul de aplicare
la Programul privind Bugetul Civil al municipiului Chisindu
vd rugdm, sa expediati un e-mail la adresa:
bugetcivil@pme.md péand la data expirdrii termenului

limitd si sd indicati in linia de subiect: ,,Proiect Buget
Civil”. Telefon de contact: 022-20-17-08.

16 iez acest for

Formularul de aplicare urmeaza a fi transmis prin e-mail la
adresa: bugetcivil@pmec.md, pana la data de: 28 februarie,
cu indicarea liniei de subiect ,,Proiect Buget Civil”.




Formular de aplicare la Programul Bugetul Civil al Primériei municipiului Chisinau

Domeniul tematic la care se refera
proiectul

Bifafi domeniul tematic la care se refera
proiectul.

[] Infrastructuri urbani: amenajarea, reabilitarea
spatiilor publice, precum zone pietonale, scuaruri, spafii
verzi, elc.

[ ] Mobilitate urbana: accesibilitate, siguranfa circulatiei
rutiere, elc.

[] Infrastructurd culturald si sociala: valorizarea
patrimoniului arhitectural §i cultural, street-art, proiecte
destinate pdturilor defavorizate din municipiul Chigindu,
turism, elc.

[] Smart city, Green cities: aplicarea TIC pentru
ameliorarea serviciilor prestate de Primdria municipiului
Chigindu, Inovafii si cercetare, Eficientd Energeticd,
aplicatii IT pentru energie regenerabild, pilotarea
managementului inteligent al energiei, adaptarea la
schimbdrile climatice, etc.

[_] Democratie locala: implicarea locuitorilor municipiului
Chigindu in procesul decizional local.

[ ] Educatie, tineret si sport: instruiri non-formale,
traininguri, vizite de studiu, sustinerea cercetdrii, artei §i
culturii.

M Diseminarea, monitorizarea activitiatii autoritiatilor
administratiei publice locale.

Titlul proiectului

CHISINAUL TURISTIC

Aria geografica a proiectului. Locatia
Va rugam si indicati locatia: sector, adresa
unde urmeaza sa fie implementat acest proiect

Municipiul Chisinau

Autorul de proiect
Bifati raspunsul corect.

[] Persoani fizica
M Persoani juridica

Datele de contact ale autorului
Completati campurile disponibile.

Bright Communications SRL / Realitatea media group
Nume: MOSNEAGA-BARBARUC
Prenume: Cristina

Tel. de contact: +373 79978382
E-mail: cristina.mosneaga@realitatea.md

Ati participat anterior fin
programului Buget Civil?
Bifati raspunsul corect. in cazul in care
ai beneficiat anterior de finantare, va
rugdm sd indicati proiectul si suma de
finantare. Bifati raspunsul corect privind
statutul proiectului.

cadrul

MDA cu proiectul: Ora de live cu Traian (64-c/22)
Suma: 240.000 MDL
M IMPLEMENTAT
[] NEIMPLEMENTAT

CINU




Termenul de implementare

La termenul de implementare se va fine
cont de calendarul programului privind
Bugetul Civil in municipiul Chiginau, pe
parcursul unui an.

inceputul: 01.04.2023

Finalizarea; 31.12.2023

Categoria proiectului

Vd rugdm sd includeti numirul de
semndturi colectate

[]Proiect Mic

Numiirul de semnéturi
(minim 100 semndturi)

M Proiect Mare

Numairul de semnaturi 200
(minim 200 de semndturi)

Valoarea totald a proiectului (MDL) 340.000
Suma solicitata de la Primérie (MDL) | 280.000
Contributia beneficiarului (MDL) 60.000
B []DA
Consortiu de parteneriat?
M NU
Denumirea Contacte Rolul
Lista tuturor partenerilor
I. Partener 1 Adresa [ ] Elaborarea
juridica: caietului de sarcini
Telefon: d[] Ijllabo.rarea
evizului de
E-mail: cheltuieli
[] Achizitii
[] Lucriri
[[]Altele
I1. Partener 2 Adresa [ ] Elaborarea
juridica: caietului de sarcini
[]Elaborarea
Telefon: devizului de
E-mail: cheltuieli
[ ] Achizitii
[ ] Lucrari
[[]Altele




DESCRIEREA DETALIATA A PROIECTULUI

Rezumatul Proiectului
O scurta descriere, dar explicativa a proiectului care poate fi utilizatd pentru promovare.

CHISINAUL TURISTIC - Ghidul tau urban, campanie de comunicare si promovare a celor mai
importante si interesante locuri turistice din orag. Aceasta include o serie de articole, Info-grafice
si materiale video, care sa prezinte intr-un mod clar si concis atractiile turistice din oras. De
asemenea, campania va avea o prezenta activa pe retelele sociale, astfel incat sa ajunga la publicul
tintd in mod eficient. Scopul general e de a imbunatati vizibilitatea si notorietatea Chigindului ca
destinatie turistica, a incuraja cresterea numarului de turisti i a spori impactul economic al
turismului n oras.

Descrierea detaliata a propunerii de proiect
Descrieti in detalii propunerea Dvs. de proiect: scopul, activitatile si rezultatele asteptate a acestui
Proiect.

Sectorul turistic din Chisinau este unul relativ mic, dar are un potential mare de dezvoltare. In
ultimii ani, Chisinaul a inceput s devina o destinatie turistica din ce in ce mai populara in Europa
de Est, fiind recunoscut pentru vinurile sale si pentru patrimoniul sau cultural si arhitectural.

Multi turisti vin in Chisindu pentru a vizita cramele de vin si pentru a participa la degustari. In
plus, Chisinaul are o bogata mostenire culturala si arhitecturala, cu numeroase muzee, galerii si
monumente istorice. De exemplu, Catedrala Nationala, Muzeul National de Istorie si Cultura si
Muzeul National de Artd sunt toate destinatii populare pentru turisti.

De asemenea, exista un nivel relativ scazut de turism international, ceea ce inseamna ca sectorul
este in mare masura dependent de turistii din tara.

In concluzie, sectorul turistic din Chisinau are un potential mare de dezvoltare, datorita
patrimoniului sdu cultural. Cu o dezvoltare adecvati a infrastructurii $i a marketingului turistic,
Chisindul ar putea atrage mai multi turisti din strainatate si ar putea deveni o destinatie turistica
importanta in Europa de Est.

In cadrul proiectului vor fi realizate urmatoarele activitati si produse:

1. Chisinaul Turistic — proiect video (tip reportaj), 10 episoade, despre simbolurile turistice ale
Chisinaului. Protagonistul emisunii, impreund cu un ghid va merge prin locurile si locatiile din
Chisinau, care reprezintd simbolurile turistice ale Chisinaului.

2. Cum functioneaza — serie de articole documentate privind cum functioneaza sistemul educativ,

de transport, social, etc din Chisindu — 10 articole.

. Ora de Live cu Traian — de la evenimentele publice organizate de priméria Chisinau — targuri,

sarbatori, evenimente culturale. 10 editii.

(98}

Relevanta Proiectului

Care este cererea pentru acest proiect si ce nevoi locale vor fi abordate? Descrieti initiativele
relevante ale altor actori. De ce este importantd implementarea Proiectului (obiectiv si nu
subiectiv).



O campanie de informare despre atractiile turistice din Chigindu este necesard din mai multe
motive.

in primul rand, multi oameni din afara Republicii Moldova nu sunt la curent cu ceea ce Chisinaul
are de oferit in termeni de turism. Degi Chiginaul a inceput si devina o destinatie turistica tot mai
populard, mai este incd mult de facut pentru a-i face cunoscute atractiile in randul turistilor straini
dar si locali. O campanie de informare bine conceputa ar putea ajuta la cresterea vizibilitatii
orasului i la atragerea unui numar mai mare de turisti.

in al doilea rand, o campanie de informare ar putea ajuta la imbunatitirea industriei turistice
locale. Prin promovarea atractiilor turistice din Chisindu, se pot atrage mai mulfi turisti, ceea ce
poate duce la cresterea veniturilor si a locurilor de munca in industria turistica locala. Mai mult

decat atét, o industrie turisticd mai puternica poate ajuta la dezvoltarea altor sectoare economice,
cum ar fi sectorul alimentar si vinicol.

In al treilea rand, o campanie de informare ar putea contribui la imbunatatirea imaginii oragului.
Promovarea patrimoniului cultural, istoric si arhitectural al oragului, precum si a vinurilor sale,
poate ajuta la crearea unei imagini pozitive si atractive a Chisindului in rdndul turistilor straini.

In concluzie, o campanie de informare despre atractiile turistice din Chiginau este esentiala pentru
atragerea unui numar mai mare de turisti, pentru dezvoltarea industriei turistice locale si pentru
imbunatatirea imaginii orasului in ochii turistilor straini.

in acelasi timp, seria de articole — Cum Functioneazi?! — vor prezenta modul de functionare ale
sistemului educativ, de transport, social, precum si altele in mun. Chisindu. Aceste produse sunt

destinate locuitorilor Chisindului, pentru a fi informati corect si in mod documentat, dar totodata,
pot servi model pentru alte localitéti din Republica Moldova.

Ora de live cu Traian, va continua sa prezinte atmosfera de la diverse evenimente publice socio-

culturale, organizate de municipalitate. Aici se includ targuri, sarbatori, evenimente socio-
culturale.

Obiectivul general al proiectului
Care este obiectivul pe termen lung al proiectului?

Obiectivul general al campaniei de comunicare despre Chisinaul turistic este de a creste nivelul de
constientizare si interesul publicului fatd de atractiile turistice, culturale si istorice ale orasului
Chisinau si de a incuraja vizitatorii sa exploreze si sa descopere frumusetea si bogatia acestei
destinatii. In acelasi timp, livrabilul Chisinaul Turistic, va fi sustinut prin produse in limba englezi
— pentru a atrage turisti straini, dar i pentru a oferi ocazia reprezentantilor diaporei sa
disemineaze aceste produse in afara tarii.

Cum Functioneaza — are obiectivul de a prezenta informatii despre Chisindu intr-un mod
documentat, astfel ca locuitorii sa fie informati corect si la obiect.




Obiectivele specifice ale proiectului
Descrieti obiectivele specifice (pasi necesari pentru a realiza scopul) ale proiectului?

In mod specific, campania ar putea urmari urmatoarele obiective:

Sa prezinte Chisindul ca o destinatie turistica atractiva, bogata in istorie, cultura, arta si
gastronomie.

Sa informeze publicul despre obiectivele turistice majore ale orasului, cum ar fi muzee, parcuri,
cladiri istorice, zone pietonale, restaurante, baruri si cluburi de noapte.
Sa promoveze evenimentele culturale i turistice importante din Chisindu, cum ar fi festivalurile,
expozitiile si concerte.
Sa creasca nivelul de constientizare a publicului cu privire la istoria si cultura orasului, precum si
la modul in care acestea s-au dezvoltat de-a lungul timpului.
Sa Incurajeze vizitatorii s petreacd mai mult timp in Chisindu si sa exploreze mai multe atractii
turistice decét in trecut.
Sa sporeascd nivelul de implicare al comunititii locale in dezvoltarea si promovarea turismului in
oras.

Obiectivul general este de a transforma Chisinaul intr-o destinatie turistica mai populara si mai
accesibila pentru vizitatori din intreaga lume.

De asemenea, in contextul livrabilului Cum Functioneaza, obiectivele sunt:

Documentarea si informarea locuitorilor Chisinaului despre modalitatea de functionare a
diverselor sisteme ale municipalitatii.

Prezentarea unui instrument de utilitate publica, care sd ajute municipalitatea in comunicarea si
informarea anumitor grupuri tintd — périnti, célatori, categorii social-vulnerabile, etc

Activitatile Proiectului

Prezentati lista activitdtilor cu detalii specifice pentru fiecare activitate, incluzind locul
desfasurarii, numaérul participantilor, metodologia, subiectele puse in discutie, etc. Descrieti
actiunile relevante care au fost realizate de alfi actori in acest domeniu. Asigurati-va ca femei si
barbati, in egala masura vor fi implicati si vor beneficia din activitatile proiectului.

e Documentare si planificare:
Gasirea personajelor si a subiectelor care vor fi reflectate in cadrul proiectului.
e Realizarea produselor media.
e Diseminarea informatiei, monitorizarea rezultatelor.
in orice conditie, in procesul de realizare a proiectului si ale activitatilor, se va lua in consideratie
in mod obligatoriu implicarea in egala masura a barbatilor si femeilor. Totodata, criteriul de
varsta si de limbi vorbite va fi luat in consideratie.

Proiectul se va adresa catre toate categoriile ale locuitorilor municipiului.




Planul detaliat de actiuni

Definirea obiectivelor campaniei: Primul pas este stabilirea obiectivelor specifice ale campaniei.
Aceste obiective ar trebui sa fie SMART (specifice, misurabile, realizabile, relevante si limitate
in timp) si sa reflecte interesele si nevoile publicului inta.

Identificarea publicului tinta: Urmatorul pas este sa se identifice publicul tinta céruia se
adreseazd campania. Aceasta poate include turisti din alte {ari, dar si localnici care pot fi
incurajati sa exploreze orasul mai mult. Este important sa se in{eleaga nevoile si preferintele
publicului tinta si s& se adapteze mesajele campaniei pentru a le aborda in mod eficient.

Identificarea canalelor de comunicare: Dupi ce publicul tintd a fost definit, urmétorul pas este sa
se identifice cele mai eficiente canale de comunicare pentru a ajunge la acestia. Acestea vor
include canale traditionale cum ar fi televiziunea, portale de stiri, retele sociale.

Dezvoltarea mesajelor cheie: Mesajele cheie ale campaniei ar trebui sa reflecte obiectivele
campaniei si sa fie adaptate publicului tinta. Aceste mesaje trebuie sa fie clare, concise si ugor de
inteles, astfel incat sd atragd atentia publicului si sa ii determine sa actioneze.

Implementarea si monitorizarea campaniei: Odata ce campania a fost dezvoltata, urmétorul pas
este sd 0 implementam si s monitorizdm rezultatele. Monitorizarea poate include analiza
traficului pe portale si numarul de interactiuni cu postérile de pe retelele sociale

Evaluarea si raportarea: in cele din urma, odata ce campania a fost finalizata, este important s se
evalueze si sd se raporteze rezultatele obtinute in raport cu obiectivele stabilite initial. Aceste

feedback-uri si date pot fi utilizate pentru a imbunatati campaniile viitoare si a obtine rezultate
mai bune.

Canalele de difuzare:

Chisindul Turistic — 10 episoade proiect video (tip reportaj). Difuzarea va fi realizatid pe RLIVE
TV pe TV si widgetul online al RLIVE TV pe 14 portaluri de stiri. Fiecare editie va fi insotita de
stiri in limbile romana, rusa si englezd, corespunzitor pe realitatea.md, rupor.md si
moldovalive.md. Stirile vor include infografii la necesitate. De asemenea, stirile sunt distribuite
pe retelele sociale ale grupului Realitatea.

Cum functioneaza — 10 articole pe realitatea.md si rupor.md, cu distributie pe retelele sociale.
Stirile vor include infografii la necesitate.

serie de articole documentate privind cum functioneaza sistemul educativ, de transport, social,
etc din Chigindu — 10 articole.

Ora de Live cu Traian — 10 transmisiuni de la evenimente, distribuite pe RLIVE TV + widgetul
online al RLIVE TV pe 14 portaluri de stiri.




Durabilitatea/Sustenabilitatea Proiectului
Cum va asigura proiectul durabilitatea rezultatelor?

Sustenabilitatea unui proiect de promovare a atractiilor turistice din Chisindu se refera la
capacitatea acestuia de a-gi mentine impactul si beneficiile in timp. Acest lucru este important,
deoarece promovarea turismului poate aduce beneficii economice si sociale semnificative, dar
poate avea si un impact negativ asupra mediului §i asupra resurselor culturale gi istorice.

Pentru a asigura durabilitatea unui astfel de proiect, este important sd se ia in considerare
urméatoarele aspecte:

Conservarea patrimoniului cultural si istoric: Pentru a proteja patrimoniul cultural si istoric al

oragului, este important si se promoveze un turism responsabil, care sa respecte si sa conserve
monumentele si siturile istorice.

Dezvoltarea economici sustenabili: Este important ca proiectul sd aiba un impact pozitiv asupra
economiei locale si sa promoveze dezvoltarea economica sustenabild. Acest lucru poate fi

realizat prin cresterea numarului de turisti, crearea de locuri de munci in industria turistica si
promovarea comertului local.

Implicarea comunitatii locale: Pentru a asigura durabilitatea proiectului, este important sa se
implice comunitatea locala in dezvoltarea si implementarea campaniei de promovare. Acest lucru

poate ajuta la crearea unui sentiment de proprietate asupra proiectului si la sustinerea sa pe
termen lung.

Prin abordarea acestor aspecte si prin promovarea unui turism durabil si responsabil, proiectul de
promovare a atractiilor turistice din Chisinau poate fi durabil si sustenabil pe termen lung

Livrabilele realizate vor fi difuzate in reludri si dupa finalizarea proiectului, la postul de
televiziune RLIVE TV, de minim 2 ori pe parcursul anului ulterior proiectului.

in acelasi timp, temele si subiectele abordate, diversitatea formelor si instrumentelor de productie

si difuzare, cu sigurantd vor servi bune exemple pentru multe alte institutii media in realizarea de
materiale similare.

Totodata, grupul Realitatea, care opereaza RLIVE TV si platformele online realitatea.md,
bani.md, rupor.md, moldovalive.md si rlive.md, va continua realizarea materialelor similare si
dupa finalizarea proiectului, folosind ocazii si resursele disponibile.

Rezultatele scontate

1. Proiect video (tip reportaj), Chisindul Turistic, 10 episoade;

2. Minim 10 articole documentate despre cum functioneaza sistemul educativ, transporturi,
social, etc;

3.

Minim 10 editii ale programului “Ora de Live cu Traian” (inclusiv evenimente)
4. Minim 15 infografii




Buget

Vi rugam sé indicati bugetul propunerii DVS. de proiect indicand costurile pentru fiecare tip de
material, lucrare, echipament care va fi achizitionat. Bugetul trebuie sa fie realist i sa se
incadreze in cel mult 100 000 MDL (proiect mic), 300 000 MDL (proiect mare).

Pret total investiti

Tipul
I (MDL)
Deaumirea Cost cont.l:lbutlel SURSA
. & per Nr. (mijloace : .
No Lucrari, unitate  Unititi financiare / Resurse oferite de:
miateriale (MDL) materiale - Programul Auton] Partener Partener
servicii)  Buget Civil 5 1 2
roiect
Chisinaul
Turistic
p, | Protectvideo ) ) 050 | 1o | Midloace 06 600 | 20.000
(tip reportayj), financiare
10 editii.
Cum
Functioneaza Miil
2. | 10 articole 7500 | 10 | o VORSC 1 60.000 | 15.000
documentate fnanciare
Orade Live cu
Traian — de la
evenimentele Miiloace
3. | publice 7.000 10 ﬁnajnciare 60.000 10.000
organizate de
primaria
mun.Chisindu
Realizare Miiloace
4. | infografice si 5.000 15 ﬁnajnciare 60.000 15.000
diseminare
280.000 60.000
Sub-totaluri:
Valoarea integrali a proiectului: 340.000
Datele de contact ale reprezentantilor grupului de initiativa
Varsta /
experienta Telefon de | Adresa de e- Alte experiente de participare
relevanta al contact mail in cadrul proiectelor relevante
aplicantului
Liderul Cristina 079978382 | cristina.mosneag | 1. Promovarea Platformei i a
lui MOSNEAGA- a@realitatea.md | Hartii Interactive privind
STIput BARBARUC : :
antreprenoriatul social — 2021




2. Promovarea activitatilor
Agentiei de eficienta energetica
privind eficienta energetica

/ Persoana Sergiu Scobioala | 068302026 | Sergiu.scobioala | 1.Just Vlog- proiect de

| alternativi 1 @realitatea.md | promovare a antreprenoriatului
2. #StudioCreativ

Seminar de activism civic si
educatie mediatica

Persoana
alternativa 2

Parteneri

Ne | Parteneri
Enumerati partenerii (sau entitétile pe care le reprezintd) care vor contribui financiar sau

prin implicare in cadrul Programului Buget Civil, in cazul in care acestia exista.

Partener/entitate Rolul partenerului in proiect
Descriere detaliata

DATA DEPUNERII FORMULARULUI 20 FEBRUARIE

NUME, PRENUME APLICANT Cristina MOSNEAGA-BARBARUC = i

Il d «BRIGHT 4)::# “v«
SEMNATURA APLICANTULUI @ % 7 oo i)
— oA ;1. \Qruﬁ — }g/
p ,‘ ;;‘JQ‘ )‘;;F;;LW L‘i“’ \,{; %

Vi rugam si bifati ca sunteti de acord cu prelucrarea datelor cu caracter personal:

Sunt de acord cu prelucrarea datelor cu caracter personal, conform Legii nr. 133 din 08.07.2011
privind protectia datelor cu caracter personal. V]

Va rugim si includeti in dosarul de aplicare urmiitoarele documente:

O Formularul de cerere a proiectului pentru Programul Buget Civil, Editia 2023

O Lista de semnituri

Q Cerere prin care autorul de proiect confirma contributia proprie, co-finantarea.

O Alte materiale aferente, dac ele existi: schitd de proiect, documentatie tehnicé g.a.




