REPUBLICA MOLDOVA
CONSILIUL MUNICIPAL CHISINAU

W 00023165

DECIZIE

nr. din

Cu privire la aprobalea Regulamentului
privind plasarea publicitiifii exterioare
I municipiul Chigindu

Avind in vedere nota informativa a Directiel generale arhitecturd, urbanism si relatii
funciare, in temeiul prevederilor Codului funciar al Republicii Moldova, Codului fiscal, Codului
contraventional, Codului administrativ, Legii nr. 1227/1997 ,,Cu privire la publicitate”, Legii nr.
160/2011 ,,Privind reglementarea prin autorizare a activitdtii de intreprinzitor”, Legii nr.
163/2010 ,,Privind autorizarea executdrii lucrdrilor de constructie”, Legii nr. 721/1996 ,,Privind
calitatea in constructii, Legii nr. 835/1996 ,Privind principiile urbanismului §i amenajarii
letilotiului®, Tegii w1, 588/1995 Priviud wmércile si denumnitile de otigine ale produselol™, Tegli
nr. 845/1992 | Cu privire la antreprenoriat si Intreprinderi”, Legii nr. 509/1995 | Drumurilor”,
Legii nr. 3465/1989 ,,Cu privire la functionarea limbilor vorbite pe teritoriul RSS Moldovenegti”,
Hotaréarii Parlamentului Republicii Moldova nr. 1531/1993 ,,Pentru punerea in aplicare a Legii
privind ocrotirea monumentelor”, Hotérédrii Guvernului nr. 285/1996 ,,Cu privire la aprobarea
Regulamentului de receptie a constructiilor si instalafiilor aferente”, Registrului monumentelor
de importantd nationald i municipald, aprobat de Priméria Municipiului Chigindu in ianuarie
1995, Hotararit Guvernului nr. 499/2000 despre aprobarea Regulamentului-cadru privind
activitatea organelor locale de arhitecturd §i urbanism, art. 6, alin. (2) pet.1, lit. b) din Legea nr.
136/2016 ,,Privind statutul municipiului Chisindu”, art. 14 (2) lit.1 din Legea nr. 436/2006
»Privind administratia publicad locald”, Consiliul Municipal Chisindu DECIDE:

1. Se aprobd Regulamentul privind plasarea publicititii exterioare in municipiul Chigindu
(anexa nr. 1).

2. 5S¢ abrogd declzla Coustlivlul Muundcipal Chigingu m. 71/15 din 03.05.2007 ,,Despre
aprobarea Regulamentului provizoriu privind autorizarea si -amplasarea dispozitivelor de
publicitate, a publicitatii, firmelor (inscriptii si imagini exterioare) in municipiul Chisindu”.

3. Se abroga decizia Consiliului Municipal Chigindu nr. 7/12 din 10.06.2020 ,,Cu privire la
aprobarea modelelor noi de mobild urband pentru amplasarea afigelor teatrale §i cinematografice
in municipiul Chisinau”. :

4. Viceprimarul de ramurd al municipiului Chigindu va asigura controlul executrii
prevederilor prezentei decizii.

PRESEDINTE DE SEDINTA
SECRETAR INTERIMAR AL CONSILIULUI - Adrian TALMACI




NOTA INFORMATIVA
la Regulamentul privind plasarea publicitétii exterioare

in municipiul Chisinau

Una din directiile de activitate a Primariei municipiului Chisinau in domeniul
gestiondrii patrimoniului municipal §i a completidrii bugetului local cu surse
financiare prin taxa locala este reglementarea amplasarii mijloacelor de publicitate
exterioari Tn municipiul Chisinau.

Publicitatea exterioara constituie una din modalitétile prin care se promoveazi
marfurile si serviciile direct in strada si care, aldturi de arhitectura, design, lumina,
vegetatie si cdi de comunicatie, formeazd mediul urban. Publicitatea nu este doar un
decor urban, ci si un indiciu economic complex. Este o componentd esentiald a
economiei de piatd, o bransa exteriorizatd prin panotaj stradal.

O examinare 4 situaliei existenle demonsireazd cad bulevardele si strazile
centrale sunt supraaglomerate, iar dispozitivele publicitare uncori nchid complet
vederile oragului. Publicitatea se impune pe strazi tot mai insistent, incepand de la
marginea bordurii pana la acoperisurile cladirilor. Spatiile verzi sunt tot mai mult
ingradite cu panouri publicitare. O mare parte din dispozitivele publicitare sunt
nesigure, invechite moral si necesitd modernizare. Odatd cu aparitia a mal multor
agentii de publicitate a crescut cercrea pentru obfinerea unor noi locuri de
amplasare a dispozitivelor publicitare. Ca urmare, au apirut probleme de
suprapunere vizuald a amplasamentelor, precum si necesitatea de resistematizare a
unor noduri publicitare, mai ales, la intersectiile unor bulevarde/strazi, intru
asigurarea securititii in trafic, ceea ce este o prioritate.

Din momentul in care a fost aprobat ultimul Regulament si pand in prezent
situatia Tn domeniul publicitaii stradale s-a schimbat, au aparut noi tehnologit st noi
cerinte fata de constructiile portante si publicitate.

Numérul mare de dispozitive publicitare afecteaza traficul rutier si lucrarile
de reparatie si construire a retelelor ingineresti, ceea ce duce la pierderi si la
ridicarea costului lucririlor. Pentru diminuarca influentei acestor si multor altor
factori este necesard revizuirea amplasamentelor publicitare avand drept bazad noi
norme si cerinte aprobate dec Consiliul municipal Chigindu in concordantd cu
asteptirile cetdtenilor.

Astfel, situatia existentd in domeniul publicititii exterioare demonstreazi
necesitatea unei gestiondri mai consecvente a procesului de amplasare/autorizare a
mijloacelor publicitare.

Reiesind din cele expuse, la moment este necesarad elaborarea si aprobarea
unui nou Regulament privind amplasarea si autorizarea mijloacclor de publicitate in
municipiul Chigindu, care va avea ca scop organizarea $i desfasurarea activiti{ii de
publicitate exterioard In municipiul Chisinau.



Principalul obiectiv al Regulamentului este nominalizarea unor noi reguli si
cerinte atat pentru amplasamentele publicitate cat si pentru firme, stabilirea unor
zone de publicitate cu specificarca mijloacelor de publicitate permise in fiecare
zona, revizuirea amplasamentelor publicitare si a firmelor, sistematizarea,
favorizarea implementérii tehnologiilor moderne in domeniul respectiv.

Ca urmare, Regulamentul privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate Tn municipiul Chigindu instituie norme, reguli, cerinfe, exigente si
restrictii pentru proiectarea, perfectarea si coordonarea documentatiei de proiect
pentru autorizarea, construirea, amplasarea (montarea, demontarea) si exploatarea
mijloacelor de publicitate.

Astfel, Regulamentul prezent stabileste reguli si cerinte de bazd pentru
proiectarea, construirea si amplasarea mijloacelor publicitare in corespundere cu
normele si standardele europene in domeniu si cu legislatia In vigoare.

Reglementarea procesului de autorizare/amplasare a publicitatii exterioare si a
firmelor pana la moment se efectueazid 1in conformitate cu prevederile deciziei
Consiliului municipal Chigindu nr. 71/15 din 03.05.2007 ,Despre aprobarea
Regulamentului provizoriu privind autorizarca i amplasarea dispozitivelor de
publicitate, a publicitétii, firmelor (inscriptii §i imagini exterioare) in municipiul
Chisinau.

Sef Directie

/ Svetlana Dogotaru



Anexa nr.1
la decizia Consiliului Municipal Chisinau
nr. din 2020

REGULAMENTUI.
privind plasarea publicititii exterioare
in municipial Chisiniiu

Prezentul Regulament slabilesle aplicarea cadrului legal la nivel local si
reprezintd un sistem unitar de norme tchnice gi juridice de procedurd care
reglementeazd modul de amplasare a dispozitivelor de publicitate §i emiterea
autorizatiei de plasare a publicitétii exterioare in municipiul Chisindu, cu exceptia
oraselor, satelor (comunelor) din componenta municipiului.

Capitolul L.
DISPOZITII GENERALE

1. Prevederile prezentului Regulament se aplici proprietarilor dispozitivelor de
publicitate, proprietarilor/gestionarilor de imobile pe care sunt amplasate dispozitive
de publicitate, precum si operatorilor: furnizori si difuzori de publicitate.

2. Publicitatea exterioard poate fi amplasatd pe domeniul public si privat.

3. Emitentul autorizatiei de plasare a publicitiitii exterioare este autoritatea
administratiei publice locale responsabild de domeniul urbanism (in continuare
Emitent), care exercitd si controlul realizérii strategiilor in domeniul publicitatii
exterioare, in deplini concordantd cu reglementirile previzute in legislatia In
vigoare.

4. Autorizatia de plasare a publicitiitii exterioare (anexa nr. 1) se elibereazi in
baza autorizatiei de construire/pagaportului de amplasare a dispozitivului publicitar,
conform prevederilor cadrului normativ in constructii.

5.Tn intelesul prezentului Regulament, termenii §i expresiile de mai jos
au urmitoarele semnificalii:

(1) autorizatie de construire — act permisiv emis de administratia publici
locald, ce are ca obiect dreptul titularului de desfasurare a lucrarilor de
terasament, construire si/sau exploatare a dispozitivului publicitar cu
respeclarea cerlificatului de wbanisin pentrn proiectare si a documentatiei
de proiect elaborate si verificate;

(2)autorizatie de plasare a publicitdtii — act permisiv emis de autoritatea
administratiei publice locale, ce are ca obiect dreptul titularului de plasare a
publicitdtii exterioare;



d)

(3) calcan - fatada fara goluri a unei constructii, situatad pe limita de proprietate
laterald sau posterioard, destinati de reguld si fie acoperitd de zidul
aseméndtor al unei cladiri vecine;

(4) certificat de urbanism informativ - act cu caracter tehnic de reglementare,
eliberat solicitantului de cétre emitent pentru a face cunostintd cu cerintele si
elementele ce caracterizeaza regimul juridic, tehnic, arhitectural si urbanistic
a bunului imobiliat/terenului, stabilite de documentatia privind planificarea
urbana si amenajarea teritoriului;

(5)constructii cu caracter provigoriu - construcfii autorizate care, conform
documentatiei de urbanism g§i de amenajare a teritoriului, au o durati de
existentd limitata, stabilitd de cdtre emitent. Din categoria constructiilor cu
caracter provizoriu fac parte: chioscuri, gherete, pavilicane, cabine, corpuri
si panouri de afisaj, copertine, pergole sau alte obiecte similare;

(6) contract de superficie - dreptul de superficie se poate constitui prin act
juridic bilateral si trebuie sa pliteascd o redeventd in proportia stabilitd de
consiliul local;

(7) dispozitiv publicitar — sistem de comunicare vizuald pentru plasarea
publicitatii exterioare, cum ar fi afisele, panourile, standurile, instalatiile §i
constructiile (situate separat sau suspendate de peretii si de acoperigurile
cladirilor), firmele tridimensionale, firmele luminoase, tablourile
electromecanice si electronice suspendate, alte mijloace tehnice:

afis/banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetica

sau din material textil, in mod obignuit cu forma dreptunghiulard, ancorat in
zone publice;

casetd luminoasi/ lightbox- suport pentru publicitatea exterioara realizat prin

corpuri luminoase, afise sau panouri iluminate din interior;

coloand port-afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale,

comerciale, politice, de instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport hartie

sau pe folie sintetica ce se expune prin aplicare pe suport independent amplasat
special pentru aceste activitégi;

ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD, prismatron sau altele aseménatoare,

pe care se ruleaza graficd, spoturi si altele asemenea, cu continut dinamic si de

dimensiuni variabile, fard sunet;

¢) firmd - reprezintd dispozitivul pe care se podte inscripfiona numele, marca

comerciald, obiectul de activitate sau alte texte specifice obiectului de
activitate, sub care o persoand fizicd autorizatd sau juridicd Isi exercitd
activitatea, si care se va amplasa numai la locul de desfasurare al activitdtii;
indicator publicitar directional (panou ditectional) - Inscris, fornd ori imagine
care indicd o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se
desfasoara o anumiti activitate. In acceasi categorie se includ bannerul
vertical, caseta luminoasd, tiblita indicatoare, toate de mici dimensiuni, fixate
prin prinderi speciale pe clidiri, stilpi si aitele asemenea;



g) mesh - suport confectionat din material sintetic perforat, cum ar fi plasa fina, de
obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri sau prin fixare/agatare de cel putin
un suport independent;

h) mesh digital - suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafata
exterioari a unui imobil si care foloseste modul electronic de afisare a reclamei;

i) panou publicitar - structurd provizorie din placa rigidd de metal sau material
sintetic dur, de mérimi variate folosita pentru afisarea unui mesaj publicitar;

j) panou tip citylight — panou la sol, de tip casetd luminoasd, iluminate din
interior;

k) proiect publicitar special - constructic provizoric atipicd, creatdi special in
scopul promovérii unui produs, a unui scrviciu sau cveniment si care nu are in
alcituirea sa elemente de fundatie si/sau structuri publicitare clasice;

) rooftop - dispozitiv de publicitate amplasat pe acoperisul, respectiv terasa unei
cladiri;

m) steag publicitar - piesa de stofd, panzi sau material plastic atasati la un suport
lance, catarg sau stilp, purtdnd culori, embleme, simboluri sau mesaje
publicitare;
®) consumator de publicitute- beneliciarul publicitalii (informaliei publice)
D difuzor de publicitate - pcrsoana carc asigurd plasarca si difuzarea

publicitatii (informatiei publice) prin orice mijloc de informare;

(10) furnizor de publicitate - sursa sau obiectul informatiei publicitare
destinata producerii, plasarii si expunerii ulterioare;

(11) pasaport al amplasirii dispozitivului de publicitate — schema amplasirii
dispozitivului de publicitate cu ridicarea topograficd la scara 1:2000 si
1:500, elaborati si eliberatd de emitent, care indicd amplasamentul exact al
dispozitivului pe imobil (anexa nr.6);

(12) producdtor de publicitate - persoana care confera informatiei
publicitare forma necesara expunerii;

(13) publicitate — informatic publici desprc persoanc, mérfurl (lucriri,
servicii), idei sau inifiative (informatie publicd, material publicitar) menita
sd suscite si sd sustind interesul public fatd de acestea, sd contribuie la
comercializarea lor si sa ridice prestigiul producétorului;

(14) publicitate exterioard (outdoor) - publicitate efectuatd in spatii
deschise, I exleriorul cladirilor;

(15) publicitate pe autobuze/troleibuze municipale - publicitate realizati
prin lipirea de afise, montarea de panouri-buildboard pe roti sau vopsirea
vchiculelor in scopuri publicitarc;

(L6) publicitate sociald — publicitate care reprezintd interesele societdlii si
ale statului In propagarea unui mod de viatd sdndtos, ocrotirea sénatatii,
protectia mediului inconjurator, péstrarea integritatii resurselor energetice,
protectia sociald a populatici si care nu are scop lucrativ si urmireste
obiective filantropice si de importantd sociald;



(17) schitd de proiect - piese desenate care reflectd ideea creativd a
arhitectului privind solutiile arhitecturale si de amplasare a unei constructii,
care ulterior pot fi realizate In documentatia de proiect. Schita de proiect
este alcatuitd din: plan de incadrare, plan general, fatade, solutii cromatice,
desfasurata unei portiuni de front stradal;

(18) solicitant — orice persoand fizicd sau juridicd, reprezentant al
furnizorului, al producatorului sau al difuzorului de publicitate, care
intenfionecazi s plaseze publicitate exterioars;

(19) vitrind spatiu special amenajat pentru expunerea marfurilor in spatele
ferestrei dinspre stradi a unui magazin.

Capitolul II.
Aprobarea executirii lucrarilor pentru
amplasarea dispozitivelor publicitare:

6. Aprobarea amplasarii, executdrii lucrarilor, mentinerii dispozitivelor
publicitare, respectiv desfiinfarca acestora, care au un sistem propriu de sustinere in
raport cu paméntul, pe fatadele cladirilor si acoperisuri, se poate realiza numat in
conditiile emiterii autorizatiei de construire s1 respectiv de desfiintare.

7. Administratia publicd locald prin strategii si concepte, identificd locurile
amplasarii dispozitivelor de publicitate cu caracter provizoriu care apartin domeniului
public al municipiului Chisinau §i afribuie amplasamentele prin licitatie publicd pentru
utilizarea terenului pentru activitdti de publicitate, organizatd in conformitate cu
prevederile legale, cu obtinerea in prealabil a certificatului de urbanism si a avizelor de
amplasament.

8. Amplasarea dispozitivelor publicitare pe fatade sau acoperisuri se face cu:

(1) eliberarea autorizatiei de construire;

(2) pasaportul amplasérii dispozitivului (anexa nr. 5), in cazul in care au fost

eliberate astfel de acte permisive pentru organizarea lucrdrilor de construire

provizorii, in perioada constructiei/reconstructiei imobilului.

9. In cazul in care proprietarul clidirii a avizat schita de proiect in timpul
constructici/reconstructiei imobilului si pentru amplasarea dispozitivelor publicitare,
nu este necesard eliberarea autorizatiei de construire.

10. Mesh-urile amplasate pe schelele montate pe fatadele constructiilor noi,
aflate in diferite faze de execulie, sau ale celor existente, allate In reparatic, sc
aulorizeazi odatii cu autorizarea organizirii de santier si este valabild pe
loatd durala exislenfei acesleia.

11. Proprietarii/gestionarii imobilelor carc si-au dat acordul pentru
alnplasarea wijloacelor de publicitate sunt obligati sa solicite executantului
constructiei autorizatia de construire, pdni la plasarea publicitarii exterioare.



12. Nu se emite autorizatie de construire pentru amplasarea de mijloace
publicitare pe constructii edificate neautorizat sau cu nerespectarea autorizatiel
de construire.

CAPITOLUL III.
Zonele de publicitate

13. Pe raza municipiului Chisindu sunt delimitate urméatoarele zone de
publicitate, conform anexei nr.3 la prezentul Regulament:

(DHZUI. 1 s1 ZUIL. 2 — zone de publicitate ultracentrald — zona istoricd a

municipiului Chisindu (anexa nr.3).

In cadrul zonelor de publicitate ultracentrale este interzisi amplasarea
dispozitivelor de publicitate, cu exceptia firmelor si mesu-rilor In aceste spatii,
forma si dimensiunea firmelor vor fi avizate de catre arhitectul gef gi/sau
persoana cu atributii de urbanism din cadrul unititii administrativ-teritoriale.

(2)ZPR — zond de publicitate restrdnsd. Zona de publicitate restrdnsd se

instituie In perimetrul strazilor indicate in anexa nr.3.
Sc¢ adinit urmétoarele tipuri de dispozitive publicitare Tu zona ZPR:

- panouri §i ecrane publicitare cu dimensiuni de pand la 2.5 mp, pe fatade;

- panouri si ecrane publicitare cu dimensiuni de pana la 8.0 mp;

- panouri si ecrane publicitare cu dimensiuni de péni la 12,0 mp;

- firma;

- mesh;

- mesh digital;

- city light;

- steag publicitar;

- rooftop;

- coloane port-afis

(3)ZPL — zona de publicitate ldrgitd reprezintd restul teritoriului
administrativ al municiptului Chisindu, pe care se pol amplasa dispozilive de
publicitate stabilite de prezentul Regulament de orice tip.

14. Zona de publicitate in perimetrul unei strdzi constituie limita liniilor
rosii si clidirile amplasate aici.

CAPITOLUL 1V.
Sectiunca I. Formele si normele de realizare a publicititii exterioare.
15. Deoscbitn urmdloarcle fotme de dispozilive prin cale se  realizeazi
activitatea de publicitate exterioari:
(1) dispozitive publicitie, atnplasate la sol;
(2) dispozitive amplasate pe imobile: pe perete si pe acoperis;



(3) dispozitive amplasate pe constructiile de sustinere a retelelor edilitare, pe
pilonii retelelor de iluminare si ai retelelor de contact pentru transportul
electric,
(4) mijloace tehnice atipice care asigura reproducerea publicititii pe pavaj si pe
suprafata peretilor;
(5) mijloace de publicitate confectionate din materiale moi, intinse peste
partea carosabili a strizilor si esarfe, amplasate pe pilonii adiacenti
carosabilului;
(6) steaguri publicitare;
(7) dispozitive publicitare instalate pe pavilioanele statiilor de transport
public, chiogcuri si alte clemente ale mobilicrului urban;
(8) dispozitiv de publicitate — mesh, instalate pe schelele imobilelor in
constructie.
(9) publicitate exterioara realizata prin aplicarea materialelor autocolante
pe transportul public, vopsirea partiald sau totald a mijloacelor de transport
public cu folosirea elementelor de design si reclama;
16. Este interzisi amplasarea dispozitivelor publicitare:

(1) amplasarea oricdrui dispozitiv publicitar fara acte permisie eliberate de
administratia publicd locala, conform prevederilor prezentului
Regulament;

(2) pe clddiri si constructii, in lipsa acordului proprietarului/gestionarului
1mobilului;

(3) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anunta activitatea ce
se desfdsoard in interiorul clidirii si a mesh-urilor de pe schele amplasate
pe perioada efectudrii lucrdrilor de consolidare/ restaurare T conditiile
prezentului Regulament;

(4) pe obiectele de artd monumentald si monumentele de for public;

(5) alcatuirea imaginilor si mesajelor de publicitate a textelor si
imaginilor care contravin normelor legale Tn vigoare sau care
contravin bunelor moravuri;

(6) obturarea vizibilititii indicatoarelor rutiere prin amplasarea panourilor
publicitare.

(7) pe semnele de circulatie, inclusiv pe stélpii de sustinere a elementelor de
setnalizare tulierd sau de circulatie, pe stilpii de aliinentare co energie
electrici, pe stalpii de iluminat public, pe stélpii de susfinere a
elementelor de transport public, pe stilpu de telecomunicatii sau orice alt
tip de stilpi amplasati Tn localitate sau de-a lungul arterelor de circulatic;

(8) amplasatea 1ijloacelor de publicilale care prin  fonnd, continul,
dimensiuni si culori in combinafii specifice pot fi confundate cu
mijloacele de semnalizare rutierd sau Impiedicd vizibilitalea aceslora,
precum si a indicatoarelor de orientare si informare.

(9) in incinta si pe elementele de Tmprejmuire a cimitirelor si a lacasurilor de
cult;



(10) in interiorul scuarurilor, parcurilor si gradinilor publice, cu excepfia
firmelor care anunti activitatea ce se desfagoard in interiorul cladirilor/
chioscurilor/gheretelor/cit si evenimentele publice amplasate/organizate
in aceste spatii verzi si a mesh-urilor amplasate pe perioada efectudrii
lucrarilor de consolidare/restaurare in conditiile prezentului regulament;

(11) in locurile de joacd sau locurile de odihna situate in zona blocurilor de
locuinte;

(12) pe cladirile reprezentdnd sedii ale autoritifilor administratiei publice
locale si centrale, precum si ale institutiilor publice, cu exceptia afisajelor
care anunia activitatea ce se desfasoara in interiorul sediilor;

(13) pe arbori,

(14) 1n spatii verzi cu caracter ornamental sau zone bogat plantate;

(15) la sol, in spatiul carosabilului strazii;

(16) la sol, iIn zona intersectiilor si racorddrilor strézilor cu incélcarea
triunghiurilor de vizibilitate Tn conformitate cu NCM B.01.05, pc. 11,9 si
CP D.02.11, p.c. 6.1.10, si 11.2 (anexa nr. 6), In zona de amplasare a
semnalizirii rutiere, in zona in care fluenfa si siguranta traficului ar fi
perlurbuld;

(17) 1a sol, pe sectoarele de strizi cu declivitati longitudinale de peste 6%;

(18) in zonele in care a fost restrictionatd sau interzisd publicitatca prin
prezentul Regulament;

(19) la sol, in zona exterioari a curbelor in plan;

(20) la sol, in zona de panai la trecerile de pietoni cu incélcarea triunghiurilor
de vizibilitate In conformitate cu NCM B.01.05, pc. 11,9 51 CP D.02.11,
p.c. 6.1.10, si 11.2 (anexa nr.6). Dupd trecerile de pietoni, pe directia
deplasirii, dispozitivele de publicitate vor fi amplasate la cel putin 10 m
de trecere;

(21) la sol, la o distantd mai micid de 10 m de poduri, pasaje, estacade,
viaducte, si nu mai aproape de 5 m de piciorul taluzuluj;

(22) pe stilpii proprii elementelor de semnalizare rutietd sau de circulalie;
(23) pe cliddirile aflate In stare avansatd de deteriorare, in situatia In care
amplasarea mijlocului de publicitate afecteaza structura de rezistenti;
(24) acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale

cladirilor;

(25) amplasarea de reclame, afigse, autocolante, anunfuri, firme pe sticla
vitrinelor. Se recomandd doar decorarca artistici la sdrbétorile
traditionale;

(26) inscriplionares reclamelor pe copertine/ parasolare/uinbrele sau alle
asemenea structuri in zona de publicitate ultracentrald si cea restransa.
Termenul de limitd de aplicare a aceslui punct esle identic cu cel al
perioadet de tranzitie.

(27) amplasarea indicatoarelor publicitare directionale;

(28) la sol, in zona de proleclic a comunicaliilor ingincresli;



(29) amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore;

(30) amplasarea mijloacelor de publicitate la o distantd mai mica de 2,00 m
fata de limita de proprietate a imobilelor sau terenurilor private ale
persoanelor fizice si/sau juridice, fard acordul scris al proprietarilor, si
numai dac#, prin aceastd amplasare, nu se afecteaza accesul si utilizarea
fird ingridire a proprietdtii si/sau nu se estompeazd In niciun fel
vizibilitatea din si Inspre propriectate;

(31) la sol, pe trotuare, piste pietonale si piste pentru biciclisti;

(32) instularca panourilor pe acoperisul adidposturilor destinate publicului,
statiilor de autobuz si al chioscurilor;

(33) stationarca vchiculclor publicitare pe drumurile locale sau in locurile
vizibile dinspre acestea.

(34) amplasarea panourilor mobile portante (trepiede, pliante, sandwich etc.).
Nerespectarea interdictiei atrage pe lingd aplicarea sanctiunilor
contraventionale si alte maésuri, respectiv, ridicarea acestora de cétre
reprezentantii administratiei publice locale.

17. Pe intreaga perioadd de valabilitate a autorizérii constructiilor-suport pentru
dispozitivele publicitare, indiferent de regimul de proprietate al imobilelor sau
terenurilor pe care acestea sunt amplasate, proprietarul constructiei-suport are
obligatia afisarii permanente de materiale publicitare.

18. In situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru dispozitivele de
publicitate nu are contracte de publicitate in derulare, va afisa materiale privind
propria activitate sau materiale privind campanii educationale, umanitare, sociale,
culturale de interes public.

19. Dispozitivele de publicitate care se amplaseaza In zona drumurilor publice
se autorizeazd si se executd cu respectarea prevederilor actelor normative in vigoare
privind regimul drumurilor si circulatia pe drumurile publice, ale normelor tehnice
privind proiectarca si amplasarea constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare
in zona drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte §i tuneluri rutiere, precum si ale
legislatiei ce reglementeaza domeniul public §i regimul proprietafii.

20. Pe perioada desfdsuririi unor evenimente de avengurd organizate de
administratia publicid locald/centrald, sau aceasta are calitate de coorganizator,
dispozitivele publicitare se pot amplasa in toate zoncle, strict pc perioada desfigurarii
evenimentulul.

21. Toate imaginile si textele din publicitatea exterioard, inainte de plasare/sau
schimbarca lor, se coordoncazd cu Agenfin Servicii Publice (responsabild de
cotectitudinea lextului) si persoana cu functie de raspundere fu utbanisin, delegata
pentru aceasta (responsabil de continutul imagine).

22, Refuzul privind plasarea/schimbarea imaginilor publicitdlii exlerioare se
argumenteazi in scris conform prevederilor Codului administrativ.

23. Autoritatea publicd locald coordoneazi textul publicitar, fard implicarea
solicitantului autorizatici de plasarc a publicitiitii exterioare, cu Agenfia Servicii
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Publice in cazul in care se preconizeazi includerea in publicitate a textului in limba
de stat, a denumirii intreprinderii, méarcii comerciale Inregistrate, genului de activitate
sau prestirii de servicii. In celelalte cazuri responsabil de coordonarea imaginilor este
solicitantul, Incélcarea acestui punct este temei de refuz privind plasarea imaginii.

24, Autoritatea publicd desemnati pentru autorizarea plasérii publicitatii
exterioare, reiesind din dimensiunile §i caracteristicile concrete, este in drept de a
stabili dacd dispozitivul publicitar este necesar de amplasat conform regulilor de
autorizarc a lucrérilor de constructie sau regulilor de amplasare a dispozitivelor
publicitare pe fatadele imobilelor sau mobilierului urban.

25. Ta expirarea termenului de amplasare a dispozitivului publicitar/
mobilierului urban, daci nu a fost obtinutd prelungirea acestui termen, proprietarul
constructiei suport de publicitate are obligatia desfiintarii dispozitivului de publicitate
cu aducerea terenului/imobilului la starea initiala, in termen de 15 zile lucrétoare.

26. In cazul in care, in termen de 15 zile lucritoare de la data neprezentitii
expertizei tehnice, proprietarul nu a indeplinit obligatia de desfiintare, autoritatea
publicd locald dispune desfiintarea acestuia pe cale administrativd, indiferent de
domeniul de proprietate pe care acesta este amplasat.

277, C'heltuiclile rezultate ca urmare a acfiunilor de demontare previizute la pet.
25 si 26 sunt in sarcina proprietarului dispozitivului de publicitate si vor fi recuperate
ulterior de la acesta, in conditiile legii.

28. Procedura prevézutd la pct. 27 poate fi declansatd din oficiu de citre
autoritatea publici locali sau la solicitarea proprietarului imobilului/ terenului pe care
este instalat dispozitivul de publicitate.

Sectiunea II. Reguli generale privind amplasarea dispozitivelor de
publicitate la sol.

29. Amplasarea panourilor publicitare la sol reprezinta Iucréri de constructii cu
caracter provizoriu si vor respecta prevederile legale privind calitatea in constructii,
durata de existentd a acestora pe domeniul public sau privat, fiind de maxim 10 ani
sau acest termen poate fi prelungit.

30. Panourile publicitare amplasate la sol vor fi montate astfel ncit si nu
impiedice circulatia rutierd si/sau pietonald, ori accesul pietonal si/sau al
autovehiculelor de interventie pe proprietiti, cu respectarea prevederilor prezentului
Regulament.

31. Dispozitivele publicitare la sol sunt proprietatea subiectilor economici ce
destagoara activitate de publicitate, pentru starea carora poartd raspundere conform
legislatiei Tn vigoare.

32. Operatorii de publicitate au obligatia sa asigure identificarea panourilor de
publicitate prin inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului,
numarul de telefon, numarul autorizatiei de construire, barcode (copia autorizatiei de
plasare a publicitétii).

33. Dimensiunile de bazi ale dispozitivelor de publicitate la sol, amplasate in

municipiul Chigindu sunt: 0,7 mxIm, 1,2 mx [,8 m, 2,5 mx4m,3 mx6
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m. Dispozitivele de publicitate pdt avea si alte dimensiuni, in functie de factorii si
conditiile ce definesc mediul urban respectiv.
34. Distanta intre dispozitivele amplasate la aceeasi Inaltime, pe aceeasi axa
nu poate fi mai micé de : .
(1) 30 m - pentru dispozitivele cu suprafata de pana la 1,0 mp;
(2) 50 m - pentru dispozitivele cu suprafata de pani la 2,5 mp;
(3) 80 m - pentru dispozitivele cu suprafata de pana la 8,0 mp;
(4) 100 m - pentru dispozitivele cu suprafata de pana la 12,0 mp;
(5) 150 m - pentru dispozitivele cu suprafata de pana la 18,0 mp;
35, Panoul publicitar la sol poate fi amplasat cu respectarea urmétoarelor:

(1)panoul cu suprafata de pani la 2,5 mp poate fi amplasat la cel pufin
1,2 m de la marginea partii carosabile a strazii;

(2)panoul cu suprafata de pana la 8 mp poate fi amplasat la cel putin 2,4
m de la marginea partii carosabile a strazii;

(3)panoul cu suprafata de pand la 18 mp poate fi amplasat la cel putin 4
m de la marginea partii carosabile a strazii;

(4) Dact futre carosubil st zony de ainplasure a punoulul existd o bavierd
fizica (gard ornamental, perete de sprijin, soclu de beton) distanta
specificatd subpct. (2) si (3) poate fi micsorata de doud ori.

36.0n zona mediani a strizilor si bulevardelor, panoul de publicitate se va
amplasa cu respectarea conditiilor prevazute la subpct. (1) si (2), art. 34 din prezentul
Regulament.

37. Dispozitivele de publicitate amplasate peste sau deasupra partii
carosabile a strézilor vor fi amplasate la cel putin 4,5 m de la suprafata ei.
38. Dispozitivele de publicitate amplasate peste sau deasupra zonelor

pietonale vor fi amplasate la cel putin 3,0 m de la cota terenului amenajat.

39. Dispozitivele de publicitate vor fi racordate in mod obligatoriu la

reteaua de iluminare.

40. Pentru iluminarea publicititii exterioare se face uz de sisteme
electrotehnice de productie industriald care corespund cerintelor ‘securititii
electrotehnice si antiincendiare.

41. Dispozitivele de iluminare a mijloacelor de publicitate vor fi
amplasate astfel incét si asigure o iluminare uniforma si si nu afecteze traficul
auto si pietonal, fiind mascate de elemente ale constructiei sau a publicitétii.
Partea cea mai coborfiti a reflectoarelor va fi minim de 3,0 m de la nivelul
trotuarului. Lumina instalatiilor de iluminare nu trebuie si fie orientati in
geamurile casclor de locuit sau institutiilor.

42. Luminozitatea dispozitivelor de publicitate electronice de tip LED, pe timp
de zi sau noapte, trebuie sd respecte conditiile pel. 8.8 NCM C.04.02, iluminatul
natural si artificial.
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43. Proprietarii ecranelor publicitare de tip LED au obligatia transmiterii de
informatii de interes public si local, precum si informatii de interes pentru populatie
in cazul unor situatii de urgenta, la solicitarea Emitentului In forma scrisé.

44. Corpul panoului de publicitate la sol va fi confectionat din materiale
durabile, reciclabile (fier forjat, tabld metalica, profil laminat, diverse plase) care
respectd prevederile legale privind calitatea In constructii si vopsit cu folosirea unei
culori din urmétoarea paleta coloristica:

(1)gri (apropiat de RAL 9007);

(2) albastru (apropiat de RAL 5007);

(3) antracit (apropiat dc RAL 7016);

(4) verde ( apropiat de RAL 6003).

45, Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asiguririi stabilitatii
panoului de publicitate la sol se executd obligatoriu Ingropat, respectiv sub cota
suprafetei solului/trotuarului, pénd la nivelul solului, iar terenul unde s-au efectuat
lucrérile de amplasare va fi amenajat §i salubrizat.

46. Sc interzice amplasarca panourile de publicitate peste strézi si drumuri
publice, cu exceptia amplasérii in veciniitatea portalurilor destinate retelelor
ingineresli. In acest caz, solicitantul va obfine avizul adwinisteatorului refoled
edilitare. Distanta miniméd de la panoul de publicitate pand la reteaua edilitard va
permite mentenanta acestora, si de cel putin 10 m. In cazul lucririlor initiate la
retelele edilitare, proprietarul dispozitivului publicitar va organiza accesul cétre
acestea pand la demontarea dispozitivului publicitar. Pe perioada lucrarilor, de cétre
proprietarul dispozitivului se va solicita suspendarea actului administrativ, conform
prevederilor legislatiei in vigoare.

47. Dispozitivele de publicitate la sol, amplasate pe domeniul public sau
privat, urmeaza a fi demontate de catre proprietarii lor odatd cu expirarea
termenului de valabilitate al autorizatiei pentru amplasarea publicitétii

exterioare sau cu retragerea/anularea ei de cétre Emitent, in termen de 10
zile si sd aducd terenul la starea initiald, pe cheltuiald proprie, conform autorizafiei
de desfiinlare.

48. Obiect al impunerii cu taxd pentru dispozitivele publicitare la sol 1l
constituie suprafata fetei (fetelor) dispozitivului publicitar pe care se plaseazi
publicitatea exterioard conform datelor din autorizatia de plasare a publicitatii
exterioare.

Sectiunea TII. Reguli generale privind amplasarea dispozilivelor
publicitare pe fatade si acoperisuri.

49. Dispozitivele publicitare amplasate pe fatadele imobilelor vor putea fi
autorizate doar dupéd coordonarea si primirea autorizatiei de construire pentru lucréri
de fatada. Pe suprafata unei fatade pot fi amplasate mai multe dispozitive publicitare.

50. In cazul emiterii unei autorizatii de construire/reconstruire a imobilului si
coordonarea proiectului cu dispozitive publicitare pe fatadd, Emitentul va elabora si
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va elibera doar pasaportul amplasarii dispozitivului publicitar, fard a solicita si
autorizatie de construire asupra dispozitivelor de publicitate.

51. Amplasarea dispozitivelor publicitare pe fatade se va realiza de proprietarul
imobilului sau delegarea acestui drept prin contract de locatiune altei persoane terte.

52. Firmele se amplaseazi pe fatadele cladirilor, unde 1si desfdgoara activitatea
doar cu acordul proprietarului.

53. Firmele anuntd o activitate, ele nu pot cuprinde elemente ce constituie
reclami pentru un produs. Continutul textului poate include doar denumirea firmei,
marca comerciald inregisirald, genul de aclivilale $i evenluale elemente reglementate
prin acte normative ale legislatiei In vigoare.

54. Firmele se amplaseazd numai la nivelul parterului, in zona de fatada efectiv
alerenta spatiilor ocupale de activitalea respeclivd, Prin exceplie, pentru institugiile
publice sau de interes public §i societdtile comerciale care ocupi un Intreg imobil, se
pot dispune firme 1n partea superioard a fatadei, in zona/deasupra ultimului nivel.

55. Pentru activitéti ce nu ocupé spatii adiacente fatadei, la parterul imobilelor,
pot fi dispuse doar firme sub forma unor plici gravate/inscriptionate, In zona
accesului in clidire. In caznl In care tntr-un imohil se desfagoard in asemenea conditii
mai multe activitdfi, firmele se vor grupa intr un pachet si standardiza.

56. In cazul centrelor comerciale, se va identifica in mod obligatoriu pe fatade
un spatiu dedicat amplasarii firmelor §i altor dispozitive de publicitate cu respectarea
prevederilor prezentului Regulament. in cazul in care clidirea nu are previzut un
astfel de spatiu pe fatade, firmele vor fi amplasate in conformitate cu legea privind
autorizarea executdrii lucrdrilor de construire, prin obtinerea autorizatiei de
construire.

57. Firmele vor fi corelate cu arhitectura fatadelor, se pot impune restrictii
importante privind pozitia, dimensiunile si designul acestora. Vor avea dimensiuni
adaptate spatiului disponibil pe fatada. Nu vor putea altera sau intra In contradictie cu
detaliile /expresia arhitecturald a cladirii. Se interzice amplasarea acestora pe
elemente proeminente ale fajadelor ( balcoane, logii, console, pilastri,
ancadramente, cornige profilate etc.), pe portile de acces in imobile, pe ferestre sau
vitrine, pe calcane, pe acoperisuri /terase.

58. Ca elemente importante in definirea imaginii urbane, solutia de design al
dispozitivului publicitar trebuie armonizatd cu contextul cromatic al fatadei si vor fi
realizate din mateniale adecvate, care sa nu fic in contradictie cu materialul original al
cladirii.

59. Se recomandi ca literele si simbolurile grafice (nonfigurative — logo-uri,
sigle) si fie decupate si aplicate pe fatadi cu distantare.

60. Pentru o activitate se va putea amplasa o singurd firma. Prin exceptie, in
cazul imobilelor de colf se pot amplasa firme pe fatadele aferente ambelor strézi.

61. Iluminarea firmelor e optionald si condifionatd de caracteristicile / conditiile
concrete impuse de arhitectura cladirilor. E interzisd folosirea in orice fel a luminii
intermitente, pulsatorii etc. in cadrul firmelor sau vitrinelor.
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62. In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incit si
asigure o iluminare uniformd, care si punad in valoare cladirea §i care sd nu
deranjeze traficul auto si pietonal, reflectoarcle fiind mascate de elemente ale
constructiei sau firmei.

63. Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.

64. Standarde de marcd (brand) nu pot constitui pretexte pentru
nerespectarea prezentului Regulament.

65. Firmele nu pot fi dispuse pe domeniul public.

66. Pentru serviciile funerare de orice naturd (firme de pompe funebre, comert
cu produse si materiale specifice etc.) se pot amplasa pe fatadele imobilelor doar
placi inscripfionate. Amplasarea oricdrui alt tip /format de firmi este in mod expres
interzis.

67. Institutiile care dispun de formate standardizate (in general cele ale
administratiei publice, de Invatdmant etc.) le vor utiliza ca atare.

68. Obiectele expuse n vitrind se vor amplasa la minimum 10 ¢m de la sticla.
Amplasarea de reclame, afise, autocolante, anunturi, firme pe sticla vitrinelor, in
exterior sau interior, e interzisi.

69. Dispozitivele de publicitate de tip rooftop vor fi amplasate pe terase ori
acoperisuri ale cladirilor, astfel incét sistemele lor de prindere si nu constituie o sursd
de accidente si sd nu afecteze structura de rezistentd si functionarea optimid a
clidirilor. Pentru fatade cu Inéalfimea de pénd la 20 m de la sol, rooftop-ul va avea
literele si simbolurile grafice (nonfigurative - logo-uri, sigle) cu indltimea de 1/6 din
Iniiltimea fatadei, dar nu mai mult de 2 m. Pentru fatade cu inaltimea de peste 20 m de
la sol, rooftop-ul va avea literele i simbolurile grafice (nonfigurative - logo-uri, sigle)
cu Inéltimea de 1/10 din Taltimea fatadei, dar nu mai mult de 6 m.

70. In situatia in care, pentru acelasi spatiu, cu impact deosebit din acea zon,
propunerile vor fi supuse avizérii Consiliul arhitectural urbanistic.

71. Nu constituie obiect al impunerii cu taxd dispozitivul publicitar-
firmad, amplasat la locul desfésurérii activitatii de intreprinzétor care este
ulilizat pentru alisarea denumirii agentului economic, mércii comorcialo gi
profilului 1intreprinderii. Celelalte dispozitive publicitare de pe fatada
imobilului sunt obiect al impunerii cu taxd. Acest fapt il stabileste
administratia publicd locald prin autorizatiile pe care le elibereazd, si nu
conslituie o autorizatie speciala a administratiei publice locala.

Sectiunea IV. Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca
suporti publicitar si a steagurilor publicitare.

72. Amplasarea dispozitivelor publicitare pe mobilierul urban se va realiza pe
baza unui contract valabil, incheiat cu proprietarul sau administratorul obiectului-
mobilier, numai dupd obtinerea autorizatiei de construire/pasaportului, emis in
conformitate cu prevederile prezentului Regulament.

73. Pot fi utilizate ca suport publicilar urmétoarele tipuri de mobilier urban:
statiile de autobuz/troleibuz, chiogcurile de ziare si alte chioscuri cu activitati
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comerciale, cabinele telefonice si altele asemenea, cu respectarea prevederilor
prezentului Regulament.

74. Statiile de autobuz/troleibuz pot fi utilizate ca suport de publicitate pentru
un panou unitar de 1,20 x 1,80 m,;

75. Chioscurile cu activitdti comerciale, cu exceptia celor de ziare, pot fi
utilizate ca suport de publicitate pentru un panou unitar de 1,20 x 1,80 m;

76. Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunturi
de spectacole si manifestdri culturale; este interzisd suprapunerea de afise de
spectacol in cazul in care termenul la care acestea vor avea loc nu a fost depasit.

77. Steagurile publicitare montate pe catarg la indlfimea minima de 2.50 m de
la cota terenului amenajat, se amplaseazd numai la locuri in care nu impiedica
vizibilitatea circulatiei rutiere. Pe catarg se poate amplasa un sigur steag.

78. Publicitatea exterioarad plasatd pe mobilierul urban constituie obiect
al impunerii cu taxd a dispozitivului publicitar, conform prevederilor
legislatiei in vigoare, cu exceptia dispozitivelor firmé amplasate pe chioscuri.

Sectiunea V. Reguli generale privind plasarea afiselor publicitare si a
anunturilor de mici publicitate

79. In vederea asigurdrii informarii eficiente a cetitenilor, a libertitii de
expresie $i esteticii urbane, autorititile administratiei publice locale (preturile de
sector) au obligatia de a instala in amplasamente cu vizibilitate, Tn conditiile
regulamentului local de publicitate, panouri speciale destinate afigelor publicitare
pentru spectacole publice, teatre, concerte, campanii electorale si altele asemenea si a
anunturilor de micd publicitate ca panouri tip: coloane port-afis;

80. Panourile prevazute la art.79 vor fi curitate s@ptidménal prin grija
compartimentelor de specialitate (Intreprinderile municipale de gestionare a fondului
locativ create pe ldngé fiecare preturd de sector) din cadrul administratiei publice
locale.

81. Ziua din cursul siptiménii in care panourile cu anunfuri de micé publicitate
vor fi curidtate In vederea actualizirii anunturilor este ziua de vineri sau altd zi
stabilitd de pretura de sector.

82. Este interzisd amplasarea de afise publicitare prin aplicarea lor directa pe
orice suprafati neamenajati in scop publicitar sau care sd acopere alte afise
publicitare deja existente, postate anterior, aflate In perioada de valabilitate, care {ac
publicitate unor evenimente/actiuni/campanii aflate In derulare sau care urmeaza si
se deruleze.

83. In municipiul Chisindu pot fi previzute ceasuri digitale/analogice pentru
aligarea orel, datei i lemperaturii. Achizitionarea, monlarea si Inlrelinerea ceasurilor
se va realiza prin eforl propriu al operalorului de publicitale. Alimentarea cu energie
electricd a dispozitivelor publicitare se va face cu fir postat subteran, fiind interzise
cablajcle acrienc de la stdlpi de 1luminat public.

84. Nu constituic obicct al impuncrii cu taxd dispozitivul port-afis si
celelalte panouri speciale din art. 79.
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Sectiunea VI. Reguli generale privind publicitatea pe mijloace de
transport municipal :

85. Este permisd utilizarea ca suport pentru afige/reclame publicitare a
mijloacelor de transport iIn comun, cum ar fi troleibuze, autobuze, microbuze, cu
conditia ca prin aceasta sd nu fie afectatd vizibilitatea céladtorilor inspre exteriorul
mijlocului de transport, fara autorizatie de plasare a publicitétii exterioare.

86. Plasarea publicititii pe mijloacele de transport municipal se efectueazi in
buzd de couttacte lucliwiate nlte solicitaut, Regia Lauspoil elecltic / Parcul wiban de
autobuze §i coordonat cu Inspectoratul General de Politie.

87. Plasarea publicititii in interiorul mijlocului de transport nu se coordoneazi
conform pct. 86. Responsabil de continut i plasare este proprietarul mijlocului de
fransport.

Sectiunea VII. Reguli generale privind amplasarea publicitatii sociale

88. Publicitatea sociald nu are scop comercial si urmireste obiective
filantropice si de importantd sociald. Difuzarea publicitdtii sociale se
cousidord activitate do binefacere si se bucurdi de inlesnirile previzute de
legislatie.

89. Publicitatea sociald, realizata prin forme ale publicitifii exterioare se
autorizeazi Tn conditiile legii si ale prezentului Regulament.

90. Consiliul Municipal Chisinéu stabileste procentul de scutire a taxei pentru
dispozitivele publicitare pe perioada unui an bugetar, odatd cu aprobarea bugetului
local.

91. Publicitatea sociald se va plasa pe dispozitivele autorizate de administratia
publicd locala.

92. Pentru obfinerea dreptului de plasare a publicitétii cu caracter social In
municipiul Chigindu atdt furnizorul de mesaj social, céat si beneficiarul panoului de
publicitate pot Inainta cerere de scutire a taxei la ,,Ghiseul Unic”, care va contine:

- solicilarea dreplului de plasare a publicildfii cu caracler social In municipiul
Chisindu, denumirea campaniei sociale, scopul acesteia si perioada pentru anul
bugetar in curs;

- denumirea institutiei, intreprinderii sau organizatiei, numele si prenumele
conducitorului, adresa, codul fiscal, stampila si semnéatura solicitantului;

- solicitantii vor indica perioada Inceperii campaniei (cel putin 30 de zile
inainte de inceperea campaniei), locul amplasarii si numarul autorizatiei panoului de
publicitate unde va fi plasaté publicitatea sociald.

93. Administratia publicd locald va lua act de informatia prezentatd si va
informa trimestrial Inspectoratul Fiscal de Stat si Consiliul Concurentei despre
solicitarile agentilor economici posesori de dispozitive publicitare, privind scutirea de
»taxa pentru dispozitivele publicitare” cét si masura de sprijin de stat.

94. Beneficiarul panoului de publicitate care a obfinut permisiunea privind
dreptul de amplasare a publicitétii cu caracter social In municipiul Chisindu va fi
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scutit de taxa locald pentru dispozitivele de publicitate prin procentul acceptat de
Consiliul municipal Chisinzu la aprobarea bugetului.

Sectiunea VII. Procedura de eliberare/retragere a autorizatiei de plasare a
publicitatii.

95. Pentru obtinerea autorizatiei de plasare a publicitétii exterioare la sol, anexa
nr. 1 la prezentul Regulament, solicitantul va depune prin oficiul ,,Ghiseul unic"
urmétoarele acte:

(1) cerere-tip (anexa nr. 2);
(2) contractul de locatiune a terenului - superficie/ dreptul de proprietate
asupra terenului;
(3) copia certificatului de urbanism;
(4) copia autorizatiei de construire;
(5) actul de receptie finalé;
96. Acte necesare pentru obtinerea antorizatiei pe fatade si mobilier urban:
(1) cerere-tip (anexa nr. 2);
(2) fotografii color cu vedere generald (sau a fatadei intregii cladiri) a
spafivlul (conlextulul) de plasare solicital;
(3) schita proiectului (in forma liberd) cu schema de amplasare, imaginea
si/sau textul aferent;
(4) copia extrasului din registrul de stat al Intreprinderilor si organizatiilor
pentru persoana juridicd, sau copia de pe buletinul de identitate persoand
fizici;
(5) acordul proprietarului/proprietarilor, gestionarului imobilului privind
plasarea panoului de publicitate exterioard;
(6) copia certificatului de urbanism (dupi caz);
(7) copia autorizatiei de construire (dupi caz);
(8) actul de receptie (inala (dupa caz);
(9) solicitare pentru elaborare a pasaportului (dupé caz).

97. Autorizatia de plasare a publicitifii exterioare sau refuzul acesteia
argumentat se elibereazid solicitantului in termen de 10 zile lucrdtoare de la data
inregistrérii cererii la oficiul ”Ghiseul unic”.

98. Autorizarea de plasare publicititii exterioare se va elibera solicitantului
prin oficiul ”Ghiseul unic”, gratuit.

99. Termenul de valabilitate a autorizatiei de plasare a publicitatii exterioare nu
poate depasi 12 [uni din data emiterii. .

100. Sistemele de ancoraj ale mijloacelor de publicitate amplasate la sol sau pe
constructii existente sunt supuse inspectiilor obligatorii privind urmérirea comportarii
in timp a constructiilor pentru care, periodic, o datd la 2 ani, un specialist tehnic
atestat ca expert, va intocmi un raport tehnic de inspectie care, prin grija
proprietarului, va fi comunicat emitentului. Neprezentarea expertizei constituie temei
de retragere a Autorizatiei de plasare a publicitdtii exterioare gi de eliberare a
aulorizaliei de desfiinlare.
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101.Temei de retragere a autorizatiei de plasare a publicitatii si de emitere a
autorizatiei de desfiintare sunt nerespectarea prevederilor prezentului Regulament.

CAPITOLUL VL
Conditii, norme si cerinte generale

102. Incilcarile depistate privind nerespectarea prezentului
Regulament se fixeazd in actul de control de catre agentii constatatori
(reprozentantii directiei, preturilor de sector si politiei) privind respectarea
prevederilor prezentului Regulament (anexa nr. 4).

103. Contravenientii se sanctioneazd conform prevederilor Codului
contraventional al Republicii Moldova.

CAPITOLUL VIL
Reglementiri fiscale

104. Obiectele si subiectii de impozitare, precum si baza impozabild pentru
incasarea taxelor pentru dispozitivele de publicitate sunt reglementate tn Titlul VII al
Codului fiscal al Republicii Moldova.

105. Cota taxei se stabileste anual prin decizie de citre consiliul local al
municipiului Chisinau.

106. Responsabilitatea pentru efectuarea in termen a transferului in bugetul
municipal Chisindu a taxei pentru dispozitivele publicitare si prezentarea declaratiilor
fiscale, conform capitolului 5, Titlul VII din Codul fiscal, revine contribuabilului.

107. Autoritatea publicd locald delegatd cu drept de emitere a autorizatiei de
plasare a publicitatii exterioare va transmite trimestrial catre Inspectoratul Fiscal de
Stat datele privind suprafetele stabilite pentru taxa privind publicitatea conform
autorizatiilor de plasare a publicitafii exterioare eliberate §i retrase.

108. Inspectoratul Fiscal va tine cont de datele transmise de administratia
publica si de datele prezentate de contribuabili, pentru a calcula corect taxa de
dispozitive publicitate.

Capitolul VIII.
Dispozitii finale si tranzitorii

109. Dispouzitivele de publicitate care nu Intrunesc condifiile si normele
stipulate Tn prezentul Regulament vor {i demontate dupd expirarea tertnenului de
valabilitate,

110. in perioada de tranzitie beneficiarii de dispozitive publicitare la sol, care
au aulorizalii de conslruire penlru plasarea publicildlii de Lip vechi valabile, vor avea
dreptul s se adreseze cu o cerere pentru a obtine certificat de urbanism si autorizatic
de construire a dispozitivului publicitar conform normelor prezentului regulament.

111. In cazul cand autoritatea publici locald va accepta eliberarea certificatului
de urbanism, autorizatia de tip vechi se prelungeste cu 6 luni péand la obtinerea actului
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permisiv. Dacd certificatul de urbanism nu a fost obtinut in aceastd perioada,
autorizatia se anuleaza si dispozitivul publicitar se demonteaza.

112. In cazul cind beneficiarul dispozitivului publicitar va primi refuz in scris
despre imposibilitatea acorddrii certificatului de urbanism, atunci va demonta
dispozitivul publicitar in termen de 15 zile.

113. Consiliul Municipal Chisindu deleagé, in perioada de tranzitiei, dreptul de
stabilire a relatiilor funciare cu beneficiarii de dispozitive publicitare la sol care vor
obtine actele specificate in art. 111 a prezentului Regulament, Primarului General.

114. Beneficiarii de dispozitive vor incheia contract de superficie cu Primaria
Municipiului Chigindu, odatd cu primirea certificatului de urbanism.

115. Beneficiarii de dispozitive publicitare, dupd primirea autorizatiel de
construire §i semnare a actului de receptie se vor adresa cu cerere la oficiul ,,Ghiseul
Unic” pentru eliberarea autorizatiei de plasare a publicitétii exterioare.

116. Suplimentar in perioada de tranzitic beneficiarii de dispozitive publicitare
vor prezenta si un certificat de la Inspectoratul Fiscal de Stat despre lipsa datoriilor
la bugetul municipal, segmentul dispozitive publicitare.

117. Conceptiile de amplasare pot fi elaborate de administratia publica locala,
chit $i de persoane [izice i juridice inleresale.

(1) Un concept de amplasare a panourilor de publicitate va cuprinde:

a) schita panoului/panourilor publicitare;

b)schema de amplasare a panoului/panourilor publicitare;

¢) desfasurate ale fronturilor stradale;

d) profile de strazi specifice;

¢) fatade ale cladirilor;

f) vederi tridimensionale de amplasare a dispozitivelor publicitare.

(2) Conceptele de amplasare a panourilor publicitare vor fi prezentate in
tehnici graficd la alegerea autorului, cu conditia ca desenele sd fie clare, lizibile,
insotite de explicatii, note, dimensiuni, detalii. Desenele tehnice vor fi executate in
scard, cu prezentarea contextului urban si arhitectural. Desenele vor fi semnate de
autor.

118. Prezentul Regulament intré in vigoare odatd cu adoptarea lui.

119, Perioada de tranzitie se stabileste pentru 24 luni dupd aprobarea
prezentului Regulament sau acest termen poate fi prelungit.

120. Toate litigiile privind respectarea prevederilor prezentului
Regulament se solutioneazd conform legislatiei in vigoare.

121. Regulamentul dat cu privire la publicitalea exlerioard nu are elect
retroactiv.

SECRETAR INTERIMAR AL CONSILULUI Adrian TALMACI
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Anexa nr. 1 la Regulament
Republica Moldova
Consiliul municipal Chisinau
Directia generala arhitectur3, urbanism gi relatii funciare

AUTORIZATIE

de plasare a publicitatii exterioare
Nr. de Tnregistrare « » 202

eliberata

{denumirea completa a intreprinderii, adresa, tel., cantul de decontare

ale persoanei juridice; pentru perspangle fizice: numele, prenumele, patronimicul,

date din buletinul de [dentitate, viza de rasedinta, contul de decentare)

in persoana

pentru amplasarea

{denumirea constructiel)

ce ocupa suprafata totald, m.p. m

{se scerie cur cifie) {se surie cu lilere)

n urmatorul loc: sectorul

lor.}

{bd., str., str-la, blocul, detalii ale loculal)

cu textul:

Conditii speciale
Termenul de valabilitate al autorizatiei:
Dela *20 pindla ” 20

Arhitect-sef al municipiului Chisindu L.S.

faeintiflum)

Am luat cunostintd de conditiile Regulamentului L.S.

{semn3tura solicitantuluj)

Data eliberarii " 20

| L —— ——

Nola: Documentdlia lehnicd si dvizele prezentdle, vizate spre neschimbare, sunt parte inlegrantd a
prerentei autorizatii Nerespectarea prevederilor autorizatiei atrage pierderea valabilitatii acesteia §i se
va sanctiona conform legislatiei in vigoare.Maspois cipatuipl



Anexa nr. 2 la Regulament
CERERE
privind eliberarea autorizatiel de plasare a publicitatii exterioare

{numele solicitantului sau denumirea persoanei juridice)

Buletinul de identitate al cetdteanului sau Certificatul de inregistrare al persoanei

juridice nr. Eliberat {inregistrat) de

Data

Numarul unic de identificare IDNO(IDNP) || | || 11111t |

Codul fiscal Nr. de inregistrare T.V.A.

Adresa solicitantului: codul postal MD - localitatea
blocul ap. {hir.)

{str.,bd.,str-[fa etc.)
telefon: fax: E-mail:
Contul de decontare al solicitantului nr.
Denumirea $i codul bancii
Rog sa-mi elibereze autorizatia privind amplasarea

Cu textul:

ce va (vor)} ocupa suprafata (se indicd dimensiunile)
{se scrie cu cifre)

(se scrie cu litera)

lluminat din exterior / lluminat din interior/ neiluminat /tehnic imposibil
in urmatorul loc: mun. sectorul

(str, bd., str-la, blocul, caractarlstica dataliatd a locului)

pe termen de

Sollcltantul:

(semndtura gl numele reprezentantului)
" " 20 L.S.
Note:

1. Laintocmirea cererii, corectdri si stersaturi nu se admit.
2. Cererea este valabila luni din momentul inregistrarii
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Anexa nr. 4 la Regulament
ACT
de control privind respectarea prevederilor
»Regulamentului privind plasarea publicitatii extericare Tn municipiul Chisinau”

»n n 2 0_

Directia generald arhitecturd, urbanism si relatii funciare, prin imputernicitii sai

{numele si prenumele, funciia}
]

(numeie si ﬁrenumele, functia}

1
[N

{numele si prenumele, functia}
care actioneazd in conformitate cu Regulamentul privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate si afisaj in municipiul Chisindu , in prezenta

{numele si prenumele, functia}

cereprezinta

{denumirea persoanei juridice sau numele si prenumele persoanei fizice},

denumitd in continuare ,Titularul Autorizatiei de amplasare a publicitatii”.
Tn urma controlului s-a constatat urmitoarele:

Titularului Autorizatiei i-a fost propus:

Din partea Directiei generale arhitactura, urbanism gi raelatii funciare

{numele si prenumele, semnatura)

{numele si prenumele, semndtura)

{numele si prenumele, semndtura)

Din partea Titularului Autorizatiei

{numele si prenumele, semnitura)



Anexanr. 5

PASAPORTUL
amplasarii dispozitivului de publicitate

Aprobat:

Sef al Directiei generale arhitectura,
urbanism si relatii funciare

/ /

data L.S.

Scara 1:2000 Scara 1: 500
Planga Nr.

Adresa:

Cererea nr. din
Proprietarul:
Adresa:
Telefon:
Tipul dispozitivului publicitar:

Parametri:

Sef adjunct al Directiei generale arhitectura
urbanism si relatii funciare

/ /.

Sef al sectiei , Publicitate stradala imaginea se anexeaza
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i FRIN 8OF (M3inE

CONSILIUL MUNICIPAL CHISINAU

Comisia juridica, pentru ordinea publica si activitatea
administratiei publice locale

AVIZ

din 73 -2 AO20

asupra proiectului de decizie al Consiliului municipal Chisindu ,, Cu privire la
aprobarea Regulamentului privind plasarca publicitatii exterioare in municipiul
Chisinau”.

S-a examinat proiectul de decizie nominalizat:

S-a votat: pro L, contra O, abtinut o .

S-a decis: Se aproba avizul ‘\50594-‘-'-‘\’ asupra proiectului de decizie al
Consiliulul municipal Chisindu ,,Cu privire la aprobarea Regulamentului privind
plasarea publicitatii exterioare in municipiul Chigindu”.

(—\ x
Presedinte \%A_L) Poleacov Victor

Secretar ﬂ“ B Bejenaru Grigore



